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 الملخص:

يلعب الإعلام العسكري دورًا بارزًا ضمن المنظومة الإعلامية الشاملة، وذلك مع إطلاق 

، وبالنظر منصاته الرسمية عبر مواقع الإنترنت، لتبدأ أنظار القطرين في التوجه إليه

الي الدراسات السابقة في هذا المجال نلاحظ ندرة الدراسات التي تناولت قضايا الاعلام 

يلعبه   الذي  الدور  للوقوف علي  البحث  المزيد من  يتطلب  ، مما  عام  بشكل  العسكري 

الإعلام العسكري في مخاطبة شريحتين من المجتمع العسكري والمدني، وذلك في ضوء 

لوسائل الإعلامية، بتطبيق المنهج المسحي على عينة عمدية قوامها تطبيق نظرية ثراء ا

مفردة ممثلة لجميع الأفراد من كل الجنسين ذكور وإناث ومن مختلف المراحل   200

للمواقع  المستخدمين  القطرية  المسلحة  القوات  أفراد  من  العلمية  والمستويات  العمرية 

 الالكترونية والتطبيقات الإعلامية. 

وتوصلت الدراسة إلى عدد من النتائج من بينها: أن نسبة كبيرة من أفراد القوات المسلحة 

وسائل  عبر  المسلحة  بالقوات  المتعلقة  الإعلامية  الموضوعات  بانتظام  تتابع  القطرية 

يعُد   القطرية  المسلحة  للقوات  الرسمي  الموقع  أن  تبين  والحديثة، كما  التقليدية  الإعلام 

ا الأكثر  اختاره المصدر  حيث  العسكرية،  المؤسسة  في  العاملين  قبل  من  عليه  عتماداً 

٪ من المبحوثين، وجاء أبرز دافع يدفع أفراد القوات المسلحة لاستخدام الوسائل ٧٧٫٥

٪ من المبحوثين، كما ٥٨٫٥الإعلامية هو "التغطية الفورية للأحداث"، حيث أشار إليه  

أهمية كبرى للبعد الإقليمي العربي في التغطية    اتضح أن العاملين بالقوات المسلحة يوُلون

إعلام  إلى  يتطلعون  القطرية  المسلحة  القوات  أفراد  أن  النتائج  تظُهر  كما  الإعلامية، 

تركيز واضح على  هناك  الحديثة،  للتقنيات  ومواكباً  وتفاعلية  احترافية  أكثر  عسكري 

أ كرافعة  البصرية  والوسائط  الفوري  والتفاعل  الحية  الانتباه التغطيات  لجذب  ساسية 

وتعزيز ثقة الجمهور في المؤسسة العسكرية، كما تشُير النتائج إلى وجود وعي إعلامي 

متقدم داخل المؤسسة العسكرية، ما يستدعي من القائمين على الإعلام العسكري وضع  

 .خطة تطوير تشمل الجوانب التقنية، والبشرية

الإعلام العسكري، وسائل التواصل الاجتماعي، التغطية الإعلامية، الكلمات المفتاحية:  

 ثراء الوسيلة. 
 

 بقسم الصحافة بكلية الإعلام جامعة القاهرة  الباحث*
 . القاهرةالأستاذ بقسم الصحافة بكلية الإعلام جامعة  **
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Abstract : 

Military media plays a prominent role within the comprehensive media 

system. With the launch of its official platforms on the internet, the attention 

of both countries has begun to turn to it. Considering previous studies in this 

field, we note the scarcity of studies that address military media issues in 

general. This requires further research to understand the role military media 

plays in addressing two segments of society: military and civilian. This is 

done in light of the application of the media richness theory, by applying the 

survey method to a deliberate sample of 200 individuals representing all 

individuals of both genders, males and females, from various age groups and 

educational levels, from members of the Qatari Armed Forces who use 

websites and media applications. The study reached several findings, 

including: a large percentage of Qatari Armed Forces personnel regularly 

follow media topics related to the Armed Forces across traditional and 

modern media outlets. It also revealed that the official website of the Qatari 

Armed Forces is the most relied upon source by military personnel, chosen 

by 77.5% of respondents. The most prominent motivation for armed forces 

personnel to use media outlets was "real-time coverage of events," cited by 

58.5% of respondents. It also became clear that armed forces personnel place 

great importance on the Arab regional dimension in media coverage. The 

results also show that Qatari Armed Forces personnel aspire to more 

professional, interactive, and technologically advanced military media. There 

is a clear focus on live coverage, real-time interaction, and visual media as a 

key lever for attracting attention and enhancing public confidence in the 

military. The results also indicate an advanced media awareness within the 

military, which requires those in charge of military media to develop a 

development plan that encompasses technical and human aspects. 

 Keywords: military media, social media, media coverage, media richness. 
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 مقدمة: 

أصببح الإعلام في إطار المنظومة الشباملة للدولة. أحد القوي الأسباسبية، والمؤثرة صبنع  

القرار خاصببة بعد أن شببهد الإعلام السببنوات الأخيرة تقدما تقنيا وو يفية، أدى إلى أن  

يتحول العبالم إلى قريبة صببببغيرة، وإذا اتفقنبا أن الإعلام بشببببكبل عبام، هو أحبد العوامبل 

الاعلام العسببكري يعتبر فرم من الاعلام الشببامل و  ولة، فإن المؤثرة على مسببتوى الد 

المرآة الحقيقية للدور الذي تقوم به القوات المسبببلحة من اجل تنفيذ الهدف السبببياسبببي  

العسببببكري للبدولبة، كبذلبك لمواجهبة البدعبايبة المعباديبة من القوى الخبارجيبة المنباهضببببة  

 للدولة.

يلعب الإعلام العسببكري دورًا بارزًا ضببمن المنظومة الإعلامية الشبباملة، وذلك مع  كما

إطلاق منصببباته الرسبببمية عبر مواقع الإنترنت، لتبدأ أنظار القطرين في التوجه إليه،  

ومع زيادة انتشبار هذه المنصبات العسبكرية الرسبمية بين أطياف المجتمع القطري، ومع  

ا لتصببح أكثر تنوعًا واحترافية  زاد الاعتماد عليها  تطور محتواها ومضبامينها تدريجي

ا للشبائعات، واحترامًا لحق  بوصبفها مصبدرًا للمعلومات، وضبمانًا للمصبداقية ودحضبً

الجماهير في المعرفة، وتوضبيحًا للحقائق، وعملًا على إيجاد منا  إيجابي في المجتمع  

لشبر  التي تجد من مواقع  يسباعد على بناء الوطن بعيداً عن حملات التشبكيك من قوى ا

التواصل الاجتماعي تربة خصبة للأخبار المغلوطة  لسلب المجتمع إرادته في إطار ما  

ى »الحرب النفسية« و»حروب الجيل الرابع«.  يسُمَّ

 مشكلة الدراسة: 

فبببى مبببدي اسبببتخدام العببباملين فبببي القبببوات المسبببلحة  تتحددددد مشدددكلة الدراسدددة

القطريببببة للتغطيببببات الاعلاميببببة فببببى مختلببببف وسببببائل الإعببببلام المقببببروءة 

والمرئيبببببة وكبببببذلك المواقبببببع الالكترونيبببببة ووسبببببائل التواصبببببل الاجتمببببباعي 

وتطبيقاتهبببا ومببببدي تفاعببببل المجتمببببع العسببببكري والمببببدني مببببع تلببببك الوسببببائل 

ومبببببدي كفببببباءة تلبببببك المواقبببببع والمنصبببببات مهنيبببببا ونبببببوم الموضبببببوعات 

والقضببببايا التببببي تتناولهببببا ودرجبببببة اتاحتهببببا وسببببهولة اسببببتخدامها بالنسببببببة 

 للمجتمعين المدني والعسكري.

 -اهمية الدراسة :

بببالنظر الببي الدراسببات السببابقة فببي هببذا المجببال نلاحببظ نببدرة الدراسببات  •

التببي تناولببت قضببايا الاعببلام العسببكري بشببكل عببام، ممببا يتطلببب المزيببد 

مبببن البحبببث للوقبببوف علبببى البببدور البببذي يلعببببه الإعبببلام العسبببكري فبببي 

مخاطبببة شببريحتين مببن المجتمببع العسببكري والمببدني، خاصببة فببي مثببل 
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الطفببرة والتكنلوجيببا الكبيببرة والتببي اثببرت علببى تطببوير الاعببلام العسببكري 

 وسهولة وصوله الي تلك المجتمعات.

وتتميببز هببذه الدراسببة عببن سببابقاتها بعنهببا تركببز علببي الاعببلام العسببكري  •

فببي دولببة قطببر فببي  ببل عببدم وجببود دراسببات سببابقة فببي هببذا المجببال فببي 

 المنطقة الخليجية .

كمبببا انهبببا تتنببباول رأي الجمهبببور وهبببم العببباملين فبببي مجبببال الاعبببلام  •

العسبببكري ببببالقوات المسبببلحة القطريبببة واحتياجببباتهم بخبببلاف الدراسبببات 

السبببابقة التبببي ركبببزت علبببي طبقبببة وسبببائل الاعبببلام وعوامبببل نشببباتهع ، 

خاصببة وان الاعببلام العسببكري أصبببح لببه دور كبيببر ومبباثر علببى القببائم 

 بالاتصال والوسيلة نفسها .

الوقببببوف علببببى تحببببديات الإعببببلام العسببببكري وتقببببديم ر ى مسببببتقبلية  •

 للتطوير ورفع مستويات الأداء.

  -أهداف الدراسة:

 المقببروءةالتعببرف علببى اسببتخدام أفببراد القببوات المسببلحة لوسببائل الإعببلام  .1

 والمرئية والمواقع الاعلامية الإلكترونية والتطبقات الموجهه لهم. 

 رصد دوافع أفراد القوات المسلحة لاستخدام هذا المواقع والتطبيقات. .2

 تحديد الاشباعات المتحققة من استخدامها لهذة الوسائل. .3

التعببرف علببى أراء افببراد القببوات المسببلحة الخاصببة فببي تصببميم المواقببع  .4

الإلكترونيببة والتطبيقبببات الموجهبببه لهبببم ويسبببر اسبببتخدامهم لهبببا وتفببباعلهم 

معهببا وذلببك مببن حيببث اسببتخدام التكنولوجيببا المسبباعدة وبببرامج الإتاحببة 

 وغيرها من التقنيات الحديثة في التواصل الاعلامي.

رصببد أنببوام واشببكال وسببائل الاعببلام الحديثببة التببي يعتمببد عليهببا افببراد  .٥

 القوات المسلحة.

 الدراسدات السابقدة :

 تناولت دورالإعلام فى المؤسسات العسكرية: الدراسات التى

( متولي  الدين  عماد  محمد  دراسة  الإعلام  1( 2024أستهدفت  مفهوم  على  التعرف 

والتي  المصرية  النخبة  نظر  وجهة  من  الإرهاب  أحداث  تغطية  في  ودوره  العسكري 

حصرناها في فئاتٍ أربع  الخبراء العسكريون والإعلاميون والسياسيون والأكاديميون. 

النخبة للإعلام العسكري وأسباب اعتمادها  تلك  ض  بالإضافة إلى تحليل معدلات تعرُّ
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عليها لتحقيق أهدافها وأسباب تفضيلها أو رفضها لمضمونه، وأخيرًا هدفُت إلى معرفة 

معالجة  وكيفية  العسكري  الإعلام  لتطوير  المصرية  للنخبة  المستقبلية  الر ية 

الأزمات،اعتمدت على المنهج المسحي عبر استخدام صحيفة الاستقصاء بالمقابلة على 

مبحوثاً عن كل فئة من الفئات الأربع    ٥٥بحوثاً بواقع  م  220عَينة الدراسة والبالغ عددها  

متابعة أغلب النخبة لمواد    سالفة الذِكر.  وتوصلت الدراسة إلى عدد من النتائج من بينها:

القوات المسلحة الإعلامية بصفةٍ دائمة، وحرص النخبة السياسية على المتابعة أكثر من 

الترتيب، واعتماد النخب المصرية على   النخب العسكرية والأكاديمية والإعلامية على

علاقة  وجود  الدراسة  تلك  أثبتت  وقد  مرتفع.  بشكلٍ  الإعلامية  المسلحة  القوات  مواد 

ض النخبة المصرية لمواد القوات المسلحة الإعلامية واتجاهاتهم  ارتباطية بين معدل تعرُّ

 نحو التغطية الإعلامية لأحداث الإرهاب لهذه المواد. 

إلى التعرف على صورة المؤسسات  2( 2021هدفت دراسة صافيناز رأفت مصطفى ) 

الليبية( في الفضائيات الإخبارية   –العراقية    –السورية    –العسكرية العربية )المصرية  

روسيا اليوم( و ذلك من خلال رصد    -BBC-الأجنبية الموجهه باللغة العربية )الحرة  

وتحليل الأطر الإعلامية التي تناولت المؤسسات العسكرية العربية والمعالجة الإعلامية  

الإعلامية   الأطر  نظرية  باستخدام  لها  المنسوبة  والسمات  ومدخل   Framinللأدوار 

على  الدراسة  اعتمدت  وقد  للدراسة.  نظري  كإطار  وتو يفهما  الإعلامية  التمثيلات 

باستخدام استمارة  التحليلي وذلك  المسح  المضمون وتم استخدام منهج  تحليل  استمارة 

تحليل المضمون لتحليل عينة من محتوى الفضائيات الإخبارية الأجنبية الموجهه باللغة 

الدراسة إلى إيجابية صورة المؤسسة العسكرية المصرية والعراقية العربية، انتهت نتائج  

لفضائيات الإخبارية الأجنبية الموجهة باللغة العربية محل الدراسة )قناة  بالترتيب في ا

( مقارنًة بصورة المؤسسة العسكرية السورية  RTقناة روسيا اليوم    -BBCقناة    –الحرة  

صورة  قدمت  اليوم  روسيا  قناة  أن  اتضح  كما  بالترتيب.  سلبية  جاءت  التي  والليبية 

تماماً، مع عدم إضفاء أية صفة سلبية أو  المؤسسة العسكرية المصرية بشكل إيجابي 

صورة المؤسسة العسكرية المصرية بشكل    BBCدور سلبي للمؤسسة، كما تناولت قناة  

يتعلق  وفيما  إيجابية.  في صورة  المصرية  المؤسسة  الحرة  قناة  بينما عكست  إيجابي, 

المؤسسة  BBCبالصورة الإعلامية للمؤسسة العسكرية السورية، قدمت قناتي الحرة و

العسكرية السورية بشكل سلبي وذلك مقارنة بقناة روسيا اليوم، حيث جاءت الصورة 

قناة   في  الحرة،  قناة  في  سلبية  السورية  العسكرية  للمؤسسة  وعلى BBCالإعلامية   ،

 الجانب الأخر قدمت قناة روسيا اليوم صورتها بشكل إيجابي.  

الاسبببتراتيجية المقترحة لتطوير    (3)(2020دراسدددة )عبد الجواد محمود   سدددتهدفت  أ

البمبتبغبيبرات  تبلائبم  إعبلامبيببة  مبنبظبومببة  خبلبق  البقبومبي،  الاخمبن  مبتبطبلببببات  لبتبحبقبيبق  الاعبلام 

المعباصببببرة وتمتلبك القبدرة على مواجهبة المخططبات المعباديبة وحروب الجيبل الرابع  
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وبناء وتصبميم واددارة الدعاية المضبادة القادرة على مواجهة النشبر السبلبى للاخخبار فى 

علام المختلفة ، وأن الإعلام العسبكري في اوونة الأخيرة برز كمربع أسباسبي  وسبائل الاد

فاعل وقوي ضبمن المنظومة الشباملة للإعلام المصبري، ويعد الإعلام العسبكري أكثر  

أنوام الإعلام المصبري تطورًا  لإدارته وإيمان القائمين عليه بعهميته، وأهمية تطويره  

  لقيبام ببدوره على أكمبل وجبه.المسببببتمر  ليواكبب أحبدث المسببببتجبدات التي تمكنبه من ا

اقترحت الدراسبة اسبتراتيجية لتطوير الاعلام المصبري بمفهومه الشبامل ليلعب دوره  و

كاملا في دعم متطلبات الاخمن القومي المصببري بمفهومه المعاصببر في كافة المجالات  

قتصببادية    –)السببياسببية   جتماعية    –الاد وعسببكرية( داخل الدولة بما يحقق    -الثقافية-الاد

القومي للبلاد ويمكنبه من مجبابهبة كافة الأسبببباليبب التي  المصببببحلبة العليبا ويحفظ الاخمن  

 .تستهدف تزيف الوعى لدى المواطنين وزعزعة ثقتهم فى الدولة ومؤسساتها

الوقوف على طبيعبة وحقيقبة    (4)(2020سددددميدة بندت محمدد   اسببببتهبدفبت دراسبببببة )

م«, وتقييم  2019الموضببببوعات والقضببببايا التي عالجتها مجلة الجية خلال سببببنة »

ملامح هذه المعالجة من حيث الشبكل والمضبمون, وقد اعتمدت الدراسبة بشبكلٍ رئيسبي  

على منهج المسبح مع الاسبتعانة ببعا المناهج المسباعدة، وفي إطاره تم اسبتخدام أداة 

  بما يضبمن الخرو  بتصبورات ودلالات واضبحة عن هذه المعالجة, تحليل المضبمون

معتمدةً في ذلك على الأسبببباليب الإحصببببائية المختلفة في معالجة البيانات المتحصببببل  

عليها, ومسببتفيدة بذلك من الأدبيات النظرية للموضببوم, وما توصببلت إليه الدراسببات 

وتوصبببلت الدراسبببة إلى أن  .ثةالسبببابقة من نتائجٍ, وكذلك من المكتسببببات القبلية للباح

وسببائل الإعلام العسببكرية تمتلك من القوة والحرية ما يؤهلها للعب دور بارز ومؤثر،  

لم تعتمد على تبادل المعلومات وتكوين درجة  ل م أو الحرب  ففي السبلِ سبواء في وقت السبلِ

أي من الوعي بين الشبعب والجية، وفي الحرب والأزمات تعَُد سبلاا الدول لتهيئة الر

العام المحلي والدولي لكل الاحتمالات التي قد تطفو على السبببطح نتيجة  روف معينة  

أو أحداث مصبيرية لها علاقة بالأمن الوطني للدولة، وهذا ما سبعت إليه »مجلة الجية  

الجزائري« في تقبديم مضببببمونهبا خلال فترة البدراسببببة، وأكبدت أن المجلبة خلال فترة  

مختلف القضبايا على الأسبلوب الإقناعية المنطقي بنسببة  الدراسبة اعتمدت في معالجتها ل

، ثم الأسبلوب  ٪11٫٨٨، ثم سبجل كل من الأسبلوب المنطقي والعاطفي معًا نسببة  ٨6٪

 .٪2٫03العاطفي فقط الذي استخُدِم بشكل متدنلٍ عن سابقيه بنسبة 

الواضببببح الذي توليه القوات   والتي أكدت الاهتمام   (٥)(2020دراسددددة )منال محمد   

المسبلحة المصبرية للتعامل مع الإعلام، والحرص على إقامة علاقات جديدة مع وسبائل  

الإعلام لشببرا الجهود التي تقوم بها القوات المسببلحة لخدمة الوطن، سببواء في مجال  

البدفبام عن البلاد، أو في مجبال التنميبة، وكبذلبك من خلال الإنتبا  الفني البذي تقوم ببه  
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إدارة الشببببئون المعنويبة ببالقوات المسببببلحبة، من أفلام وأغباني وغيرهبا، والتي تتميز  

 بالحرفية

تسبببليط الضبببوء  على إبراز أهمية الاعلام    (6)(2020حاولت دراسدددة )صدددبا  عيد    

والدعاية بالخصبوص في تفاصبيل الحرب العالمية الأولى واسبقاط الدراسبة على الدعاية  

الالمانية بحليفتها العثمانية  في مواجهة الدعاية البريطانية وحلفاءها، وتوصبلت إلى أن  

ضبببية إلى آلة الحرب العالمية الأولى شبببهدت تحول الحرب النفسبببية من وسبببيلة عَرَ 

عسبببكرية رئيسبببة، وكانت هي السبببلاا الذي كسبببب الحرب، لتؤثر وسبببائل الإعلام  

والدعاية في تغيير مسبببار الحرب لدولة على حسببباب دولة، وبالتالي عُدَّت محركا في 

عملت الدعاية فى أهدافها على خلق وعي عام بتشببكيل فئة مضببطلع   العلاقات الدولية،

أثرت وسبببببائبل الإعلام     إلى تتبع حقبائق مخفيبة عن العلاقبات البدوليبة عن كبل طرف

في تغير مسبببار الحرب لدولة على حسببباب دولة وبذلك اعتبرت محركا فى   والدعاية

 العلاقات الدولية.

أن خبرة التجارب الشبخصبية   (٧)(MarkusSteinbrecher,2020دراسدة )أوضبحت   

للأفراد في ألمانيا مع القوات المسبلحة هي وسبيلة مناسببة لنقل المعرفة بسبياسبة الدفام 

ومع ذلك، كما التغطية الإعلامية والحصببول على المعلومات عبر وسببائل الإعلام هما  

 -أكثر أهميبة وفعباليبة من اجبل سبببببد الفجوة بين الجمهور والجية، والفجوة المبدنيبة  

 سكرية، من خلال التواجد في المجتمع والنشاط في الاتصال الشخصي والإعلامي.الع

وصببف كيف إلى ( ٨)Gibbs, B., & Hilburn, J.,2020) دراسددة )هدفت  

إلى أهمية  قام أطفال الجنود بنقد وفحص التصببببورات الإعلامية للحرب ، وتوصببببلت  

تطبيق مهبارات محو الأميبة الإعلاميبة النقبديبة كمهبارة أسببببباسببببيبة في تبدري  العلوم  

الاجتماعية وتدري  الحرب بشبكل خاص يعد فرصبة ممتازة لممارسبة ذلك، وأشبارت  

إلى أن الطلاب ينظرون بعين النقبد للمبادة الإعلاميبة التليفزيونيبة المتعلقبة ببالحرب،  

تماعي التي حظت بنسببببب انتقاد أقل بعد اعترافهم بعنهم  مقارنة بمواقع التواصببببل الاج

يسببببتقون الغبالبيبة العظمى من الأخببار عن طريقهبا لانهم يعتقبدون أنهبا سببببمحبت لهم  

ببالبحبث بشببببكبل أعمق وبمفردهم والعثور على مصببببادر متنوعبة وكبذلبك القبدرة على  

 التحقق باستمرار من الأخبار.

 .Ben-Collins Emeka Ndinojuo et alكشبببببفت دراسبببببة     

حببببول اطببببر تقببببديم العمليببببات العسببببكرية للجببببية النيجيببببرى ضببببد  9(2020)

٪ مببن الأطببر الإعلاميببة التببي وردت ٨0جماعببات بوكببو حببرام المسببلحة عببن أن 

٪ مبببن 19فبببي الدراسبببة قبببدمت الجبببية النيجيبببري بشبببكل إيجبببابي، بينمبببا جببباء 

الأطببر لإبببراز قببوة متمببردي بوكببو حببرام فببي معبباركهم مببع الجببية النيجيببري ممببا 

انتقص مبن قبوة الجبية وسباهم فبي تصبويره بشبكل سبلبي. بالإضبافة إلبى ذلبك تبم 
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التقليببل مببن عببدد الضببحايا العسببكريين واتبببام سياسببة عببدم نشببر صببور لضببحايا 

 Dailyعسببكريين مببن الجببية النيجيببري فببي أي مببن الصببحف محببل الدراسببة )

Trust- Premium Times - The Nation and Vanguard)  إلببى

جانببب ذلببك كانببت المصببادر الرئيسببية للمعلومببات حببول العمليببات العسببكرية التببي 

يقببوم بهببا الجببية النيجيببري ضببد بوكببو حببرام هببي بيانببات الجببية مببع مسبباهمة 

                         قليلة من الاعتماد على الصحفيين كمصادر. 

إلى معرفة "نشببعة وتطور الصببحافة   (10)(2019دراسددة )علي العمار  سببعت  

وتندر  هذه الدراسة تحت الدراسات الوصفية التاريخية،    "العسكرية والأمنية في اليمن

وفي إطارها اعتمد الباحث على منهج المسبح التاريخي باعتباره جهدا منظما للحصبول  

على البيانات والمعلومات المختلفة، وقد قام الباحث برصبببد البدايات الأولى لصبببدور  

ف، بالإضببافة الى هذه الصببحف من خلال اللقاءات المباشببرة مع هيئة تحرير الصببح

، وتوصببببلبت نتبائج  البحبث عن الوثبائق التباريخيبة والمصببببادر العلميبة التي تؤكبد ذلبك

الدراسبة  إلى أن عدد المجلات والصبحف والنشبرات العسبكرية في اليمن في الترة من  

إصبدارا صبحفيا، وهدفت إلى بلورة مفاهيم    30( وصبل على أكثر من  1962-2010)

وطنيبة لخلق شببببخصببببيبة ثقبافيبة وطنيبة تنطلق من قيم وتقاليد ومعتقدات وتراث الوطن  

والكبادر المؤهبل، وتوفر الكثير من الأدوات التكنولوجيبة  اليمني بعبد توفر الإمكبانيبات  

 .والتقنية في مجال الاتصال والإعلام

على التعرف على كيفية تعطير   11  (201٨)  Rachael M. Rudolphركزت دراسة  

يمكن   التي  الإدراكية  الحدود  لفهم  الإعلام  وسائل  في  للجيوش  العسكرية  العلاقات 

لواضعي السياسات أن يتصرفوا فيها عبر المواقف المتباينة ما بين المواجهة والتعاون 

، وذلك من خلال تحليل المقالات الاعلامية التي نشرت في واشنطن بوست ونيويورك 

، وكانت العوائق التي  هرت في كل من العلاقات   201٧ – 2001ايمز بين عامي  ت

للولايات  الداخلية  السياسة  هي  المتحدة  والولايات  الصين  بين  والعسكرية  السياسية 

الأمريكي،  العام  والرأي   ، المتحدة  الولايات  في  القرار  وتصورات صنام  المتحدة، 

الإعلام،   وسائل  تستخدمه  الذي  والمثقفين والخطاب  السياسة  صنام  وتصورات 

السياسيين عند مناقشة طبيعة ونوم العلاقة بين البلدين. وقد خلصت الدراسة إلى أن 

أكثر  لتحديد  إشكالية  ليمثل  العسكرية  العلاقات  تعطير  على  يهيمن  المواجهة  خطاب 

والمحيط الوسائل فعالية للحفا  على الاستقرار الإقليمي والنظام والسلم في منطقة آسيا  

 الهادئ ، وكذلك تسهيل التعاون الأمني الجيوستراتيجي بين أمريكا والصين. 
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 أهم جوانب الإستفادة من عرض الدراسات السابقة:

أجريبت   التعرف على أوجبه الاتفباق والاختلاف بين البباحثين طبقباً للبدول التى -

دراسباتهم عليها ونوعيات الجمهور التى سبحبت كعينات سبواء الجمهور العام  

 أو الجماهير النوعية.

بلورة المشببكلة البحثية وإضببافة التعديلات وفقاً    أفادت الدراسببات السببابقة فى -

 للأسلوب الذى أتبعه الباحثون في دراساتهم وما توصلوا إليه من نتائج.

 أفادت الدراسات السابقة فى صياغة فروض وتسا لات الدراسة الحالية. -

  -الاطار النظري للدراسة : 

نظريببة »ثببراء وسببائل الإعببلام« تعتمببد هببذه الدراسببة فببى اطارهببا النظببري علببى 

 ونها الانسب لهذه الدراسة.

 (: Media Richness Theoryنظرية »ثراء وسائل الإعلام« )

( بصبببياغة مصبببطلح »ثراء  Daft, Lengel، قام )19٨٧و  19٨4بين عامي  

(، والذي يشبير إلى قدرة الوسبيلة الإعلامية على تحسبين  Media Richnesالوسبيلة« )

( للمفردات أو  Ambiguity، والغموض )(Uncertainty)الفهم بتقليبل عبدم التبعكبد 

الأحداث التي تحمل معنيين، الأمر الذي يسبباعد منتج الرسببالة على اسببتخدام الوسببيلة  

 .(12)الملائمة للموقف الاتصالي وفق درجة غموض الموضوم

وبدأ اختبار هذه النظرية باسبتخدام الوسبائل التقليدية، ثم التوسبع لتشبمل الوسبائل  

، وتوضببح أن فعالية الاتصببال (13)الإعلامية التكنولوجية وفقا لدرجة ثرائها المعلوماتي

تعتمد على القدر الذي تسبتخدم به الوسبيلة، وتركز بشبكل أكبر على الأشبكال التفاعلية  

للاتصببببال في اتجاهين، بين القائم بالاتصببببال والجمهور المسببببتقبل للرسببببالة، وطبقاً  

للنظرية  فإن الوسببببائل الإعلاميبة التي توفر رجع صببببدى تكون أكثر ثراءً، فكلمبا قل 

موض كبان الاتصبببببال الفعبال أكثر حبدوثبًا، فثراء المعلومبات يقوم بتخفيا درجبة  الغ

 الغموض وإيجاد مساحة من المعاني المشتركة باستخدام وسيلة اتصالية معينة.

وتعتبر قدرة الوسببيلة الإعلامية على تقديم الرسببالة الاتصببالية بعفضببل طريقة  

حسبب هذا المفهوم العام الأهم في تفوق وسبيلة إعلامية على غيرها، وهو ما تسبعى إليه  

الأبحاث التقنية الإعلامية التي تعمل في جهد منظم ومتواصبببل لتحقيق الثراء للوسبببيلة  

تقنية للوسببيلة الإعلامية تمكنها من تقديم وإيصببال   الإعلامية  لتسببتطيع إضببافة ميزات 

الرسبببالة الاتصبببالية بعفضبببل الطرق  لتحقيق التفوق وكسبببب معركتها مع غيرها من  

، وقامت فكرة ثراء الوسببيلة (14)الوسببائل  أي تحقيق المنافسببة بين الوسببائل الإعلامية
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الاتصبالية على علاقة تناسببية، فمع زيادة مميزات الوسبيلة الاتصبالية يزداد طرداً أداء 

 .(1٥)المهمة الاتصالية المنوطة بها، وتحقيق الأهداف المرجوة منها

 فروض النظرية: 

ترتكز النظرية على أن وسددددائل الإعلام والاتصددددال تمتلم درجات مختلفة من 

الثراء  والتي تجعلهدا أثثر أو ألدل فداعليدة في تنفيده المهمدات وتوصدددديدل المعلومدات 

   وتفترض الآتي:(16)بنجا 

وسببائل الإعببلام لببديها القببدرة علببى حببل الغمببوض الببذي يواجببه الجمهببور،  -

وتقببببديم تسببببهيلات متنوعببببة، وتسببببهيل عمليببببة الفهببببم علببببى الجمهببببور 

المسببتقبل للرسببالة مببن خببلال ثببراء المعلومببات، وهببي العمليببة التببي تقببوم 

فيهببا المعلومببات بتخفببيا درجببة الغمببوض، وإيجبباد مسبباحة مببن المعبباني 

المشببتركة، ولببذا فببإن مصببطلح »ثببراء الوسببيلة« هببو الأداة الفعليببة التببي 

(1٧)يمكن من خلالها قياس ثراء الوسيلة
. 

أن الوسببائل التكنولوجيببة تمتلببك قببدرًا كبيببرًا مببن المعلومببات، فضببلًا عببن  -

تنبببوم المضبببمون المقبببدم مبببن خلالهبببا، وبالتبببالي تسبببتطيع هبببذه الوسبببائل 

 .(1٨)التغلب على الغموض والشك الذي ينتاب الكثير من الأفراد 

يببتم تصببنيف الوسببيلة علببى أنهببا الأكثببر ثببراءً وفببق قببدرتها علببى تببوفير  -

رجببع الصببدى الفببوري بعشببكال مختلفببة، أو تطببوير الرسببالة وتعببديلها بمببا 

يتناسببب مببع متلببق بعينببه، أو نقببل المشبباعر والأحاسببي  الخاصببة بالقببائم 

 .(19)بالاتصال

وسبببائل الإعبببلام الأكثبببر ثبببراء تبببؤدي إلبببى أحكبببام اجتماعيبببة متقارببببة،  -

وهنبباك علاقببة ارتباطيببة إيجابيببة بببين معببدل ثببراء الوسببيلة ومسببتوى الثقببة 

لببدى المسببتخدمين فببي المعلومببات المقدمببة، وكببذلك بمسببتوى المسببئولية 

 .(20)الاجتماعية للمؤسسات 

حيث تعتبر إطارًا مناسبًا للمحتوى محل     »ثراء وسائل الإعلام«  توظيف نظرية

وسائل الإعلام )المواقع الإلكترونية وشبكات التواصل الاجتماعي(  الدراسة، وهو  

  كونها تتمتع بقدر من   في معالجة الموضوعات الخاصة بالقوات المسلحة القطرية

قدرًا كبيرًا من  تكنولوجية، وتمتلك  تستخدم وسائل  الثراء  لأنها  تحقيق فرضيات 

التغلب على مشكلة  يساعدها على  تنوم مضمونها، ما  إلى  بالإضافة  المعلومات، 

الغموض الناتج عن نقص المعلومات، كما أنها تتوفر بها خاصية القدرة على نقل  
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المعلومات عن الأحداث بشكل متزامن، فضلًا عن سهولة وصول المستخدمين إلى  

 تلك الصفحات الرسمية على المواقع الرسمية على الإنترنت وثقتهم فيها. 

 تساؤلات الدراسة الميدانية:

مبببا مبببدى اسبببتخدام افبببراد القبببوات المسبببلحة القطريبببة وسبببائل الإعبببلام  .1

 والمرئية للمواقع الاعلامية والتطبيقات الموجهه لهم؟ المقروءة

مبببا دوافبببع افبببراد القبببوات المسبببلحة القطريبببة لاسبببتخدام هبببذة المواقبببع  .2

 والتطبيقات؟

مبببا مبببدى تفاعبببل افبببراد القبببوات المسبببلحة القطريبببة مبببن هبببذة المواقبببع  .3

 والتطبيقات؟

كيببف يببرى افببراد القببوات المسببلحة تصببميم المواقببع الاعلاميببة والتطبيقببات  .4

 الموجهه لهم وإلى المجتمع المدني ويسر استخدامها وتفاعلهم معها.؟

 ما هو المستقبل للاعلام العسكري للقوات المسلحة القطرية؟ .٥

مببا مببدى الاسببتفادة مببن الخبببرات الاعلاميببة المحليببة والدوليببة للنهببوض  .6

 بالاعلام العسكري للقوات المسلحة القطرية؟

 فروض الدراسة:

: الأول  بين     الفرض  احصائية  دلالة  ذات  ارتباطية  افراد  توجد علاقة  استخدام  معدل 

العاملين بالقوات المسلحة للصفحات والحسابات الرسمية للقوات المسلحة القطرية على 

   واتجاهاتهم نحو اداء المؤسسة العسكرية القطرية. مواقع التواصل الاجتماعى 

توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة احصائية بين اتجاهات افراد العاملين    الفرض الثانى :

 وسائل  )لمصداقية    تقييمهم القطرية بالقوات المسلحة القطرية لاداء المؤسسة العسكرية  

,  المقروءة الإعلام   الاعلامية  للمواقع  التواصل   والمرئية  مواقع  عبر  والصفحات 

 .  المؤسسة العسكرية القطريةبشان المعلومات الخاصة ببستخدمها   التى(  الاجتماعي

 : الإجراءات المنهجية

 منهج المسح:  

هو تصميم بحثي يهدف إلى جمع البيانات من الأفراد خلال فترة زمنية محددة، 

الباحث   وهو   يهدف  التي  المتغيرات  من  بمجموعة  تتعلق  كمية  بيانات  عن  عبارة 

القوات المسلحة القطرية المستخدمين    ، وذلك لمسح عينة من الشباب 21لدراسته أفراد 

رَاسَة.  للمواقع الالكترونية والتطبيقات الإعلامية الأخرى   محل الدلِ
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 مجتمع وعينة الدراسة الميدانية :

تبببم اختيبببار عينبببة الدراسبببة وفبببق اسبببلوب العينبببة العمريبببة ، لعبببدم تبببوافر بينبببات 

تفصببيلية حببول أفببراد القببوات المسببلحة القطريببة المسببتخدمين للمواقببع الالكترونيببة 

( مفببردة ممثلببة 200والتطبيقببات الإعلاميببة الأخببرى علببى أن تكببون العينببة مببن )

لجميببع الأفببراد مببن كببل الجنسببين ذكببور وإنبباث ومببن مختلببف المراحببل العمريببة 

 والمستويات العلمية .

 جدول رلم (1) خصائص عينة الدرسة المسحية

 % ك المتغيرات 

 النوع 

 

 ٧1٫٥ 143 ذكر

 2٨٫٥ ٥٧ انثى 

 100 200 الاجمالى 

 الفئات العمرية 

 1٥٫٥ 31 ب القوات المسلحة القطرية   1

 33٫٥ 6٧ ب وزارة الدفام  2

 20٫٥ 41 ب مجال الاعلام العسكرى  3

 30٫٥ 61 ب مو ف فى القوات المسلحة القطرية 4

 100 200 الاجمالى 

 المستوى التعليمى 

 ٥6 112 ب مؤهل جامعى 1

 2٨٫٥ ٥٧ ب ماجستير 2

 1٥٫٥ 31 ب دكتوراة  3

 100 200 الاجمالى 

 المهنة 

 33٫٥ 6٧ ب القوات المسلحة القطرية   1

 29 ٥٨ ب وزارة الدفام  2

 21٫٥ 43 ب مجال الاعلام العسكرى  3

 16 32 ب مو ف فى القوات المسلحة القطرية 4

 100 200 الاجمالى 

رئيسببية لجميببع  أعتمببد الباحببث علببي اداة الاسببتبيان كببعدة اسددتمارة الاسددتبيان :

 .(22البيانات من مفردات الجمهور 

  :للبيانات الإحصائية المعالجة

 إلببى -ترميزهببا بعببد - إدخالهببا تببم الدراسببة، بيانببات  جمببع مببن الانتهبباء بعببد  

 الإحصبببائية النتبببائج واسبببتخرا  وتحليلهبببا معالجتهبببا جبببرت  ثبببم اولبببي، الحاسبببب 

 باسببم والمعببروف الاجتماعيببة" للعلببوم الإحصببائية "الحزمببة برنببامج باسببتخدام

 SPSS ًلببب اختصببارا Sciences Social the for Package Statistical :

  :التالية الإحصائية والمعالجات  والاختبارات  المعاملات  إلى باللجوء  وذلك ،
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 المئوية   والنسب  البسيطة التكرارات  .1

 المعياري  والانحراف الحسابي المتوسط .2

 للعبارة  العظمى الدرجة x (100 ÷ الحسابي المتوسط = )المئوي الوزن .3

 نتائج الدراسة الميدانية:

 القوات المسلحة الإعلامية متابعة افراد العاملين بالقوات المسلحة لموضوعات  مدى     -

     والمرئية  للموالع الاعلامية والتطبيقات الموجهه لهم.  ةالمقروء عبر وسائل الإعلام  

 ( 2جدول رلم ) 

القوات المسلحة متابعة افراد العاملين بالقوات المسلحة لموضوعات مدى 

والمرئية للموالع الاعلامية والتطبيقات   المقروءةعبر وسائل الإعلام الإعلامية

 الموجهه لهم 

 التكرا روالنسبة                          

 مدى المتابعة  
 % ك

المتوسط  

 الحسابى 

الانحراف  

 المعياري

 % 53 106 دائما 

2.45 0.640 
 % 39 78 احيانا 

 %8 16 نادرا 

 100 200 الاجمالى 

تتابع  تشير بيانات الجدول إلى أن نسبة كبيرة من أفراد القوات المسلحة القطرية   -

عبر وسائل الإعلام    بانتظام الموضوعات الإعلامية المتعلقة بالقوات المسلحة

أفاد   حيث  والحديثة،  المبحوثين53التقليدية  من  تلك    %  يتابعون  بعنهم 

بينما أجاب  دائمًاالموضوعات   يتابعونها    39%،  ، وهو ما يعك   أحياناًبعنهم 

لهم   المقدمة  العسكرية  بالمضامين  العينة  أفراد  بين  قوي  عام  اهتمام  وجود 

 .إعلاميًا

فقط، وهي نسبة ضئيلة تؤكد أن قلة   %8" فبلغت  نادرًا أما نسبة من أجابوا بب" -

 .قليلة من أفراد القوات المسلحة لا تهتم أو لا تتُاا لها فرصة المتابعة المستمرة

(، والذي يشير إلى  3من    2٫4٥ويدعم ذلك المتوسط الحسابي المرتفع نسبياً ) -

المنتظمة المتابعة  نحو  إيجابي  على  اتجاه  أوليًا  مؤشرًا  اعتباره  يمكن  مما   ،

الجمهور   إلى  الوصول  في  ونجاحها  العسكرية  الإعلامية  التغطيات  فاعلية 

 .المستهدف داخل المؤسسة العسكرية
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أهم المصادر التي يعتمد عليها افراد العاملين بالقوات المسلحة فى الحصول على -

 ( 3رلم )     القطرية. جدولالمسلحة  عن القواتالمعلومات 

فى الحصولعلى  افراد العاملين بالقوات المسلحة أهم المصادر التي يعتمد عليها

 القوات المسلحة القطرية المعلومات عن 

  التكراروالنسبة                                        

 اهم المصادر 
 % ك

 %77.5 155 لموقع الرسمي للقوات المسلحة 

 % 44 88 الصفحة الرسمية للمتحدث العسكري 

 %33.5 67 المواقع الصحفية الإلكترونية 

 % 27 54 هيئة البحوث العسكرية 

 %22.5 45 القنوات التليفزيونية  

 % 21 42 الصحف والمجلات العسكرية كمجلة الطلائع، وجريدة الرأية القطرية 

 %3.5 7 محطات الراديو 

 200 جملة من اجابوا 

يعُد المصدر   المولع الرسمي للقوات المسلحة القطريةتظُهر بيانات الجدول أن  -

اختاره   حيث  العسكرية،  المؤسسة  في  العاملين  قبل  من  عليه  اعتماداً  الأكثر 

في هذا المصدر بوصفه   الثقة العالية، وهو ما يدل على % من المبحوثين77.5

القناة الرسمية الأولى لنقل المعلومات العسكرية، كما يعك  مدى فاعلية الإعلام  

 .الرسمي الرقمي في إيصال الرسائل العسكرية بدقة

العسكريتلاه   - للمتحدث  الرسمية  )  الصفحة  دور  44بنسبة  إلى  يشير  مما   ،)٪

بيانات   تقديم  في  الاجتماعي  التواصل  مواقع  على  التفاعلية  الرسمية  الحسابات 

 .موثوقة ومباشرة إلى الجمهور العسكري

٪(، ما  33٫٥فحللت في المرتبة الثالثة بنسبة )  الموالع الصحفية الإلكترونيةأما   -

أن   رغم  موازي،  كمصدر  العام  الإخباري  الإعلام  أهمية  استمرار  على  يدل 

 .الاعتماد عليه أقل من المصادر الرسمية التابعة للقوات المسلحة

بين  - المتبقية  النسب  العسكرية  :وتوزعت  البحوث  و2٧)  هيئة  القنوات  ٪(، 

 ٪( 21) والمجلات العسكرية  والصحف٪(، 22٫٥)  التليفزيونية
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لكنها   - التقليدية،  الوسائل  إلى استمرار دور  تأثيرًا مقارنة  وهي نسب تشير  ألل 

الحديثة الرلمية  نحو  بالمصادر  التحول  يبُرز  ما  الرلمي ،  العسكري    الإعلام 

 .كمصدر أول للمعلومة

الراديوأما   - )  محطات  بنسبة  القائمة  ذيل  في  جاءت  يؤكد 3٫٥فقد  ما  وهو   ،)٪

ضعف اعتماد الأفراد عليها كمصدر للمعلومات العسكرية في  ل التحول الرقمي  

 .السائد 

الإعلامية   - الوسائل  استخدام  حول  أيضًا  الأول  بالتسا ل  الجدول  هذا  يرتبط 

أن   ويوضح  التفاعلية المختلفة،  الرلمية  الوسائل  على  أصبح  الأثبر  الاعتماد 

 .، لا سيما الموقع الرسمي والمنصات الرسمية الناطقة باسم المؤسسةالرسمية

الاعلام      لوسائل  المسلحة  بالقوات  العاملين  افراد  دوافع استخدام  اهم   المقروءةدد 

 والمرئية للموالع الإعلامية والتطبيقات الموجهه لهم

 (  4جدول رلم )   

اهم دوافع استخدام افراد العاملين بالقوات المسلحة لوسائل الاعلام 

 والمرئية للموالع الإعلامية والتطبيقات الموجهه لهم المقروءة 

         التكراروالنسبة                                     

 اهم دوافع الاستخدام 
 % ك

 %58.5 117 التغطية الفورية للأحداث 

 %41.5 83 التزود بالمعلومات الأمنية 

 % 26 52 معرفة أسباب القضايا والأحداث الأمنية 

 %25.5 51 تساعدني في المناقشات ذات الطابع الأمني مع اوخرين 

 % 24 48 تكوين رأي حول الشئون العسكرية والأمنية 

 %21.5 43 الرد على الشائعات  

 %18.5 37 مصدر مهم لتغطية الأحداث الأمنية  

 %17.5 35 تميزها بالدقة والموضوعية والمصداقية 

 %15.5 31 التغطية الشاملة من موقع الحدث  

 % 15 30 التفاعل مع ما يجري من قضايا وأحداث أمنية  

 %13.5 27 ترتبط بتخصصي وعملي واهتماماتي الأمنية 

 %6.5 13 الانفراد بالمعلومات والحقائق الأمنية 

 %5.5 11 التعمق في معالجة الأحداث الأمنية  

 200 جملة من اجابوا 

تشير بيانات الجدول إلى أن أبرز دافع يدفع أفراد القوات المسلحة لاستخدام الوسائل  -

هو   للأحداث"الإعلامية  الفورية  إليه  "التغطية  أشار  حيث  من   58.5%، 

، ويدل على  تفضيلًا للسرعة في الوصول للمعلومة الأمنيةالمبحوثين، مما يعك   

 .أهمية التحديث الزمني اللحظي كعنصر أساسي في الإعلام العسكري
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دافع   - ذلك  بعد  الأمنية "ويعتي  بالمعلومات  )  "التزود  يبُرز 41٫٥بنسبة  ما   ،)٪

الدقيقة   الأمنية  الشؤون  حول  اطلام  على  للبقاء  للمستخدمين  المستمرة  الحاجة 

 .المرتبطة بطبيعة عملهم العسكري

 "معرفة أسباب القضايا والأحداث الأمنية"  :كما برزت دوافع معرفية أخرى مثل -

الأمنية"٪(  26) النقاشات  في  ،  2٥٫٥)  "المشارثة  تجاه  "٪(  رأي  تكوين 

العسكرية إلى  24) "الشؤون  تشير  دوافع  وهي  والتفاعل ٪(  الفهم  في  رغبة 

 .، ولي  فقط تلقي المعلومات والتحليل

الدلة  "٪(  21٫٥)"الرد على الشائعات"  :من الدوافع ذات الطابع الدفاعي/العملي -

 ٪( 6٫٥) "الانفراد بالمعلومات"٪( 1٧٫٥) "والمصدالية 

 "الترابط مع تخصصي واهتماماتي"  :بينما تراجعت بعا الدوافع التخصصية كب -

٪( ما قد يشير إلى أن معظم أفراد ٥٫٥)  "التعمق في معالجة الأحداث"٪(  13٫٥)

 .العينة يهتمون بالمعلومة السريعة والمؤكدة أكثر من تحليلها العميق

  السرعة  الأمن المعلوماتي  والمشارثة في النقاشات الأمنية والنتائج تظُهر أن   -

هي أبرز المحركات التي تقود استخدام هذه الوسائل، وهو ما يدعم تطوير محتوى  

 . إعلامي عسكري سريع، دقيق، وتفاعلي

خلال مواد القوات   المسلحة من  افراد القواتاهم القضايا التي يحرص على متابعتها    -

الإعلام   وسائل  عبر  الإعلامية  الاعلامية   المقروءةالمسلحة  للموالع  والمرئية 

  والتطبيقات الموجهة لهم

 (  5جدول رلم )   

القوات  اهم القضايا التي يحرص على متابعتها افراد القوات المسلحة  من خلال مواد

الاعلامية   والمرئية للموالع المقروءةعبر وسائل الإعلام  المسلحة الإعلامية

 والتطبيقات الموجهة لهم

 التكراروالنسبة                                        

 اهم القضايا  
 % ك

 %71.5 143 العلاقات القطرية مع الدول العربية 

 % 60 120 العلاقات القطرية مع الدول الأوربية 

 %53.5 107 التسليح والشئون العسكرية 

 % 52 104 الأمن القومي 

 % 35 70 التهديدات الخارجية  

 % 28 56 أخبار الحروب 

 %20.5 41 أمن الحدود 

 %16.5 33 الإرهاب  

 200 جملة من اجابوا 
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جاءت  "العلالات القطرية مع الدول العربية" تشير بيانات الجدول السابق إلى. -

، ما يشير إلى أن العاملين بالقوات  %71.5في المرتبة الأولى بنسبة اهتمام بلغت  

المسلحة يوُلون أهمية كبرى للبعد الإقليمي العربي في التغطية الإعلامية، وهو  

القومي  الأمن  على  العربية  الدبلوماسية  العلاقات  لأثر  إدراكهم  يعك   ما 

 .والاستقرار الإقليمي

٪(، 60احتلت المرتبة الثانية بنسبة ) "العلالات القطرية مع الدول الأوروبية " -

مما يدل على وعي متزايد لدى المبحوثين بعهمية التفاعل الدولي والدبلوماسية  

 .العسكرية، خاصة في  ل التحالفات والتدريبات المشتركة وملفات التسللح

٪(، ما  ٥3٫٥جاءت في المرتبة الثالثة ) "لضايا التسليح والشؤون العسكرية" -

يبُرز اهتمامًا و يفيًا ومهنيًا مباشرًا من الأفراد بالمحتوى الذي يعك  التطورات  

 .الفنية واللوجستية داخل القوات المسلحة

٪(، وهو ما يؤُكد على أن  ٥2حلل في المرتبة الرابعة بنسبة )  "الأمن القومي" -

مفاهيم الأمن الاستراتيجي الوطني تعُد من القضايا الجوهرية التي تحظى بمتابعة  

 .نشطة من جانب العسكريين، خصوصًا في ضوء التحديات الإقليمية

٪( على  2٨٪( و) 3٥" جاءتا بنسبة )أخبار الحروبو" "التهديدات الخارجية" -

التوالي، وهو ما يعك  اهتمامًا نسبيًا بالمخاطر المحيطة والأحداث العسكرية في 

بقطر   مباشرة  المرتبطة  القضايا  أقل من  بدرجة  ذلك  كان  وإن  الدولية،  الساحة 

 .نفسها

الحدود" - )  "أمن  و"20٫٥بنسبة  ) الإرهاب ٪(  بنسبة  ذيل  16٫٥"  في  كانتا   )٪

القائمة، ما قد يفُسر بعن العاملين لا يرون تهديداً مباشرًا وراهنًا في تلك المجالات 

حاليًا داخل السياق القطري، أو أنهم يعتبرونها مسؤولية ميدانية أمنية أكثر منها  

 .إعلامية

القطرية  - العسكرية  المؤسسات  اداء صفحات  المسلحة  بالقوات  العامين  افراد  تقييم 

 .  الاجتماعيعلى موالع التواصل 
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 (  6جدول رلم )   

تقييم افراد العامين بالقوات المسلحة اداء صفحات المؤسسات العسكرية القطرية   

 على موالع التواصل الاجتماعى

                        

 درجة االتقييم

 العبارة   

 نادرا  احيانا  دائما 
المتوسط  

 الحسابى 

الانحراف  

 المعياري

الوزن  

 % ك % ك % ك النسبى 

باحترام   الشعور 

اوخرين   وتقدير 

في   بمشاركتهم 

 مناقشة الموضوعات 

98 49 % 63 31.5% 39 19.5% 2.30 0.775 76.5% 

أتفاعل   تجعلني 

حول   وأتناقة 

 الأحداث لأمنية 

83 41.5% 78 39 % 39 19.5% 2.22 0.751 74.0% 

أسلوب   لي  تظهر 

في   اوخرين  تفكير 

الموضوعات  

بالأمن   المتعلقة 

 القومي 

84 42 % 76 38 % 40 20 % 2.22 0.758 74.0% 

تقنع اوخرين بصحة  

آرائي وأفكاري حول 

الموضوعات  

بالأمن   المتعلقة 

 القومي 

85 42.5% 64 32 % 51 25.5% 2.17 0.809 72.3% 

بالانتماء   الإحساس 

جماعات   إلى 

اجتماعية تؤيد وتدعم  

 ما أتبناه من آراء 

86 43 % 57 28.5% 57 28.5% 2.15 0.835 71.5% 

عن  أعبر  تجعلني 

آرائي وأفكاري حول 

الموضوعات  

بالأمن   المتعلقة 

 القومي 

74 37 % 79 39.5% 47 23.5% 2.14 0.768 71.2% 

حلول   بها  يوجد 

للعديد من المشكلات  

للموضوعات  

بالأمن   المتعلقة 

 القومي للدولة 

81 40.5% 62 31 % 57 28.5% 2.12 0.824 70.7% 

مناقشات   بها  يوجد 

للسلبيات ومقترحاتها  

بشكل سريع ومباشر  

 لها

74 37 % 65 32.5% 61 30.5% 2.07 0.821 68.8% 

  200 جملة من اجابوا 
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الشعور باحترام وتقدير الآخرين بالمشارثة في منالشة  "تشير النتائج إلى أن      -

) "الموضوعات بلغ  بمتوسط  الأولى  المرتبة  في  نسبي  2٫30جاء  ووزن   )

المحتوى  ٧6٫٥) مع  المتفاعلين  بين  المتبادل  التقدير  أهمية  يعك   ما   ،)٪

فيه   يشعر  تفاعلي  منا   خلق  على  الرسمية  الصفحات  قدرة  ويبُرز  العسكري، 

 .المستخدم بعهمية مشاركته

-  ( النسبي  تقريبًا والوزن  المتوسط  بنف   ٪( لكل ٧4٫0( و) 2٫22تليها عبارتان 

تظُهر لي أسلوب  ، و" "تجعلني أتفاعل وأتنالش حول الأحداث الأمنية "  :منهما

"، مما يشير إلى وجود  تفكير الآخرين في الموضوعات المتعلقة بالأمن القومي

منا  من التفاعل الفكري داخل المنصات العسكرية، يعزز الحوار والتنوم في  

 .الر ى حول القضايا الأمنية

تقُنع الآخرين بصحة آرائي وأفكاري حول الموضوعات المتعلقة  "أما العبارة   -

٪(، ما يشير إلى ٧2٫3( ووزن نسبي )2٫1٧فجاءت بمتوسط ) "بالأمن القومي

شعور متوسط بالإقنام والتعثير، وهو ما قد يعُزى إلى طبيعة الطرا الإعلامي  

 .الذي قد يظل أحاديًا في بعا الأحيان

عبارة   - آراء"جاءت  من  أتبناه  ما  تؤيد  جماعات  إلى  بالانتماء   "الإحساس 

 ( ) 2٫1٥بمتوسط  نسبي  ووزن  معتدل ٧1٫٥(  شعور  على  يدل  ما  وهو   ،)٪

داخل  الرقمية  المجتمعات  محدودية  أو  النقاشات  بطبيعة  يتعثر  قد  بالانتماء، 

 .الصفحات الرسمية

نسبيًا  - أقل  متوسطات  التالية  العبارات  سجلت  آرائي "  :كما  عن  أعبر 

 – 2٫12) "تتوفر بها حلول للمشكلات الأمنية"٪( ،  ٧1٫2 – 2٫14) "بحرية

 ٪( 6٨٫٨ – 2٫0٧) "تنالش السلبيات بشكل مباشر"٪(، ٧0٫٧

وجود تفاعل عام جيد  لكن دون استجابة مباشرة أو حلول عملية وهو ما يعك    -

 .من قبل الجهات الرسمية، مما يحد من فعالية النقاشات  مطروحة بوضو 

إلى   - عام  بشكل  العبارات  متوسطات  التفاعلي    الحياديةتشير جميع  الأداء  على 

 (. 2٫30:    2٫0٧للصفحات العسكرية القطرية، حيث تراوحت المتوسطات بين ) 

تظُهر البيانات أن صفحات المؤسسات العسكرية القطرية تؤدي دورًا في تعزيز  -

لتطوير من حيث   بحاجة  تزال  لكنها ما  الرأي،  والتعبير عن  التفاعل والانتماء 

 .طرا الحلول وفتح مساحة أكبر للنقد البناء والتفاعل الرسمي مع التعليقات 

مدى تفاعل افراد العاملين بالقوات المسلحة مع صفحات المؤسسة العسكرية القطرية -

 على موالع التواصل   الاجتماعي .



 تأثير الإعلام العسكري على العاملين بالقوات المسلحة القطرية 

 52 2025يونية  –يناير   –  14العدد   – مجلة اتحاد الجامعات العربية لبحوث الإعلام وتكنولوجيا الاتصال 

 

 (   8جدول رلم )  

مدى تفاعل افراد العاملين بالقوات المسلحة مع صفحات المؤسسة العسكرية  

 على موالع التواصل الاجتماعي  القطرية

 التكرا روالنسبة            

 مدى التفاعل 
 % ك

المتوسط  

 الحسابى 

الانحراف  

 المعياري

 % 32 64 اتفاعل بدرجة كبيرة 

2.12 0.717 
 %47.5 95 اتفاعل بدرجة متوسطة 

 %20.5 41 اتفاعل بدرجة ضعيفة 

 100 200 الاجمالى 

مع    أغلب أفراد العينة يتفاعلون بدرجة متوسطةتشير نتائج الجدول إلى أن     -

صفحات المؤسسة العسكرية على مواقع التواصل الاجتماعي، حيث بلغت نسبة 

، قد ترتبط بمتابعة  حالة من التفاعل الاعتيادي٪(، مما يعك   4٧٫٥هذه الفئة )

أو  كالتعليق  التفاعلية  بتكرار محدود للأنشطة  أو  فعالة  المحتوى دون مشاركة 

 .النشر

- ( أفاد  بعنهم  32بينما  العينة  أفراد  من  ثبيرة٪(  بدرجة  مؤشر  يتفاعلون  وهو   ،

إيجابي على وجود فئة من المستخدمين النشطين، ممن يشاركون في النقاشات أو  

يتفاعلون مع المحتوى بانتظام، ما يعك  نجاحًا نسبيًا في تحفيز بعا قطاعات  

 .المجتمع العسكري على المشاركة

، وهي نسبة ليست  يتفاعلون بدرجة ضعيفة٪( فقط أنهم  20٫٥في المقابل، أفاد )  -

كبيرة، لكنها تشُير إلى وجود حاجز جزئي بين بعا الأفراد والمحتوى المنشور، 

عن   ناتجًا  ذلك  يكون  ذات وقد  الموضوعات  للة  أو  البصرية  الجاذبية  ضعف 

 .الصلة المباشرة باهتماماتهم 

)بلغ    - الحسابي  ويعُزز    (2.12المتوسط  المتوسطة،  الفئة  في  يصُنف  ما  وهو 

، بحاجة إلى تنشيط وتنوع أثبرالنتائج السابقة التي تفيد بعن التفاعل موجود ولكن  

خاصة في ما يتعلق باستخدام أساليب الجذب التفاعلي، مثل استطلاعات الرأي، 

 .والفيديوهات القصيرة، والإجابات المباشرة على استفسارات المتابعين

-  ( المعياري  مستوى   (0.717الانحراف  في  ملحو   تباين  وجود  إلى  يشير 

الاهتمامات أو مدى الانخراط  التفاعل بين أفراد العينة، مما يدل على تباين في  
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التخصصات الرلمي نتيجة اختلاف  العسكرية  المجتمعات  ، وهو أمر شائع في 

 .والدرجات الو يفية

المؤسسة - اذاء صفحات  الدراسة عن مستوى  التى ترضي افراد عينة  المزايا  اثثر 

 العسكرية القطرية  على موالع التواصل الاجتماعى . 

 (  14جدول رلم )   

اثثر المزايا التى ترضي افراد عينة الدراسة عن مستوى اذاء صفحات المؤسسة  

 العسكرية 

 القطرية على موالع التواصل الاجتماعى 

         التكراروالنسبة                           

 

 اهم المزابا 

 % ك

 %71.5 143 التغطية الفورية والشاملة من موقع الحدث 

 %41.5 83 تميزها بالدقة والموضوعية والمصداقية 

 % 36 72 الانفراد بالمعلومات والحقائق الأمنية 

 %35.5 71 الرد على الشائعات  

 % 23 46 كشفها أسباب القضايا والأحداث الأمنية 

 % 17 34 التعمق في معالجة الأحداث الأمنية  

 200 جملة من اجابوا 

بنسبة    جاءت "التغطية الفورية والشاملة من مولع الحدث" في المرتبة الأولى -

أن  %(71.5) يعك   مما  العسكرية،  الأحداث  نقل  في  والآنية  هي   السرعة 

ثقة عالية في  العامل الأكثر جذبًا وإرضاءً لأفراد القوات المسلحة، وتدل على  

 .لدرة الصفحات على نقل الأحداث من مصدرها دون تأخير أو تشويه

، وهو ما  %(41.5)بنسبة   "تميزها بالدلة والموضوعية والمصدالية"تلتها   -

، ويعُزز مكانة الصفحات  درجة مرتفعة من الثقة في المحتوى المقدميشير إلى  

 .الرسمية كمصدر موثوق للمعلومات العسكرية مقارنة بغيرها

، مما يدل على  %(6)بنسبة   "الانفراد بالمعلومات والحقائق الأمنية"ثم جاءت   -

، تمُيز هذه الصفحات عن  تقدير أفراد العينة لتقديم معلومات حصرية وخاصة

 .باقي وسائل الإعلام

، وهي نسبة  %(35.5) بنسبة   "الرد على الشائعات"في المرتبة الرابعة جاءت   -

جيدة تعك  وعي المؤسسة بضرورة التصدي للشائعات، لكن أيضًا قد تشير  

 .حاجة لتوسيع جهود التفاعل والردود الاستباليةإلى 
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، %(23)فحصلت على نسبة   "ثشفها لأسباب القضايا والأحداث الأمنية"أما   -

وجود  ، مما يدل على  %(17)بنسبة   "التعمق في معالجة الأحداث الأمنية"تليها  

والتفسيري التحليلي  الجانب  في  نسبية  ضرورة  فجوة  ويقترا  تعزيز  ، 

 .المحتوى التفسيري والتحليلي على الصفحات

اهم مقترحات افراد العاملين بالقوات المسلحة  لرفع مستوى أداء وسائل الإعلام   -

العسكرية   المقروءة  بالمؤسسة  الخاصة  والصفحات  الاعلامية  للموالع  والمرئية 

 القطرية وجعلها أثثر لدرة على جهب المشاهدين.

 (    17جدول رلم )  

الإعلام  وسائلاهم مقترحات افراد العاملين بالقوات المسلحة  لرفع مستوى أداء 

المؤسسة العسكرية  الخاصة ب والمرئية للموالع الاعلامية والصفحات المقروءة

 وجعلها أثثر لدرة على جهب المشاهدينالقطرية

         التكراروالنسبة                                     

 

 اهم المقترحات 

 % ك

 % 48 96 التغطية المباشرة والمتنوعة للأحداث والفعاليات المختلفة للقوات المسلحة 

 %14.5 29 التفاعل مع الجمهور والرد على التعليقات والرسائل 

 % 13 26 تحديث تقنيات عرض الصور كالإنفوجراف والجرافيك وغيره 

 %12.5 25 تو يف المواد الفيلمية الحية بكفاءة أعلى

 %7 14 إبراز جهود القوات المسلحة في مكافحة الإرهاب 

 %0.5 1 استمرار دورها على ما هو عليه 

 200 جملة من اجابوا 

- " إلى  السابق  الجدول  بيانات  للأحداث تشير  والمتنوعة  المباشرة  التغطية 

المسلحة للقوات  المختلفة  بنسبة    "والفعاليات  الأولى  المرتبة  في  جاءت 

الميداني 4٨) الحضور  تعزيز  في  يتمثل  رئيسي  مطلب  إلى  يشُير  ما   ،)٪

 .الحدث والتفاعلي لوسائل الإعلام العسكرية، ونقل الأنشطة بمصداقية من قلب  

الواقعي     يعك والإ هار  الشفافية  تعزيز  في  الداخلي  الجمهور  رغبة  ذلك 

بالواقع   للمؤسسة  الذهنية  الصورة  وربط  العسكرية،  المؤسسة  لمجهودات 

 .العملي

٪(، وهو  14٫٥بنسبة )   "التفاعل مع الجمهور والرد على التعليقات والرسائل" -

الاكتفاء   وعدم  الجمهور،  مع  الاتجاه  ثنائي  التواصل  تعزيز  أهمية  يبُرز  ما 

بالمنشورات الأحادية، يؤكد هذا الطلب على أهمية تقوية الجانب التفاعلي في  

بالتقدير   ويشُعرهم  الجمهور  ثقة  من  يعزز  بما  الرقمي،  العسكري  الإعلام 

 .والانتماء
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وغيره" - والجرافيم  ثالإنفوجراف  الصور  عرض  تقنيات  بنسبة    "تحديث 

الاحترافي 13) البصري  العرض  بعهمية  متزايد  وعي  إلى  يشُير  مما   ،)٪

ويعُزز   .للمحتوى العسكري، خاصة عند التعامل مع قضايا حساسة أو معقدة

ذلك من قيمة المحتوى الموجه بصرياً لجذب الفئات الشابة والمثقفة من الجمهور 

 .العسكري والمدني

٪(، ما يدل على 12٫٥بنسبة )   "توظيف المواد الفيلمية الحية بكفاءة أعلى" -

نقل صورة  في  الاحترافي  الحي  والتصوير  الحديثة  المونتا   لتقنيات  الحاجة 

المؤسسة العسكرية، مما يعُبر عن توجه حديث نحو استخدام الفيديوهات كعداة 

 .رئيسية في بناء الثقة والتعثير في الرأي العام

٪(، وهذا الطلب ٧بنسبة )  "إبراز جهود القوات المسلحة في مكافحة الإرهاب " -

يتم  لا  قد  التي  الاستراتيجية  الأمنية  الجهود  على  الضوء  تسليط  أهمية  يبُرز 

تغطيتها بشكل كافٍ، رغم أهميتها في تعزيز الثقة المجتمعية، يدعو إلى تركيز  

 .إعلامي على الإنجازات النوعية ذات الطابع الأمني والاستخباراتي

٪(، وهي نسبة ضئيلة للغاية،  0٫٥بنسبة )  "استمرار دورها على ما هو عليه" -

تدل على أن الغالبية العظمى من المبحوثين يرون أن الإعلام العسكري بحاجة  

 .فعلية للتطوير والتحديث، ولي  فقط المحافظة على مستواه الحالي

إعلام   - إلى  يتطلعون  القطرية  المسلحة  القوات  أفراد  أن  الجدول  نتائج  تظُهر 

عسكري أكثر احترافية وتفاعلية ومواكبًا للتقنيات الحديثة، هناك تركيز واضح 

على التغطيات الحية والتفاعل الفوري والوسائط البصرية كرافعة أساسية لجذب 

رية، كما تشُير النتائج إلى وجود  الانتباه وتعزيز ثقة الجمهور في المؤسسة العسك

القائمين على   وعي إعلامي متقدم داخل المؤسسة العسكرية، ما يستدعي من 

والبشرية،  التقنية،  الجوانب  تشمل  تطوير  خطة  وضع  العسكري  الإعلام 

 .والمحتوى

 ثانياً:نتائج اختبارات فروض الدراسة : 

العاملين معدل استخدام  الفرض الأول :  توجد علالة ارتباطية ذات دلالة احصائية بين   

بالقوات المسلحة للصفحات والحسابات الرسمية للقوات المسلحة القطرية على موالع 

 ؛ واتجاهاتهم نحو اداء المؤسسة العسكرية القطرية .  التواصل الاجتماعى 
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 (     21 جدول رلم )

معدل استخدام العاملين بالقوات المسلحة للصفحات والحسابات بين الارتباط الخطى 

واتجاهاتهم نحو الرسمية للقوات المسلحة القطرية على موالع التواصل الاجتماعى 

 اداء المؤسسة العسكرية القطرية 

اتجاهات افراد العاملين بالقوات  

  المسلحة القطرية لاداء

 المؤسسة العسكرية القطرية 

معدل استخدام العاملين بالقوات المسلحة للصفحات والحسابات الرسمية للقوات 

 المسلحة القطرية على موالع التواصل الاجتماعى 

مواقع التواصل الاجتماعي 

 للقوات المسلحة 

موقع القوات 

 المسلحة القطرية 

تطبيق مجلة  

 الطلائع 

جريدة الراية  

 القطرية 

 ليمة بيرسون  ليمة  بيرسون  ليمة بيرسون  ليمة  بيرسون 

0.270 * 0.146 * 0.192 ** 0.160 * 

 %  95ودرجة ثقة  0.05* دال احصائيا عند مستوى معنوية 

 %  99ودرجة ثقة    0.01** دال احصائيا عند مستوى معنوية 

تشير نتائج الجدول إلى وجود علاقات ارتباطية موجبة ذات دلالة إحصائية بين   •

العسكرية  بالمؤسسة  المرتبطة  المختلفة  الإعلامية  الوسائل  استخدام  معدل 

 القطرية، وبين اتجاهات أفراد القوات المسلحة نحو أداء مؤسستهم العسكرية 

علاقة   • للقوات    ت كان :ارتباطأعلى  الرسمية  الاجتماعي  التواصل  مواقع  مع 

، ما يدل على أن  0٫0٥(، وهي علاقة دالة عند مستوى  0٫2٧0المسلحة بقيمة )

الاعتماد المتزايد على هذه المنصات يعزز من الاتجاهات الإيجابية نحو أداء  

وهذا يعك  أهمية التفاعل الرقمي الحديث في ترسيخ الصورة الذهنية    .المؤسسة

 .الإيجابية عن المؤسسة العسكرية

القوة • بقيمة ارتباط )   :تليها في  (، وهي دالة عند 0٫192تطبيق مجلة الطلائع 

، وتشير إلى أن استخدام التطبيقات الرسمية المتخصصة، رغم  0٫01مستوى  

 .ضعف الانتشار، له دور معتبر في التعثير على الانطباعات المهنية للعاملين

سجل كل منهما علاقات ارتباطية دالة عند : ثم الموقع الرسمي وجريدة الراية •

( الاتجاهات  0٫0٥مستوى  تعزيز  في  أيضًا  يساهمان  أنهما  إلى  يشير  ما   ،)

 .الإيجابية، ولكن بدرجة أقل مقارنة بمنصات التواصل أو التطبيقات التفاعلية

دالة   • تبين وجود علاقات ارتباطية  البيانات صحة الفرض الأول، حيث  تعزز 

خاصة   المسلحة،  بالقوات  الخاصة  الإعلامية  للوسائل  المرتفع  الاستخدام  بين 

الرقمية والتفاعلية منها، وبين اتجاهات الأفراد نحو تقدير وتقييم أداء المؤسسة  

 .العسكرية
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ه الدولة نحو رقمنة الإعلام العسكري وتطوير منصاته   • هذه النتائج تدعم توجل

قطر   ر ية  ضمن  تحقيق 2030الإلكترونية  في  فعالة  أدوات  باعتبارها   ،

 الاتصال الداخلي وتعزيز الانتماء والولاء المؤسسي 

الفرض الثانى : توجد علالة ارتباطية ذات دلالة احصائية بين اتجاهات افراد 

القطرية؛    العسكرية  المؤسسة  لاداء  القطرية  المسلحة  بالقوات  تقييمهم العاملين 

والصفحات عبر   والمرئية للموالع الاعلامية , المقروءة) وسائل الإعلام لمصدالية 

المؤسسة بشان المعلومات الخاصة ببستخدمها    التى(    موالع التواصل الاجتماعى

 . العسكرية القطرية

 (    23 جدول رلم )

اتجاهات العاملين بالقوات المسلحة القطرية لاداء المؤسسة  الارتباط الخطى بين 

والمرئية للموالع   المقروءة) وسائل الإعلام تقييمهم لمصدالية و  العسكرية القطرية

بشان  بستخدمها  التى(   والصفحات عبرموالع التواصل الاجتماعى الاعلامية ,

 المؤسسة العسكرية القطرية المعلومات الخاصة ب

اتجاهات العاملين بالقوات المسلحة  

القطرية لاداء المؤسسة العسكرية  

 القطرية 

 وسائل الاعلام  تقييمهم افراد القوات المسلحة  لمصدالية

والمرئية للموالع  المقروءةوسائل الإعلام 

 الاعلامية 

لصفحات عبر موالع التواصل  

 الاجتماعى 

 قيمة بيرسون  قيمة  بيرسون 

0٫4٧٥** 0٫٥٧3** 

 %  99ودرجة ثقة    0.01** دال احصائيا عند مستوى معنوية 

ودالة  قوية  موجبة  ارتباطية  وجود علاقة  إلى  بيرسون  معامل  نتائج  تشير 

وبين   العسكرية،  المؤسسة  أداء  نحو  المسلحة  القوات  أفراد  اتجاهات  بين  إحصائيًا 

 .تقييمهم لمصداقية الوسائل الإعلامية المختلفة التي تنقل أخبار المؤسسة

(  0٫4٧٥بلغ معامل الارتباط )أولًا: العلالة مع وسددائل الإعلام المقروءة والمرئية  

، مبا يعني أن كلمبا ارتفع إدراك الأفراد 0٫01وهي قيمبة دالبة عنبد مسببببتوى معنويبة 

لمصبداقية هذه الوسبائل التقليدية، كلما اتجهوا لتقييم أداء المؤسبسبة العسبكرية القطرية  

 بصبببورة أكثر إيجابية، وهذا يشبببير إلى دور الإعلام التقليدي في تعزيز ثقة الأفراد 

كمحايدة   perceived في المؤسبسبة العسبكرية، خاصبة عند الاعتماد على مصبادر تُ 

 .وموثوقة

جاءت العلاقة أقوى، حيث بلغ    :ثانياً: العلالة مع صددددفحات التواصددددل الاجتماعي

ا دالبة عنبد مسببببتوى   (0٫٥٧3معبامبل الارتبباط ) ، مبا يؤكبد أن  0٫01وهي أيضبببببً

الصببببفحات الرسببببمية الرقمية على مواقع التواصببببل الاجتماعي لها تعثير أكبر في 
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تشبكيل وتوجيه اتجاهات الأفراد نحو أداء المؤسبسبة، ويدل ذلك على أهمية الإعلام  

العسبببكري الرقمي كقناة حيوية لبناء الصبببورة الذهنية للمؤسبببسبببة، نظراً لطبيعته  

 .التفاعلية وسرعة وصوله وتعثيره

تدعم البيانات صببحة الفرض الثالث بشببكل واضببح، حيث توجد علاقة ارتباطية  

دالة إحصبائيًا بين تقييم أفراد القوات المسبلحة القطرية لمصبداقية الوسبائل الإعلامية،  

 .وبين اتجاهاتهم نحو أداء المؤسسة العسكرية

وتبرز النتائج أهمية التركيز على جودة ومصبببداقية الرسبببائل الإعلامية سبببواء  

عبر القنوات التقليدية أو الرقمية، لما لها من أثر مباشر على تعزيز الولاء المؤسسي  

 .ورفع الروا المعنوية لدى الأفراد 

 

معدل استخدام افراد :  توجد علالة ارتباطية ذات دلالة احصائية بين  ثالثالفرض ال    

العاملين بالقوات المسلحة للصفحات والحسابات الرسمية للقوات المسلحة القطرية على 

مدى استفادتهم من الخبرات الاعلامية المحلية والدولية  ؛ وموالع التواصل الاجتماعى  

 للنهوض بالاعلام العسكري للقوات المسلحة القطرية 

 (    24  جدول رلم )

معدل استخدام افراد العاملين بالقوات المسلحة للصفحات   الارتباط الخطى بين

والحسابات الرسمية للقوات المسلحة القطرية على موالع التواصل الاجتماعى  

مدى استفادتهم من الخبرات الاعلامية المحلية والدولية للنهوض بالاعلام  و

 العسكري للقوات المسلحة القطرية 

الخبرات   الاستفادة من  مدى 

والدولية   المحلية  الاعلامية 

العسكري   بالاعلام  للنهوض 

 للقوات المسلحة القطرية 

معدل استخدام افراد العاملين بالقوات المسلحة للصفحات والحسابات الرسمية  

 للقوات المسلحة القطرية على موالع التواصل الاجتماعى 

موالع التواصل  

الاجتماعي للقوات  

 المسلحة 

مولع القوات  

 المسلحة القطرية 

تطبيق مجلة  

 الطلائع 

جريدة الراية  

 القطرية 

 ليمة بيرسون  ليمة  بيرسون  ليمة بيرسون  ليمة  بيرسون 

0.259 ** 0240 ** 0.058 .0214 ** 

 %   99ودرجة ثقة    0.01** دال احصائيا عند مستوى معنوية        

تشير بيانات الجدول إلى وجود علاقة ارتباطية موجبة دالة إحصائياً بين معدل 

استفادة  ومدى  القطرية  المسلحة  للقوات  الرسمية  الإعلامية  المنصات  استخدام 

المنصات   معظم  في  وذلك  والدولية(،  )المحلية  الإعلامية  الخبرات  من  الأفراد 

 .المدروسة
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المسلحة  للقوات  الاجتماعي  التواصل  موالع  بيرسون    :أولًا:  معامل  جاء 

، ما يعني أن الاستخدام المتكرر لمنصات  0٫01وهو دال عند مستوى   (0٫2٥9)

التواصل الاجتماعي يؤدي إلى زيادة وعي الأفراد بالخبرات الإعلامية وتو يفها 

في تطوير الإعلام العسكري، ويبُرز ذلك أهمية الدور التفاعلي لهذه المنصات في 

 .وجاذبة  نقل الخبرات والأفكار الإعلامية الحديثة بصورة مرنة

أ هر أيضًا علاقة دالة إحصائيًا    :ثانياً: المولع الرسمي للقوات المسلحة القطرية

(، مما يشير إلى أن الموقع الرسمي يعَُد مصدرًا هامًا في 0٫240بمعامل ارتباط )

المؤسسي   التعلم  فرص  من  ويعُزز  والدولية،  المحلية  الإعلامية  الخبرات  نقل 

 .المستمر في المجال الإعلامي العسكري

الطلائع  مجلة  تطبيق  )  :ثالثاً:  فقط  بلغ  الارتباط  قيمة  0٫0٥٨معامل  وهي   ،)

ضعيفة وغير دالة إحصائيًا، ما يدل على محدودية دور هذا التطبيق في تحقيق  

الاستفادة من الخبرات الإعلامية، وربما يعُزى ذلك إلى قلة التحديث أو ضعف  

 .التفاعل والمحتوى

القطرية الراية  جريدة  بيرسون    :رابعاً:  بمعامل  إحصائيًا  دالة  أيضًا  العلاقة 

(، وتشير إلى وجود استفادة متوسطة من هذه الجريدة التقليدية، خاصة  0٫214)

 .في نقل التجارب الإعلامية المحلية أو تغطية الجهود الرسمية

تؤكد النتائج صحة الفرض الرابع، حيث توجد علاقة ارتباطية موجبة دالة إحصائياً  

القوات  أفراد  استفادة  وبين  الرسمية  الإعلامية  المنصات  استخدام  معدل  ارتفام  بين 

 .المسلحة من الخبرات الإعلامية المختلفة

السوشيال   )خصوصًا  الرسمية  الرقمية  للمنصات  المحوري  الدور  النتائج  وتبُرز 

ميديا والموقع الإلكتروني( في نقل الخبرات الإعلامية، وتعزيز التفاعل مع التطورات 

عملي  بشكل  القطري  العسكري  الإعلام  تطوير  في  يسهم  بما  الحديثة،  الإعلامية 

 .واستراتيجي
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