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الإلكترونية الرياضية  مواقع  لاستخدامات الجمهور السعودي ل

 شباعات المتحققة منها والإ
 دراسة ميدانية على عينة من الجمهور السعودي 

 * عهود معيوض عايض الثبيتي  . أ

 ** د. منى محمد الطوخي سالم الأكشر إشراف:

 ملخص الدراسة: 

لمواقع الإلكترونيت   الجمهور الستتتتعو   لإلى التعرف على استتتتتات ا ت    هددتدا الددراسدددددة  

. تنتمي هذه ال راست  إلى ال راست   الويت،ي    هذه المواقعمتحقق   ن شتا ع   الالري ضتي  والإ

واعتم  الاحث على المنهج الويت،ي التحليلي  واستتا  ا الا ة   اتستتاي د ة ائ رييسي  لجمع  

 ،ر ئ تم اختيت رهم لرريقت  العينت     200   لعينت  لل  عت  هت   الايت نت    ن الجمهور الستتتتعو

 العم ي .

 

 وخلصا الدراسة إلى عدة نتائج أهمها:  

كتروني  الري ضتي   أد  ع ل استتا ا  الجمهور الستعو   للمواقع الإللكشت،ا نت يج ال راست   -1

 .% في المرتا  الأولى34ج ء لشكل ) ايم( لنسا   

ق يم   (ةستت ل   الأن ي  الري ضتتي  على  واقع التوايتتل اتجتم عي)  لينا النت يج تصتت ر -2

 التي يت لعه  الجمهور السعو  .المواقع الري ضي   ةلرز  

نت يج ال راستت  لأد ةلرز  وافع تعرا الجمهور الستتعو   للمواقع الإلكتروني     ةوضتتحا -3

الن    المحلي الذ     ) ت لع  ةخا ر( يليه   تطلاع على آخر الأخا ر الري ضتي ا)هو   الري ضتي 

 .ةشجعه(

ل لمواقع  ل ى الجمهور الستتتعو    لأد ةك ر المضتتت  ين الم،ضتتتل   ال راستتت     كشتتت،ا نت يج -4

 .يليه  )ةخا ر فريقي الم،ضل(  (نت يج الما ري  ) عرف  هي الري ضي   

ق يم  الإشا ع   التي تحققه  المواقع     تص ر  (اكتس ب  علو    ج ي ئ )لأد لينا النت يج   -5

 الري ضي .الإلكتروني   

Abstract 

The study aimed to identify the Saudi public's motives and uses of sports 

websites and the gratifications achieved from these websites. This study 

belongs to the descriptive studies. The research relied on the descriptive 

analytical method. The researcher used the questionnaire as a main tool for 

collecting data from the Saudi public for a sample of 200 individuals who 

were chosen by the intentional sampling method. 

 
 ج  ع  ة  القرى  –ل ة     جستير لقسم الإعلا  لكلي  العلو  اتجتم عي   *
 لج  ع  ة  القرى  - لكلي  العلو  اتجتم عي   ةست ذ  س ع  لقسم اتعلا  **
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The study concluded with several results, the most important of which 

are: 

1- The results of the study revealed that the rate of the Saudi public's use 

of sports websites was (permanently) 34%, in the first place. 

2- The results of the study showed that the most prominent motives for 

the Saudi public's exposure to sports websites is (seeing the latest 

sports news), The results showed that (sports club accounts on social 

networking sites) issued a list of the most prominent sports sites 

followed by the Saudi public. 

3- followed by (following up on the news of the local club that I 

encourage). 

4- The results of the study revealed that the most favorite content of the 

Saudi audience in sports sites is knowledge (match results), followed 

by (my favorite team news). 

5- The results showed that (acquiring new information) topped the list of 

gratifications achieved by sports websites. 

 المقدمة: 

ترورا  ه يل  في  ج ل تكنولوجي  اتتص ل ة   إلى ظهور شاك   يعيش المجتمع المع ير  

ل وره    التي  في    ةة ثا اتنترنا  نوعي   المعلو     ةس ليب  نقل   ونشر  السنوا  انت ج  في 

  .ةتى ل   يعرف عصرن  الح لي لت "عصر المعلو   "الأخيرئ   

كتروني  يغيرئ  وةياح لذلك اتتص ل إلكتروني وتا  ل ر الذ  جعل الع لم ةشاه لقري  إلالأ 

المقو    الأخا ر ونقل المعلو    لين شاك   الكمايوتر ةق يق    لموس   ةيث تم ل إة ى 

ةت ح لروز وسيل  اتص ل ج ي ئ على  للنمو اتقتص    واتجتم عي وال ق في؛  م   الأس سي  

لواسر   الكمايوتر  ش ش   وتروراته  ن  الع لم  ةة اث  فيه   ت لع   للمشتركين  يمكن  الس ة  

 ( 246.  ص2015الإنترنا. )الشلهوب  

ال  تنتش ر  ونظرا   شه   اتلكترونياتنترنا  اتتص ل  تقني    استا ا   في  تن  ي    ةيث   ع لم 

،وري  في الحصول على ال ه  ن  سم لتللأخا ر لم  ت   كمص ر ه   ظهر  المواقع اتلكتروني   

 فع ت    ( ل عتا ره  ش رك   الت، علي  التي  ن خلاله  ينظر إلى المستا   )المستقال س لق   اتخا ر و

Active participant  . في العملي  اتتص لي 

اتتص لي    ال ورئ  هذه  ظل  اعتم  ا  وفي  ةك ر  اليو   الجمهور  اتعلا     ةياح  وت، علا   ع 

لشكل   محتوى لا   تح يث تتيح  عتار وسيل  اتص ل  ت فق     فهو ياتلكتروني عن نظيره التقلي   

  ستمر.فور  و

الع ي   ن   ظهر   المنرلق  هذا  او ن  التكنولوجي المواقع  الترور  له ف  واكا   لري ضي  

لرغا    ت لعي الري ض   الماتل،   ةيث اةتلا المواقع الري ضي  اتلكتروني   ك ن    واشا ع   

 ( 23.ص  2019لين المواقع الع لمي . )ر ض د   خ ي  وةهمي  كارى
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 ن   يزا  ضام   ق  توغلا الري ض  في شتى  ن ةي الحي ئ وتحولا إلى ين ع . وةخذ  ةو

  على نحو خ ص. )آل الع لمي لشكل ع   والسعو   ى التغري  واتهتم   الإعلا ي على المستو

الري ضي   و  .(64  ص.2014سعو   المواقع  على  اتقا ل  تزاي   هذه  اتلكتروني    ع  ج ء  

لللال راس    السعودي  الجمهور  استخدامات  على  الرياضية تعرف  الالكترونية  لمواقع 

 شباعات المتحققة منها. والإ

 الفصل الأول

 الإطار النظري

 أولاً: مشكلة البحث 

    ن قال الشا ب السعو  تعتار المواقع الري ضي  ةك ر المواقع على شاك  اتنترنا استا ا     

وتع  هذه المواقع ةك ر الوس يل ق رئ على تغري  و ت لع   اتلف الأة اث الري ضي   ن خلال 

الصح،ي  المستمرئ على   ار اليو   ل لإض ف  إلى التغري  ال،وري  والمتج  ئ والحي  تغري ته   

المن سا   الري ضي   ن قلب الح ث  ونظرا  لتن  ي النش ط الري ضي في المملك   للأة اث و

   2030العرلي  السعو ي  وزي  ئ اهتم  ه  ل لقر ع الري ضي  وهو    لوةظ  ؤخرا  في رؤي  

ملك  للع ي   ن المس لق   الع لمي   زا  إقا ل الجمهور على هذه المواقع وتنوعا واستض ف  الم

وتع  فئ  الشا ب ال،ئ  الأكار في ةنم ط و وافع استا ا هم له  والإشا ع   التي تحققه  لهم.  

لنسا   المملك السك د36.7   إجم لي  لع     .%  ن  للإةص ء  الع     الهيئ   تق رير  على  لن ءا  

ال،ئ  الأك ر استا ا    لوس يل الإعلا  الري ضي  سواء ال،ض يي التل،زيوني  ةو      وهي2019

الري ضي  الإلكتروني   الصحف  خلال  ص2012)اليوسف   . ن  المنرلق .  (3.   هذا  و ن 

الت لي:   التس ؤل  ال راس  في  للمواقع تالور   شكل   الجمهور السعودي  دواتع استخدام  ما 

 شباعات المتحققة منها؟الإالالكترونية الرياضية وما 

 : والتعريفات الإجرائية مصطلحات البحثثانياً: 

 المواقع الالكترونية الرياضية اصطلاحاً:  -

المج ل  في  تقو   ضمود  تاصص  اتنترنا   شاك   على  الص،ح    هي  جموع   ن 

تغري   في  الصح،ي   والأشك ل  التحريري   ال،نود  وتستا    جموع   اتل،   ن  الري ضي  

الأة اث والمن فس   الري ضي   ل تستع ن  لع    ن الصح،يين والمحررين  وتق   ذلك   عو   

لمجموع   ن العن ير ك لصور وال،ي يو واتن،وجراف وال،ي يوجراف  ل لإض ف  إلى الأ وا  

( واعتم   الا ة   155  ص.2020توايل  ع جمهور المتص،حين. )عا  المرلب الت، علي  لل 

 على هذا التعريف كتعريف إجرايي له . 

 الاستخدامات اجرائياً:  -

الرريق  التي يتص،تتتح له  الجمهور السعو   المواقتتتع الإلكتروني  الري ضي   وع  ا  هي  

 وةنم ط هذا التص،تتتح. 

 اصطلاحاً: الإشباعات   -

 ( 50  ص.2019هي إرض ء رغا  ةو للوغ ه ف ةو خ،ض  افع ةو تنايه ةو   ير. )جا ر   

 الإشباعات اجرائياً:  -
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هي النتيج  التي يتحصل عليه  الجمهور  ن خلال استا ا ه للمواقع الري ضي  استج ل  لح ج ته 

 و وافعه  ن هذا التعرا. 

 الجمهور السعودي اجرائياً:   -

ي  الري ضي  المستا  ود للمواقع اتلكترونالذكور واتن ث   ن الأفرا  السعو يود   جموع   هم  

    لشكل  نتظم ةو  نقرع.

 ثالثاً: الدراسات السابقة 

الباحثة السابقة    تستعرض  الدراسات  من  زوايا جملة  من  البحث  لموضوع  تطرقا  التي 

 محورين:  تيتم تقسيمها ومن الأحدث إلى الأقدم، تنازلياً تم ترتيبها مختلفة،  

 . شباعاتتي تناولا نظرية الاستخدامات والإالدراسات ال •

 المواقع الالكترونية الرياضية. الدراسات التي تناولا  •

 شباعات ات تناولا نظرية الاستخدامات والإدراس دراسات المحور الأول: 

الشباب الجامعي السعودي لتطبيق التيك  "دواتع تعرض لعنواد ( 2021)حميدان،   راس  -

 ب جامعة أم القرى"  ه: دراسة ميدانية على عينة من طلاتوك والإشباعات المتحققة من 

ه فا ال راس  إلى التعرف على  وافع الشا ب الج  عي السعو   في التعرا لترايق التيك 

م ي   ن ةجل الويول توك والإشا ع   التي يحققه  الترايق  واستا  ا ال راس  العين  الع

إلى الشا ب الج  عي الذين يستا  ود ترايق التيك توك  وق  استا   المنهج الوي،ي التحليلي 

لجمع  رييسي   كأ ائ  اتستقص ء  استم رئ  الا ة    واعتم    الإةص يي .  المع  لا   وع    ن 

ا ال راس   ،ر ئ. وق  تويل  220الاي ن   لعين  عم ي   ن الشا ب الج  عي السعو   شملا  

وإيح ءا  غير ةخلاقي  لمحتوى  ال راس  عن وجو  تج وزا   نت يج ةهمه : كش،ا  إلى ع ئ 

وجو  علاق  ارتا طي  ذا   تل  إةص يي  لين كذلك   ق طع ال،ي يو على ترايق تيك توك  و

لإشا ع   المتحقق   نه  كم  ةظهر  نت يج اعين  للترايق و وافع التعرا و  ى استا ا  ال

وراء ال راس    تقف  التي  التعرا  ةهم  وافع  ال،راغ  ن  وقا  وقض ء  والتسلي   الترفيه  ةد 

المنص    ةك ر  في  ق     والكو ي ي   ال،نود  وج ء   نص    للترايق   الماحوثين  استا ا  

 نش ط   وت، علا  على الترايق. 

"  (2021)العتيبي، راس    - هاوس  العنواد  كلوب  لمنصة  السعودي  الجمهور  ستخدامات 

Clubhouse  "وعلاقتها بشعورهم بالحضور الاجتماعي 

كلوب ه وس   ه فا هذه ال راس  التعرف على استا ا  الجمهور السعو   لمنص  التوايل

واعتم     ذلك الحضور اتجتم عي على المنص   شا ع   المتحقق   وكو وافع اتستا ا  والإ

  اتستاي د كأ ائ لجمع الاي ن    وةخذ  العين  لأسلوب العين  المت ة  الكتروني   ال راس  على  

وتويلا هذه ال راس  إلى ع ئ نت يج ةهمه : ةد غ لاي    للمنص     ستا       223ةيث ش رك  

الذكور لنسا    فأعلى  63.2المستا  ين  ن  الاك لوريوس  % و   نساته 86.6% و ن ةمل  

العين   وظ،ين57.4 القر ع  %  ن  وفي  الواتس  ةكو يين  ةد  ال راس   وةك     ب  الا ص. 

لنسا    الماحوثين  يستا  ه   التي  والمنص   اتجتم عي   الشاك    تويتر 83.4يتص ر  ثم   %

وةكت   63,3 ةد %63.2    النت يج  وةلرز   يو ي   لشكل  ه وس  كلوب  يستا  ود  ةنهم   %
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%  ن العين  ثم الأن ي  اتجتم عي  65   الأن ي  السي سي  ةك ر الأن ي  استقر ل  للأعض ء لنسا

  %  ول لنسا  لل وافع لينا النت يج تص ر ال وافع الن،عي  ةوت  ثم التوجيهي  تستا ا 62.8لنستا   

 ل وافع شا ع   المتحقق  فق  ج ء  انعك س   الماحوثين عين  ال راس  للترايق  ة   ل لنسا  للإ 

 شا ع   المتحقق .   في  ق    الإوالتوجيهيشا ع   الن،عي  اتستا ا   إذ ج ء  الإ

نترنا "تعرض الشباب الجامعي لمنصات المشاهدة عبر الالعنواد    (2021)أحمد،   راس    -

 شباعات المتحققة منها" والإ

ه فا ال راس  إلى التعرف على كي،ي  تعرا الشا ب الج  عي لمنص   المش ه ئ التل،زيوني    

عار اتنترنا واتشا ع   المتحقق   نه  هذا ل لإض ف  إلى  جموع   ن الأه اف ال،رعي    

ةكتولر  ن كليتي الإعلا     6 ،ر ئ  ن طلاب ج  ع     ۱٥۳وتم ترايق ال راس  على عين  قوا ه   

ع    والهن س فاراير  ن  شهر  خلال  النظري    2021   الح ي    الترورا   ضوء  في  وذلك 

ر  نص  المش ه ئ  تص   ةهمه :    نت يجوتويلا هذه ال راس  إلى ع ئ  اتستا ا    واتشا ع    

نا فليكس"  نص   المش ه ئ التل،زيوني  الأخرى ل ى عين  الرلاب الج  عيين "  التل،زيوني 

 نص  "ووتش ايا"    % وةخيرا  24.8تليه   نص  "ش ه  نا" لنسا  للغا  ٪  42.2وذلك لنسا   

إلى ةد  %   23.4لنسا    المج ني  في  نص   ل لإض ف   الا      الماحوثين ي،ضلود  غ لاي  

 % تليه  الا     الم فوع  والمج ني   ع  لنسا  47.9المش ه ئ التل،زيوني  عار الإنترنا لنسا   

الم فوع   %  45.3 الا      الموا   ةد  و   ٪ 6.8فقط  ثم  في  ق     ج ء   الأجناي   الأفلا  

 الارا جي  التي يت لعه  الشا ب الج  عي على  نص   المش ه ئ التل،زيوني  عار الإنترنا لنسا 

 .%48.7لنسا  ثم المسلسلا  الأجناي  % 51 تليه  الأفلا  العرلي  لنسا % 68.7

)  راس    - ميجانا  و  "   ( Menon and Meghana, 2021مينون  ات  ستخدامالعنواد 

 شباعات معلمي الجامعات للفيس بوك تي الهند" وإ

لال ه فا ال راس  إلى التعرف على ال وافع وراء استا ا   علمي الكلي   لل،يس لوك  ن خ

اتستا ا    والإ نظري   الاي ن     شا ع  ترايق  لجمع  كأ ائ  اتستاي د  ال راس   واستا  ا 

(  ،ر ئ  كش،ا عن ةرلع إشا ع    اتل،   وهي الت، عل اتجتم عي 645على عين  قوا ه  )

والاحث عن المعلو    والاحث عن المو ئ والهروب. وتويلا ال راس  إلى ع ئ نت يج ةهمه :  

    لشكل ةكار  ن اتن ث  وةد والمعل   ةد المعلمود الذكور يستا  ود ال،يس لوك للاحث عن

سن      الأكار  لنظرايهم  لوك  ق رن   ال،يس  على  ةطول  وقت    يقضود  سن    الأيغر  المعلمين 

ةد   إلى  " ل لإض ف   ورعا رئ  المو ئ"  السعي  "الهروب"  واء  الإعا رئ  المتحقق    شا ع   ن 

   للمعلمين  ن خلال الوقا الذ  يقضونه على ال،يس لوك. 

طلبة الجامعات السعودية لوسائل الإعلام  استخدام  دواتع لعنواد "  (2021،الزهراني )  راس    -

 ها" واشباعاتالرقمي 

إلى  عرف   وافع استا ا  طلا  الج  ع   السعو ي  لوس يل الإعلا  الرقمي   ه فا هذه ال راس 

ع   المتحقق   نه    ن خلال إجراء  راس   سحي  ل ستا ا  ة ائ اتستا ن  على عين  والإشا 

وتويلا ال راس   .(  ،ر ئ  ن طلا  ج  ع  الملك عا  العزيز390عشوايي  لسير   ق اره  )

شا ع   المتحقق  ي تلاي اةتي ج تهم  وةد ةهم الإ   الرقموس يل الإعلا إلى ع ئ نت يج ةهمه : ةد  

 ن ةفرا  العين   وةنه  عرفتهم لأة اث وقض ي   تنوع   %  81جعلتهم ةك ر ثق ف  لنسا   لهم ةنه   
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في  راستهم  وتم لا ةلرز إيج لي ته  في سهول    اكتس ب  ه را  ج ي ئ ت،ي هم وةت ةا لهم  

للغا كايرئ  ولنسا   المعلو     على  نساته  844  الحصول  ورةى     ة%  %82.6   لرز ةد 

فك ر المتررف  والمعلو    الوهمي   وتتساب في الأسلاي ته  تتم ل في نشر الش يع    ونشر  

% 85.4وكش،ا ال راس  إلى ةد    نساته  إه ار الوقا ونشر العنصري  وتؤ   إلى الكسل   

والا رج  كم  تويلا   ي ق ء في ال اخلين  يستا  ونه  للتوايل  ع الز لاء والأ ن ةفرا  الع 

   علالإالج  ع  لوس يل ا  إةص يي  لين ك  ف  استا ا  طلا   وجو  علاق  ارتا طي  ذا   تلإلى  

 . الرقمي ولين تويتر والواتس آب وسن ب ش   والم ون   

عويضه،   راس    - التركية لعنواد    (2020)أبو  للمسلسلات  الجامعي  الشباب  "استخدامات 

   المدبلجة والاشباعات المتحققة منها"

هذه     التركي  ه فا  للمسلسلا   الج  عي الأر ني  الشا ب  ةنم ط تعرا  إلى  عرف   ال راس  

الم للج   وتح ي  ال وافع والإشا ع   التي تحققه   ش ه تهم له   إلى ج نب  عرف  ةثر هذه  

التي تتضمنه  على الشا ب  ن خلال إجراء  راس   سحي  ل ستا ا  ة ائ   المسلسلا  والقيم 

وتويلا ال راس     ،ر ئ  ن طلا  الج  ع   الأر ني .(  480)اقي  قوا ه   اتستا ن  على عين  ط

 ن ةفرا  العين  يش ه ود المسلسلا  التركي  الم للج  لع ئ  %  48.3  ةد  ةهمه :نت يج    إلى ع ئ 

ةك ر القيم المتضمن    وةد  سلي  والهروب  ن ضغوط ال راس  والت ةسا ب ةلرزه : تحقيق المتع   

ل لإض ف    " اةتواؤه  على قيم  ه  ئ للأخلاق والسلوك"في المسلسلا  التركي  الم للج  هي 

 ن  ت لعتهم لهذه المسلسلا  هي  عرف     يح ث في المجتمع ةك ر الإشا ع   المتحقق   إلى ةد  

 التركي وتحقيق المتع  والتسلي .

هل يمكن للمدونات الصغيرة أن تحفز على المشاركة "لعنواد ( Pang, 2018) بانغ  راس  -

المدنية والسياسية؟   الحياة  تي الاستخدامات والإشباع والنتائج الاجتماعية بين    تحصتي 

 الشباب الصيني" 

الصينيين     الصغيرئ  الم ون    لمستا  ي  الن،سي   ال وافع  استكش ف  الى  ال راس   هذه  ه فا 

ش ركتهم الم ني  والسي سي . على وجه التح ي  تاحث هذه  والعلاق  لين  وافع المستا  ين و 

تستا ا    الن،سي   ال وافع  في  والسي سي     Weiboال راس   الم ني   المش رك   تعزز  وكيف 

للغا للمواطنين الشا ب. وتم جمع الاي ن    ن خلال استرلاع على شاك  الإنترنا  ع عين   

  واتنح ار الهر ي المكون   الرييسي   وتحليل اترتا ط اء تحليل ع  ل  شاص  . تم إجر  426

ن ك ةد هةهمه :  نت يج    تسلسل لمع لج  ةسئل  الاحث. وتويلا ال راس  إلى ع ئ المتع   لشكل  

   والاحث عنالمعلو     والتوايل اتجتم عيوهي   Weibo :ةرلع   وافع رييسي  تستا ا  

والترفيه.  اتعتراف اتو   وراء  السعي  وكاير ةد  إيج لي  لشكل  يرتاط  اتجتم عي   ةتي ج   

 ا ب ولكن ليس ل لمش رك  السي سي . لزي  ئ المش رك  الم ني  للش 

"استخدامات وإشباع التطبيقات التعليمية: دراسة لعنواد:  (Menon, 2022) مينون   راس    -

 " 19كوتيد   أثناء جائحة

طور  لترايق   التعليمي   المتعلمين للتعرف على ال وافع وراء استا ا  ه فا ال راس  إلى ا 

ال راس  الح لي  ة ائ لحث ي لح  و وثوق  لقي س ال وافع وراء استا ا  الترايق   التعليمي . 

ل ستا ا  نهج الرريق  الماتلر  المستا    لشكل ش يع في ةلح ث اتستا ا    والإشا ع  ن 
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 ،ر ئ. وكش،ا النت يج لأد هن ك ساع إشا ع   تحققه    552وة  والمسح لت  خلال المق ت  الم،ت

والج ئ   اتجتم عي  والتأثير  والترفيه  والراة    الأك  يمي    المس ع ئ  ةهمه :  الترايق    هذه 

   والمش رك  والنش ط.

 دراسات تناولا المواقع الالكترونية الرياضية   دراسات المحور الثاني:

مشاهدة الرياضة على الإنترنا  "  لعنواد(  (Kim, & Other. 2020وآخرون    كيم راس    -

 "  الاثار النفسية على استخدام خدمة البث المباشر الاجتماعي معاً؟ 

إلى  عرف  كيف يمكن ةد يؤ   استا ا  خ    الاث الما شر اتجتم عي إلى  ه فا ال راس   

  وةجريا ال راس  على شعورهم ل لوة ئزي  ئ الرف هي  اتجتم عي  للمستا  ين والتا،يف  ن  

قوا ه    الا      ،ر ئ  ن  ستا  ي    231عين   على هذه  الري ضي   الأة اث  ش ه وا  الذين 

الت    SLSS نص     ا الم ضي . وتويلا هذه ال راس  الى ع ئ نت يج    12خلال  ةهمه : شهر 

 كن المستا  ين  ن تعزيز رف ههم اتجتم عي وتا،يف شعورهم ل لوة ئ.     SLSSالرض  عن

 للمحتوى الري ضي.    SLSSتق   هذه ال راس  ة ل  تجرياي  ورؤى ج ي ئ ترفع  ن فهمن  لت 

- ( وآخرون، راس   المطلب  الالكترونية "  لعنواد  (2020عبد  للمواقع  المراهقين  تفضيلات 

 الرياضية" 

عرف على ت،ضيلا  المراهقين للمواقع الإلكتروني  الري ض  وذلك  ن ه فا ال راس  إلى الت   

خلال شقين  الشق الأول يتن ول ت،ضيلاتهم  ن ةيث المض  ين المق    عار تلك المواقع  لينم  

ال   الشق  رف  ت،ضيلاتهم  ن ةيث الشكل الا ص ل لمواقع الري ضي   وكذلك التع  نييتن ول 

يت لعه  المراهقين عين  ال راس . والكشف على  وافع تص،حهم    الري ضي  التيعلى ةهم المواقع  

 للمواقع الإلكتروني  الري ضي   وري   قترة تهم لتروير تلك المواقع  ن وجه  نظرهم. تنتمي 

على  نهج المسح  وق  استا  ا ال راس  ة ائ    واعتم  ال راس  إلى ال راس   الوي،ي     هذه 

   ن المراهقين المتص،حين للمواقع الري ضي  على شاك  عينترايق على  استم رئ استاي د ل ل

قوا ه    لواقع    150اتنترنا  و    ۷5 ،ر ئ   الذكور   وتم    ۷5 ،ر ئ  ن  الإن ث    ،ر ئ  ن 

وتويلا ال راس  إلى  جموع   ن النت يج   .الترايق على العين   ن خلال استاي د إلكتروني

ق    المواقع الإلكتروني  الري ضي  التي يتص،حه  المراهقين  في    "يلا كورئ "ةهمه : ج ء  وقع  

  ثم  % 68.7لنسا   "  وج ء في المرتا  ال  ني   وقع "في الجول% 78.7لنسا عين  ال راس   

ال  ل   لنسا   " وقع "الأهلی نيوز المرتا   المراهقين لتص،ح  %   28في  ةلرز  وافع  وتم لا 

الري ضي   في   الذ التعرف علي ةخا "المواقع  المحلى  المرتا   "  تشجعه  ر فريقك  وذلك في 

لنسا  في  % 66  الأولى  وج ء  الج ري "ال  ني   المرتا      الري ضي   الأة اث  لنسا     " ت لع  

%    57,3    ال  ل   لنسي المرتاضي  الماتل،  في  الري %  ثم "التعرف على المعلو     59,3

 ضي  هي تق يم ةفك ر تس هم في خ،ض المتص،حين لتروير المواقع الري    ةلرز  قترة  وج ء

لنسا    التعصب"  الجم عي   60نسب  ل لألع ب  اتهتم    ثم  الي   الأخرى%   كرئ   السل    -  ل 

،ضل "ت  وفيم  يتعلق لت،ضيلا  المراهقين للمض  ين ج ء  عا رئ   .%  59,3  الر يرئ لنسا 

القصيرئ في المواقع   الري ضي الإلكترونالأخا ر  لينم   " ي   ج ء  عا رئ    في المرتا  الأولى  

في ي ارئ ت،ضيلاتهم للشكل. كم  ةظهر    الري ضي واقع مالتصميم الجذاب ة ر ةس سي في ال
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الذكور و توسر    رج     لين  توسر    إةص يي   ال راس  ع   وجو  فرق  ال    رج   

 .ري ضي ي  الاتلكترون قي س ت،ضيلا  المراهقين للمواقع  إجم ليالإن ث على  

وآخرون   راس  - القصة   لعنواد (Billings and Others, 2019)  بيلينجز  "تباين 

والتج الحكومية  الصينية  الالكترونية  المواقع  تي  الرياضية  متغيري الإعلامية  وتق  ارية 

 الجنسية والنوع" 

 ن المواقع الري ضي  الصيني  الحكو ي    ه فا ال راس  الى تحليل التغري  الإخا ري  لموقعين

على   ى   التج ري   المواقع  والنوع     14واثنين  ن  الجنسي   قض ي   على  التركيز  يو      ع 

( قوا ه   عين   ال راس   و)  3417واستا  ا  إخا ري   قص   إخا ري      2327(  يورئ   )

الحكو ي  والتج ري  على المواقع  ةد التغري  الري ضي   ع ئ نت يج ةهمه :    ال راس  إلىوتويلا  

إلى ة  كاير  ةيث تعري الأولى الأولوي  لإي يولوجي  ال ول  الحزلي  وتسعى الأخيرئ     تا ين

لتحقيق ةرل ح تج ري . ول لمق رن   ع  واقع الويب الت لع  لل ول   ك نا المواقع التج ري  تميل 

ل التغري   المزي   ن  توفير  إض، ء إلى  ك د  في ةين  الأجناي    ال،رق  ةو  الأج نب  لري ضيين 

ةد الر لع الجنسي على النس ء الري ضي   على  واقع الويب التج ري  ة را  ه      ولكنه يك    

 . يكود غير  وجو  على  واقع الويب الت لع  لل ول 

الريلعنواد    (Nisar and Other,2018)  نزار وآخرون راس    - الأندية  اضية "استخدام 

 لوسائل التواصل الاجتماعي لزيادة اهتمام المشاهدين"  

ه فا ال راس  إلى التعرف على فهم كي،ي  استا ا  وس يل التوايل اتجتم عي لزي  ئ ت، عل 

المت،رجين   واهتم    ترايقالعملاء  ت، عل  ل  قي س    وتم  الويب  لتح ي    32  تل ال،يساوك  وموقع 

   وتم استا ا  العن ير المكون  2015-2014ن    كرئ ق    ش رك في كأس ةلر ل ةورول   

 ن ست  ةو ساع نق ط في المقي س لقي س ال رج  التي يعتق  له  الشاص ةد  وقع الويب يسمح 

ل لت فق الحر للمعلو   . تم استا ا  ارتا ط ليرسود لص،ح   ال،يساوك تستكش ف قوئ العلاق  

ةد  ستوى ت، عل  تغيرين وتحليل ت، عل المت،رج  وتويلا ال راس  إلى ع ئ نت يج ةهمه :  لين  

  ولق  وج  ةد زي  ئ   وقع الويب الا ص لن    كرئ ق    عين ت يعتم  على ة ايه في الارول 

الت، عل  ع العملاء  ن خلال وس يل التوايل اتجتم عي يمكن اعتا ره  جذال  ويمكن ةد تزي   

ةد وس يل التوايل اتجتم عي هي شكل فع ل للتسويق مش ه ئ وةلرز    تويلا إليه هي   ن ال

 ويمكن ةد تكود  ،ي ئ في جذب المت،رجين إلى  نظم  ري ضي   إذا تم استا ا ه  لشكل  ن سب. 

"المعالجة الإعلامية للقضايا الرياضية بالمواقع الرياضية لعنواد    (2019)رمضان،   راس    -

 الإلكترونية" 

 فا ال راس  إلى ري  وتحليل التغري  الإخا ري  للمواقع اتلكتروني  الري ضي  والتعرف  ه

على ال،نود المستا    و ص  ر التغري  الإخا ري  والقواع  المهني  والأخلاقي  التي تتاعه  

قوا ه   المي اني  وةجريا على عين   الوي،ي  المنهج  ال راس  على  المواقع  واعتم    هذه 

،ي  ن الع  لين في المواقع الري ضي   وتويلا ال راس  إلى ع ئ نت يج ةهمه : ةد يح   125

لنسا    الري ضي   للمواقع  الااري   الأطر  في  ق     ج ء  الصراع  ةلرز 89.2إط ر  وةد    %

لنسا    الاار  المستا     الصح،ي   في 91.2ال،نود  التلاعب  "ع    عا رئ  وتص ر     %
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لو    ةو الصور ةو الصو  تلافي   لتغيير الحق يق" لنسا   ضمود الم  ئ الإعلا ي  ةو المع

 % كألرز القواع  المهني  والأخلاقي  الح كم  للتغري  الإخا ري  في المواقع الري ضي . 89.6

   "تصميم المواقع الإلكترونية الرياضية المصرية"  لعنواد  (2018)حسان،   راس   -

المصري   ر التصميم في المواقع الري ضي  يالتعرف على   ى ف علي  عنه فا ال راس  إلى 

وةيض  الإنترنا   الصور و على شاك   تحليل  للتعرف على   ى إلى  المعلو      استعراا 

الوس المواقع  ن  هذه  يتيحهاست،  ئ  التي  الح ي    والاي را   زي  ئ  الإنتر   يل  ةجل  نا؛  ن 

  واستا  ا  ع يير ث لت  ختي ره  وفق  تم ا  الت، علي   وتم اختي ر عين    ن المواقع الري ضي 

 وتويلا فقط  ود التعرا للمضمود الإعلا .   لمنهج التحليلي للمضمود الجرافيكيال راس  ا

 ةهمه : ةنه ت يوج  ةرص واضح ل ى المواقع الري ضي  المصري  على  نت يج  ال راس  إلى

ل المت ة   للإ ك ن    ك  ل  وجو استغلال  وع    الإلكتروني    نحو   لمواقع  واضح   سي س  

الاحث ةرص ةوضح  كم   التوايل  الت، علي    لمواقع  رلط  وجو   على  الإلكتروني   المواقع 

إت  المش رك  والتعليق   اتجتم عي في  واقعه   ول لرغم  ن وجو  ةلي  لمش رك  الجمهور في

 .   روس   وتاين استا ا   واقع ال راس  لاعض الأ وا  الت، علي  لصورئ غير   ،عل انه  غير  

التعرض لمضامين قضايا الاستثمار الرياضي العربي تي  "لعنواد    (2020،  )محمود راس    -

 "مصر عبر المواقع الرياضية الإلكترونية وعلاقته بنمو ظاهرة التعصب لدى الجمهور

التعرف على ةلرز قض ي  اتست م ر الري ضي العرلي في  صر  وريت     ال راس  إلى  ه فا

التعرا لهذه المض  ين ونمو ظ هرئ التعصب الري ضي ل ى الجمهور  ل تعتم    العلاق  لين

 ،ر ئ    400على  راس   ي اني    تن ختلال  نهج المسح  ل لترايق على عين  عم ي  قوا ه   

المصر  الجمهور  ال ر.  ن  ك نوا  وتويلا  الماحوثين  ةد   : ةهمه   النت يج  الع ي   ن  اس  

ةريصين على استا ا  هذه المواقع لشكل  ايم لمت لع  قض ي  اتست م ر الري ضي العرلي في 

 صر  وةنهم ي،ضلونه  لأنه  تركز على تن ول القض ي  والأة اث الري ضي  ةك ر  ن غيره  

ست م ر الري ضي العرلي في  صر تم لا في  ن الوس يل الإعلا ي . كم  ةد ةلرز قض ي  ات

"شتراء اللاعاين العرب والأج نب" و"المس هم  في إ ارئ لعتض الأن ي  الري ضي ". وق  ة ى 

تصريح    لإلراز  اهتما  ةيث  الري ضي   التعصب  زي  ئ  إلى  القض ي   لهذه  المواقع  تن ول 

  ةوضحا النت يج ةد  تن لين اللاعاين والمسئولين التي س هما في از ي   ة ئ الظ هرئ. كم

الأن ي   شئود  في  ل لت خل  العرب  المست مرين  لعض  "قي    الري ضي  التعصب  ةسا ب 

 .الري ضي "  وةد اتست م را  الري ضي  العرلي  تؤثر على فتوز فريقهم ل لاروت 

 على الدراسات السابقة  التعقيبرابعاً:  

 الحالية والدراسات السابقة: راسة  بين الد  التشابه والاختلافأوجه  

 أوجه التشابه:  

عليه الا ة   في    عتم س لق  على المنهج الوي،ي وهو    ااعتم   ال راس   ال -

 ال راس  الح لي . 

   تم ا ن  ة ائ لجمع الاي ن   وهو    اعاستا  ا  عظم ال راس   الس لق  اتست -

 عليه الا ة  .
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ال راس   الس لق  في استا ا ه  لنظري  ات،قا ال راس  الح لي   ع ع    ن  -

   اتستا ا    واتشا ع  .

 أوجه الاختلاف: 

واتشا ع     استه فا هذه ال راس  استا ا    الجمهور السعو   للمواقع الري ضي  -

     وهو   لم تتررق له ال راس   الس لق .المتحقق   نه 

ز ن و ك د   جتمع ال راس  وفي ختل،ا ال راس  الح لي  عن ال راس   الس لق  في ا -

 الترايق.  

 أوجه الاستفادة من الدراسات السابقة: 

 لن ء فكرئ ع    عن ال راس  وت عيم الإط ر النظر .  -

 الإط ر الع   له . ي  رؤي  واضح  تج ه  شكل  الاحث  ن ةيث الصي غ  وتح   -

 لشكل علمي يحقق ةه اف ال راس .  الاحثت  يي غ  تس ؤ -

 تح ي  الاروا  المنهجي  المن سا  لموضوع الاحث.  -

 للاحث.   المراجع والمص  ر اله   المس ع ئ في  عرف   -

 اؤلات البحث تسخامساً: 

     ع ل تعرا الجمهور السعو   للمواقع الري ضي ؟-1

 الجمهور السعو  ؟  ل ىالمستا    الري ضي  اتلكتروني  المواقع  ةلرز    -2

 ةنم ط استا ا  الجمهور السعو   للمواقع الري ضي ؟    -3

     وافع تعرا الجمهور السعو   للمواقع الري ضي ؟ -4

    ةك ر المض  ين ت،ضيلا  ل ى الجمهور السعو   على المواقع الري ضي ؟ -5

   للمواقع الري ضي ؟ شا ع   المتحقق  للجمهور السعو    ن تص،حه الإ    -6

     رج  رض  الجمهور السعو   عن  حتوى المواقع الإلكتروني  الري ضي ؟ -7

 سادساً: أهمية البحث 

تحظى  راست  المواقع الري ضتي  لأهمي  كايرئ كونه   حط اهتم   شتريح  واستع   ن   •

 الشا ب العرلي ت سيم  الشا ب السعو  .

استتتتا ا       تزوي  المكتا  العلمي  ل راستتت  علمي  واضتتت ف  للمعرف  الإنستتت ني  ةول  •

 شا ع   المتحقق   نه .المواقع الري ضي  والإ

جعل  ن الأهمي   واقع التوايتل اتجتم عي ي له علىنشت ط الجمهور الستعو   وت، ع •

اتشتتتتات عت   المتحققت  لته والاحتث في استتتتتات ا ت تته لماتلف المواقع اتلكترونيت   

 وانعك س ته  على المجتمع.

 سابعاً: أهداف البحث 

 لجمهور السعو   للمواقع الري ضي .  ع ل تعرا ا التعرف على -1
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 ور السعو  . الجمه ل ىالمستا    الري ضي  اتلكتروني  المواقع   ةلرز التعرف على -2

 لجمهور السعو   للمواقع الري ضي . ةنم ط استا ا  ا  التعرف على -3

 لجمهور السعو   للمواقع الري ضي .  وافع تعرا االتعرف على   -4

 على المواقع الري ضي .  ةك ر المض  ين ت،ضيلا  ل ى الجمهور السعو  التعرف على  -5

 سعو    ن تص،حه للمواقع الري ضي .شا ع   المتحقق  للجمهور الالإ التعرف على  -6

وى المواقع الإلكتروني    رج  رض  الجمهور السعو   عن  حت  التعرف على -7

 الري ضي . 

 المدخل النظري ثامناً: 

 نظرية الاستخدامات والإشباعات مدخل  أولاً:

 المواقع الإلكترونية ثانياً:  

 ثالثاً: المواقع الرياضية 

 أولاً: مدخل نظرية الاستخدامات والإشباعات 

اعتم   الا ة   في هذه ال راست  على نظري  اتستتا ا    والإشتا ع   لمعرف  استتا ا     

الجمهور الستتتعو   للمواقع الري ضتتتي  والإشتتتا ع   المتحقق   ن هذا اتستتتتا ا   وتعتار  

النظريت   ن ةلرز النظريت   التي تحت   العلاقت  لين الجمهور ووستتتت يتل اتعلا   وقت  عرفتا 

النظري  اتستتتا ا    والإشتتا ع   لأنه   راستت  جمهور وستت يل اتتصتت ل الذين يتعرضتتود  

 (282  ص.2020)الغ      .ل وافع  عين  لإشا ع ة ج   فر ي   عين 

 مفهوم النظرية:  

شتتتا ع   في اتيتتترلاح الإعلا ي    ر اختلاف لين الا ة ين.  ونظري  اتستتتتا ا    والإ

وتعني النظريت  لت ختصتتتت ر: تعرا الجمهور لموا  إعلا يت  لإشتتتتات ع رغات   كت  نت   عينت  

استتتتج ل  ل وافع الح ج   ال،ر ي . وةور   ستتت ع  المحي  تعري،  ايتتترلاةي  لم،هو  النظري   

عينت   ن استتتتتجت ل  جزييت  ةو كليت  لمترلات    على ةنه"    تحققته المت  ئ المقت    عار وستتتتيلت   

ة ج    و وافع ال،ر  الذ  يستتتتتا   هذه الوستتتتيل  ويتعرا لتلك الم  ئ " وذكر  حم  عا   

الحمي  ةستت ذ الإعلا  لج  ع  ةلواد ةد الح ج  هي: "افتق ر ال،ر  ةو شتعوره لنقص في شتيء 

فستيولوجي  ةو ن،ستي " وذكر     يحق ق تواج ه ة ل   ن الرضت  والإشتا ع  والح ج  ق  تكود

ةد ال افع هو "ة ل  فستتيولوجي  ةو ن،ستتي  توجه ال،ر  إلى اتتزاد الن،ستتي الذ  يستت ع  على 

 (135  ص.2014 ع الايئ  ". )كنع د استمرار التوايل  ع الغير والتكيف  

 تروض النظرية:

نموذج ک تز شتتتتا ع   في اتستتتتتا ا    والإ ال،روا الأستتتت ستتتتي  التي تقو  عليه  نظري 

 الامس  الت لي : وز لاءه يمكن تلايصه  في ال،روا

 وجه لتحقيق   جمهور المتلقين هو جمهور نشتط  واستتا ا ه لوست يل اتعلا  هو استتا ا  -1

 ةه اف  عين .
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واختي ر وست يل  يمتلك ةعضت ء الجمهور الما  رئ في تح ي  العتتتتتتلاق  لين اشتا ع الح ج  -2

 .ه عين  يرى ةنه  تشاع ة ج ت

الشتتتاصتتتي ةو  تن فس وستتت يل اتعلا   صتتت  ر ةخرى لإشتتتا ع الح ج  .   ل اتتصتتت ل-3

الجمهور ووست يل اتعلا  تتأثر   المؤستست   الأك  يمي  ةو غيره   ن المؤستست  . ف لعلاق  لين

 ص ر    لإشا ع ة ج ته  ود الآخر. وهذا    عار   لعوا ل ليئي  ع ي ئ. تجعل يتجه ال،ر  إلى

 .ثيرا  العوا ل الوسير لتأ عنه كلالر

اتعلا  لأنه هو  الجمهور هو وة ه الق  ر على تح ي  الصتورئ الحقيقي  تستتا ا ه وست يل -4

 الوس يل التي تشاع ة ج ته. الذ  لح   اهتم   ته وة ج ته و وافعه ول لت لي اختا ر

 عين يجب    اتةك   ةول قيم  العلاق  لين ة ج   الجمهور واستتا ا ه لوستيل  ةو  حتوى -5

ةد لح  ه  الجمهور ن،سه لأد الن س ق  تستا   ن،س المحتوى لررق  اتل،  ل لإض ف  إلى ةد  

 (284ص.   2004المحتوى يمكن ةد يكود له نت يج  اتل، . )عا  الحمي  

 أهداف نظرية الاستخدامات والاشباعات:  

تحقيق الأه اف   وتستتعي نظري  اتستتتا ا    والإشتتا ع    ن خلال ال،روا الستت لق  إلى  

 الت لي :

 الكشف عن كي،ي  استا ا  الأفرا  لوس يل الإعلا . -1

 الكشف عن  وافع اتستا ا  لوسيل   عين . -2

 ال،هم العميق لعملي  اتتص ل  ن خلال النت يج التي يتم التويل إليه . -3

استتا ا ه الوست يل  الكشتف عن الإشتا ع   المرلول  التي يستعى ال،ر  إلى تلايته   ن خلال   -4

 اتتص ل والإشا ع   الماتل،   ن وراء هذا اتستا ا .

الكشتتف عن العلاق   المتا  ل  لين  وافع اتستتتا ا  وةنم ط التعرا لوستت يل اتتصتت ل   -5

 والإشا ع   الن تج .

يل   عرف   ور المتغيرا  الوستتير   ن ةيث   ى تأثيره  في كل  ن استتتا ا    الوستت  -6

 (82ص.   2013)إسم عيل     وإشا ع ته .

 

 العلاقة بين الاستخدامات والإشباعات

ة ول الا ة ود خلال الستتنوا  الامس الأخيرئ الإج ل  ويتتنف   كويل الأستتا ب والح ج    

 ك لآتي: في إط ر الوظ يف الرييسي 

وةةت اث تحيط لته في  وتتم تل في رغات  القر   عرفت   ت  يت ور  ن وقت نع  وظيفدة الإعلام:  -1

ل ايل القرارا  / ةب اتسترلاع   ع والع لم الا رجي/ الاحث عن النصيح  ةو الرة  ةوالمجتم

 .واتهتم   الع   /التعليم والتعلم الذاتي

وتتم ل في الح ج  إلى  عم القيم الشتاصتي /  عم انم ط  وظيفة تحديد الهوية الشدخصدية:  -2

 ال،ر  لذاته.السلوك التوة   ع قيم الغير/ اكتس ب وظي،  تحقيق  
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: وتتم ل في ة ج  ال،ر  إلى التعرف على ظروف وظيفة التماسددددك والتفاعل الاجتماعي -۳

والتتت،تت عتتل   التحتوار  اتنتتتمتت ء/  وتتحتقتيتق  التغتيتر  /التتتوةتت   تع  اتجتتتمتت عتي  التتتقتمتص  الآختريتن/ 

اتجتم عي/ ل يل عن الأل،  والعشتترئ في الحي ئ الحقيقي  /  عم ال ور اتجتم عي /  عم الق رئ  

 لى التوايل  ع الآخرين .ع

وتتم ل في ة ج  ال،ر  إلى الهروب  ن المشكلا  / الراة  /  لء ال،راغ    وظيفة الترتيه: -4

   2020طف وتحريره . )الغ       اكتستت ب الأنم ط ال ق في  / المتع  الجم لي  / اطلاق العوا /

 (283ص.

 الحاجات والدواتع

حرك  للاتصتتتت ل  ولصتتتت،  خ يتتتت  تلك الح ج    وتعتار الح ج   وال وافع  ن العوا ل الم

 وال وافع التي يتوقع ال،ر  ةد يشاعه  ةو يلايه  له الأخرود لتحقيق التكيف  ع الايئ .

هي افتقت ر ال،ر  ةو شتتتتعوره لنقص في شتتتتيء  ت   يحقق تواجت ه ةت لت   ن   Need  والحداجدة

 الرض  والإشا ع.

فهر ة ل  فستيولوجي  ةو ن،ستي  توجه ال،ر  إلى القي   لستلوك  عين يقوى    Motive  الداتعة   

 (278  ص.2004استج لته إلى  شير   . ةو يشاع ةو لرضي ة ج    . )عا  الحمي    

ق يم  ةك ر عمو ي  وشمولي  لح ج   الن س ل لنسا    Alex Tanوق  طور "ةليكس ت د" 

 للرس يل الإعلا ي . وهي:

  Cognitive Needs حاجات معرتية •

 Affective Needsحاجات وجدانية  •

 Personal Integrative Needsحاجات شخصية   •

 Social Integrative Needsحاجات اجتماعية  •

 Escapist Needsالهروب من الواقع  •

 Cognitive Needsالحاجات المعرتية  -

 ة ج   ال،ر  للمعلو   .    -

 رغا  ال،ر  ل،هم و ح ول  التحكم في الايئ  المحير  له.   -

 ل لإض ف  الى إشا ع ال،ضول ورغا  اتستكش ف.    -

  Affective Needsالحاجات الوجدانية -

   والترفيهي .الرغا  في إشا ع التذوق الجم لي وإشا ع الح ج   الع ط،ي 

 Personal Integrative Needsالحاجات الشخصية )متعلقة بالشخصية( -

ةت جت   تتعلق لتقويت  العلاقت   اتجتمت عيت   ع الآخرين  وهتذا يتضتتتتمن ةفرا  الأستتتترئ  

 والأي ق ء والمجتمع ككل.

 Social Integrative Needsالحاجات الاجتماعية  -

  تنتم ء.وتكود هذه الح ج    ستم ئ  ن الرغا  ل
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 Escapist Needsالهروب من الواقع  -

وهي ة ج    تعلق  ل لشتتتترو  الذهني وتا،يف التوتر الن،ستتتتي والرغا  ل لتستتتتلي  والترفيه.  

 .(84-83.ص   ص2013)إسم عيل   

 أنواع الدواتع:

والإشا ع    ل لرغم  ن هذه التصني،   المتع  ئ لل وافع إت ةد المهتمين لنظري  اتستا ا     

 ين،وا ال وافع إلى نوعين رييسين:

  Instrumental Motivesدواتع نفعية: -1

وهي  وافع تهت ف للتعرف على التذا   واكتستتتت ب المعرفت  والمعلو ت    والاارا  وجميع  

ةشتتتتكت ل التعلم. وهنت ك ةنواع لرا جيت   عينت  تلاي هتذه الت وافع   تل الأخات ر  الأفلا   الوثت يق   

 ق في ...إلخ.الارا ج ال 

 Ritualized Motivesدواتع طقوسية:  -2

وهي ال وافع التي ته ف إلى تمضتتي  الوقا  واتستتترخ ء  والصتت اق   والأل،   ع الوستتيل    

الترفيتته   التت وافع   تتل لرا ج  هتتذه  تلاي  إعلا يتت   وهنتت ك ةنواع  والهروب  ن المشتتتتكلا . 

إلخ. وتق س ال وافع لأستتلوب كمي    والمنوع   والأفلا  والمستتلستتلا  والارا ج الري ضتتي ...

ستتتتق طي  وغير )اتستتتتتاي د(  ةو ةستتتتلوب كي،ي  ن خلال المق للا  المعمق   والأستتتتئل  الإ

 (100ص.   2020)الح ج   الما شرئ.

 وظائف الدواتع

 تؤ   ال وافع ع ئ وظ يف لتع يل السلوك وتوجيهه واستمراريته وهي: 

التي تحرك الستلوك وت فع الإنست د إلى  وظي،  لعث الستلوك وإث رته: إد ال وافع هي  •

 النش ط والقي   لمجهو  لتحقيق  ن فعه.

وظي،  توجيه الستتتلوك: تع  ال وافع قوئ  حرضتتت  لتوجيه الستتتلوك تج ه ه ف  عين  •

 لتحقيقه.

المح فظ  على استت ا   الستلوك: وذلك  ن خلال تنشتيط ستلوكي   الإنست د تج ه ه ف   •

 (308  ص.2021اتستمراري . )الزهراني    لإشا ع اةتي ج ته وضم د  

 خصائص الدواتع:

ك د تل     ن ةجل فهم النواةي المتعلق  ل ل وافع وةثر ال وافع في عملي  اتتصتت ل والتوايتتل 

وستتتيل  لتحقيق    ن  عرف  خصتتت يص ةو طايع  ال وافع وهل يؤ   إلى ه ف  ح   ة  يكود

 :ةه اف ةخرى و ن ةهم تلك الاص يص    يلي

ال افع هو ة  نشتت ط يصتت ر  ن الك ين الحي  لمعنى ةنه هو المحرك الرييستتي    ة الداتع:قو  -ا

ةل المشتتكل  التي   وراء عملي  التعلم  فهو يوجه الك ين عمل استتتج ل  ترضتتيه وتستت ع ه على

فإنه يعمل ج ه ا لإشا ع   تواجهه  و  ة ل  ع   ويول الك ين الحتتتي إلى   ل هذه اتستج ل 

ةجل ةله . وإد زي  ئ ال افع   المشتكل  الموجو ئ؛ ول لت لي يستتمر نشت طه  ن هذه ال وافع وةل

ظهور اتستتتج ل  الصتتحيح  إذا   زي  ئ كايرئ ق  تعمتتتتتتتل على اضتترراب الك ين الحي وع   
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الماذولين للويول إلى ةل ن جح   ك نتتتتا غير  ا شتتتترئ؛  م  يؤ   إلى زي  ئ الوقا والجه 

 .الما شرئ للمشكل  عن طريق اتستج ل  غير  

تتأثيره  فهنت ك  ت توجت  علاقت  لين قوئ الت افع وال،ترئ التي يستتتتتغرقهت   مددى تديثير الدداتع:   -3

تن ول الرع   ة     افع قصتتير الم ى   ل الجتتتتتتوع فمهم  ك نا قوته فإد تأثيره ينتهي لمجر 

ةنهت  تؤثر في  الت وافع طويلت  المت ى فيجتب العنت يت  لهت  لأنهت  تتعلق لت لمواقف التعليميت  ةيتث

وليسا  ؤقت  و ن ثم   يسلوك ال،ر  فترئ ز ني  ةطول كم  إد الأه اف الترلوي  لرايعته  لعي ئ 

نوع واة   ن ال وافع   تستتتتتلز   وافع  ن هذا النوع. لأد المواقف التعليمي  ت تقع تحا تأثير

ؤقتا إت ةنهت  تكود النوع الم وإنمت  قت  يؤثر نوع واةت   ن الت وافع وإنمت  قت  يؤثر فيهت   وافع  ن

وةرفتتتع. ةستتتتتتتمتتتى  وةغتتتراا  ةلتتتعتتت   لأهتتت اف  وستتتتتتت يتتتل  التتتوقتتتا  ذا    فتتتي 

يتعرا لهت  تتحت     تاعت   تختلاف نوع الكت ين الحي وتاعت  للمواقف التيالددواتع المركبدة:    -3

عت  يت  ةوليت  كت وافع   الت وافع التي تؤثر في تعلمته  فت لكت ينت   الت نيت  عت  ئ  ت  تؤثر فيهت   وافع

ةو الجنس  ة ت  الإنستتتتت د فتإنته يعمتل تحتا تتأثير  وافع ةغلاهت  اجتمت عيت     الاحتث عن الرعت   

الأولي   ف لإنست د ت يتعلم    كتستا  ك لرغا  في الت،وق وإثا   التتتتتتذا  ل لإضت ف  إلى ال وافع

 ن الت وافع تؤثر عليته وتوجته  تحتا تتأثير  افع واةت   لتل غت لات    ت  يتتأثر ال،ر  لمجموعت  كايرئ 

 (281 ص.2020)الغ     .سلوكه

 شباعاتالإ

يعتار اتشتا ع نوع  ن الرضتى الذ  يحقق عن  للوغ ه ف    ةو خ،ض  افع   . وفي نظري   

التحليل الن،ستتتتي يعني اتشتتتتا ع: خ،ض التنايه والتالص  ن التوتر لع  الويتتتتول وتحقيق  

   2016لم،هو  الت افع والحت جت . )علي   وثيقت     الماتغى كمت  ةد  ،هو  اتشتتتتات ع يرتاط ارتات طت   

 (  192ص.

 الإشا ع   إلى قسمين رييسين:  L. Wennerوق  قسم لوارنس وينر  

 وتنتج عن التعرا لوس يل اتتص ل وتنقسم ل وره  إلى:  إشباعات المحتوى:  -أ

وتتضتتتمن الحصتتتول على المعلو     وتأكي  الذا   و راقا    إشدددباعات توجيهية: ▪

 الايئ .

ويقصت  له  رلط المعلو    التي يحصتل عليه  ال،ر  لمنظو     جتماعية:إشدباعات ا ▪

 علاق ته اتجتم عي .

وتنتج عن عملي  اتتصتتت ل ن،ستتته  واختي ر وستتتيل   عين  وت ترتاط    إشدددباعات العملية:  -ب

 لمضمود الوسيل   وتنقسم ل وره  إلى نوعين رييسين:

لتا،يف الإةستتت س ل لتوتر  وال ف ع عن الذا   والت عيم    إشدددباعات شدددبه توجيهية ▪

 .المعنو   ن خلال التعرا لموا  إعلا ي  ترفيهي 

وتتحقق  ن خلال التوة   ع شتاصتي   وست يل الإعلا    إشدباعات شدبه اجتماعية:   ▪

  .وتزي  هذه الإشتا ع    ع ضتعف علاق   ال،ر  اتجتم عي  وزي  ئ إةست سته ل لعزل 

 (103-102.ص   ص2020)الح ج 
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وهناك عدة إشدددباعات تتحقق لدى الجمهور المسدددتخدم ل نترنا وإسدددقاطاً على شدددبكات  

 التواصل الاجتماعي، يمكن إدراجها كالتالي:

 استكش ف كل    هو ج ي   ن  علو      وسيقى  ترفيه. •

 اشا ع    عرفي  تتعلق ل لاحث عن المعلو    المتعلق  لماتلف  ج ت  الحي ئ. •

 الترفيه والتسلي . •

الح، ظ على اتتصتت ل  ع الآخرين  ف لإنترنا يحقق ةشتتك ت  ع ي ئ  ن اتتصتت ل    •

)واة  لمجموع   واة  لواة    جموع  لمجموع  )ك ستتتتعم ل الاري  الإلكتروني   

 جم ع   المن قش   غرف الحوار وال ر ش (.

شتعور المستتا      تحقيق الوجو  اتفتراضتي: وهو نوع  ن الإشتا ع يتحقق  ن خلال •

لت لتواجت  في ليئت  افتراضتتتتيت  تاتلف عن الايئت  المت  يت  ال،عليت  التي يتواجت  فيته.  

 (192  ص.2016 علي)

 ثانياً: المواقع الإلكترونية  

وهي رست يل توايتلي   ازن  في جه ز ة ستوب خ    يتم الويتول إليه  ل لولوج إلى  

اذ الموقع الإلكتروني شكل ي،ح    الإنترنا وعار إة ى  تص،ح   شاك  الويب  ويت شاك 

تتاذ  ن الصت،ح  الرييستي  واجه  له     HTML  كتول  للغ  النص ال، يق المترالط ةو وث يق

لواستر  ويتلا  ع  ي  ةو ت، علي  وتق   الرست يل التوايتلي  في شتكل  ن،ر (   ويتم التنقل لينه 

 ئ ( وغ لا     تق    واقع ةو في يو  ةو لشتكل  تع   )الوست يط المتع  نص ةو يتو  ةو يتورئ 

التوايتتتتل والت، عل  ع المتلقي (ويعرف الموقع الإلكتروني   الويب خ     ته ف إلى تعزيز

العنكاوتي  ذا  الصتتل  المتشتت له  المرتار  فيم  لينه     ةيضتت  لأنه  جموع   ن  ل،   الشتتاك 

   2016ول ةو إةت ى المؤستتتتستتتت  . ) ل والتي قت   لتصتتتتميمهت  فر  ةو  جموعت   ن الأفرا 

 (108ص.

 مزايا الصحاتة الإلكترونية:  -

إذا ك د الرا يو يق   الصو   والتل،زيود يقلم الصو  والصورئ   تعدد الوسائط:  -1

والصح ف  المراوع  تقلم النص  فإد الصح ف  الإلكتروني  هي الوسيل  الوةي ئ والإف  ئ  

 في قم  اتنسج  المتا  ل  التي لإ ك نه  تق يم ال لاث   ع  لشكل  ترالط  و

الصح ف  الإلكتروني  تسمح لمستوى غير  ساوق  ن الت، عل   التفاعل والمشاركة:  -2

الاحث واتختي ر لين النصوص  وإ ك ني  توجيه الأسئل  للصح،ي ةو  ص ر المعلو    ةو 

ل في ين ع  الاار  والمش رك  في استرلاع   الرة  ل ود ةواجز الحوف  وتوفير   الت خ 

 التعليق على الاار      يزي   ن  ستوى  ش رك  ال،ر  في ين ع  القرار. النق  و 

كونه  تقالُ لاسط ن،وذ   التمكين والتشبيك والقدرة على التحكُم تي ظروف التعرُض: -3

الق رئ على الم  ئ المقم  وعملي  اتتص ل ككل   ن خلال اتختي ر    لين الصو   

  واة ئ  لل لين ي   الق رئ جميعُ    يتعلق  والصورئ والنص  فليس هن ك قص  إخا ري

 (28-  27.ص   ص2014كنع د  )  ل لقص   و   نشر عنه  س لق .
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 خصائص المواقع الإلكترونية   -

تتم تل في: التغريت  الصتتتتح،يت  ال،وريت    تحمتل المواقع اتلكترونيت   جموعت   ن الاصتتتت يص

والتغري   تع  ئ الوست يط ةيث يوفر اتنترنا  الرقمي    والتغري  الحي   ل لإضت ف  إلى التغري 

الت،ت عليت  التي تجعتل التواجت  الصتتتتح،ي عليهت   ميزا    تل الصتتتتو    العت يت   ن الوستتتت يتل

 والألواد والجرافيكس  واللقر   المتحرك   وهي ة ور ت،عل عملي  اتتصتتتت ل والصتتتتورئ 

الصتتح،ي واخير    لالصتتح،ي لين الصتتحي،  وقرايه . ل لإضتت ف  إلى التغري  الذاتي   ن خلا

 (25.  ص2019ي  والمستمرئ. )ر ض د يف ل لتغري  الموضوع

 ثالثاً: المواقع الرياضية  

 تمهيد

 ع  رلع القرد العشرين وانتشتتت ر شاك  الإنترنا  واتجتتت ه الصحتتتف إلتتتي نشتتتر  حتواهتتت   

الق يم ل تتصتت ل في المراوع عار الشتتاك  العنكاوتي   ظهر  المواقع الري ضتتي  التي  كنا 

هذا المج ل  تتن نقتتل المحتو  الري ضتتي إلتتي المتلقتتي لسهول   واستحواذه  عليتته  في ظل 

تنت  ي اتتجت هت   والميول الريت ضتتتتيت   وتحول الريت ضتتتت  إلي جزء  ن النظت   اتجتمت عي  

ي ضيتت  إلتتي  المرتاط ل ل وافع الأولي  وال  نوي  لل،ر  ك لترويح واتنتم ء  وتحول الأنشر  الر

 ؤسستت   است م ري  ذا  تأثير ل ل  في المجتمع  في ظتتل از يتت   ةتت ئ المن فس  لين الأن ي   

لري ضتتتتت  هتتتتتي ةةتتتتت   الري ضي   وسهول  تن قل الأة اث وال،ع لي   والقض ي  الري ضي . ف 

ر  . ويتم ل ال ور الرييس لهذه المواقع في نشر الأخا الن عمتتتت  للتتتت ول   تتتتصتتتت  ر القتتتتوئ 

المرتار  ل لألع ب الري ضتتتي      وشتتترح القواع  والقوانين  والمعلو    والحق يق الري ضتتتي  

  فهي تتيح ال،ريت  لمتصت،حيهتتتتت  لتا  ل المعلو    والأخا ر الا يت   لنشتر ال ق ف  الري ضتي 

 (620.  ص2020) حمو   ل لقض ي  والأة اث الري ضي   والت، عل  عه .

 يةالمواقع الرياض مفهومأولاً: 

عن  هي المواقع التي تم  الجمهور المتصتت،ح ل لمعلو    الري ضتتي   وتحتو  على إعلان  

 حتو     نتج   وخ     له  يتتل  رييستتي  ل لمج ل الري ضتتي  وهذه المواقع ق  تكود ذا 

 علو  تي  وق  تكود  واقع تستويقي  وترويجي  لا     و نتج   ري ضتي   وق  تكود  واقع 

الماتل،     ئ رييس  لهتتتت     ؤسس   ري ضي . فهي  واقع تتاذ  ن الري ض  لأنواعه ل،رق ةو 

الريت ضتتتتي.  في ظتل تنوع الاروت  الريت ضتتتتيت   واتهتمت   لت تستتتتت مت ر   والتستتتتويق 

 (617ص.   2020) حمو  

كم  عرفه  ر ضتتتت د لأنه   جموع   ن  ل،   الشتتتتاك  العنكاوتي  تق   المعلو    والأخا ر  

ي ضتتي  ذا  الصتتل  المتشتت له  المرتار  فيم  لينه  والتي ق   لتصتتميمه  فر  ةو والحق يق الر

 (.25ص.   2019ر ض د  جموع   ن اتفرا  ةو  ؤسس  ةكو ي  ةو خ ي . )

ويرى ن  ر عا  المرلب في  راستته ت،ضتيلا  المراهقين للمواقع الإلكتروني  الري ضتي  ةنه    

تقو   ضتمود  تاصتص في المج ل الري ضتي    جموع   ن الصت،ح   على شتاك  اتنترنا   

وتستتتتتا    جموع   اتل،   ن ال،نود التحريري  والأشتتتتك ل الصتتتتح،ي  في تغري  الأة اث  

والمن فستتت   الري ضتتتي   ل تستتتتع ن  لع    ن الصتتتح،يين والمحررين  وتق   ذلك   عو   
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فت  إلى  لمجموعت   ن العنت يتتتتر كت لصتتتتور وال،يت يو واتن،وجراف وال،يت يوجراف  لت لإضتتتت 

 (155ص.   2020عا  المرلب )الأ وا  الت، علي  للتوايل  ع جمهور المتص،حين.

وعرفه   لول لأنه :  واقع إخا ري  تاتص ل لشتتتؤود الري ضتتتي   يمكن الويتتتول إليه  عار  

عنواد إلكتروني  ح    تمتلك هيئ   حر رين وشتتاك   راستتلين تتميز ل هتم   ته  الري ضتتي    

ال لت لقوالتب  لتقت يم خت  توتستتتتتعين  الماتل،ت      2016 لول  تهت  الإعلا يت  للجمهور. )،نيت  

 (109ص.

  أنواع المواقع الرياضية الإلكترونيةثانياً:  

والتي تنقستتم إلى ةرلع   ةد هن ك تع   ا في ةنواع المواقع الري ضتتي Hong Moonki يؤك   

المواقع ذا    -المم رست  الألع ب   المواقع الري ضتي   -ةنواع وهي )المواقع الري ضتي  التج ري   

والمست لق   الري ضتي ( وفيم  يلي استتعراا     واقع ال،رق واتتح  ا  -المحتوى الري ضتي  

 لهذه المواقع:

الري ضتتي   ن  هي تلك المواقع الماصتتصتت  لايع الأجهزئ   المواقع الرياضددية التجارية: -1

 .خلاله 

المن فست  فيم   لمواقع التي تتيح لمستتا  يه هي تلك ا  المواقع الرياضدية لممارسدة الألعاب: -2

 لينهم في لعض الألع ب نظير س ا  رسو  اشتراك.

الريدداضددددي:  -3 ذات المحتوى  المعلو تت    المواقع  تقتت    التي  المواقع  تلتتك  والأخاتت ر   هي 

 .الري ضي  الري ضي   فضلا  عن تق يمه للتحليلا  لأ اء اتعاين وال،رق

 علو    عن  هي تلك المواقع التي تق     والاتحادات والمسدابقات الرياضدية:مواقع الفرق   -4

عنهم  ل لإض ف  إلى تق يمه  خ     اللاعاين وال،رق والمس لق   الري ضي  وإةص يي   ةخرى

 .التذاكر الا ي  لما ري   الأن ي 

 :أنواع وهي إلى أن المواقع الرياضية تنقسم إلى عدة Robert بينما أشارت دراسة

  Commerce Sitesالمواقع التجارية -1

المنتجت   والات  ت   الريت ضتتتتيت  على غرار الأةتذيت  الريت ضتتتتيت    هي تلتك المواقع التي تتيح

 الري ضي  التي يحت جه  الري ضيود وتذاكر الما ري  . والمع ا 

  Game Bluing_Site مواقع المقامرة -2

تق    ستتت لق   الألع ب الري ضتتتي  وغ لا     ل لمك ستتتب الم لي  وهي  هي تلك المواقع المعني 

 .لرسو  اشتراك تر لب

  Fan Sites مواقع المشجعين -3

 .(225.  ص2018الري ضي  الرسمي . )ةج ز   وهي  واقع ت تن رج تحا المواقع

 ثالثاُ: خصائص المواقع الرياضية

خصتتتت يص تتوافق  ع ( لتأد المواقع الريت ضتتتتيت  الإلكترونيت  تمتلتك عت ئ  2016يرى  لول )

 الإلكتروني  في يورته  الع     والمتم ل  في:  خص يص الصح ف 

 ال،وري  والتح يث المستمر للمضمود المق  . •
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 نر ق واسع.  النشر على •

 اتست،  ئ  ن خ     الوس يط المتع  ئ. •

  الأرشيف الإلكتروني ال،ور . •

 (119)ص.  الت، علي . •

 لميةأبرز المواقع العربية والعارابعاً:  

 موقع كووورة: -1

وهو  ن ةشتتتتهر المواقع الريت ضتتتتيت  العرليت  على الإطلاق كونته يتميز لت لعت يت   ن الات  ت    

المات ريت   ةوت   وتقت يم التحليلا  والمقت ت  وجت اول ترتيتب ال،رق في جميع  و تت لعت  نتت يج

على   2002خ يت  لكل  ول  عرلي   تأس س ع     الاروت  الع لمي   ويحتو  على  نت ي  

  تروع  ن ك ف  ال ول العرلي .  180ي  رجل الأعم ل الاحريني خ ل  ال وسر   ويعمل له 

وةستتتتتتب  توقتع   التعترلتيتت   تتتت لتعتت    التمتواقتع  ةكت تر  كتونتته  تن  التمتوقتع  اختتتيتت ر  وجتت ء 

http://www.alexa.com  عت لميت    كمت  ةصتتتتل    470تصتتتتنيف الموقع في الترتيتب    يقع

ا لتميزه وتروره المستمر.    الموقع على ع ئ جوايز عرلي  نظر 

 موقع يلا كورة: -2

يعُتار  ن ةك ر المواقع الإلكترونيت  الريت ضتتتتيت  المصتتتتريت   تت لعت   ن قاتل الجمهور  انرلق   

ويقو   2002الموقع عتت     كريم ر ز    الموقع  تحرير  ويرةسُ  كتت فتت  الأةتت اث     لمتتت لعتت  

الري ضتتي  في  صتتر والع لم العرلي والع لم لصتتورئ  توايتتل   ويحظى لشتتعاي  ل ى  عظم 

  يقع تصتتتنيف الموقع في http://www.alexa.comالجمهور الري ضتتتي  وةستتتب  وقع  

ع لمي   ويتميز الموقع لت، عله    2215ى جمهوري   صتتتر العرلي   وعلى  ستتتتو 30الترتيب  

 ع الجمهور وتنظيمه لمستتتت لق   واستتتتت،ت ءا  تتيح للجمهور التصتتتتويا لأفضتتتتل الأن ي   

 (7-6ص.   ص2015) حيسن     واللاعاين والم رلين.

 موقع كورابيا:   -3

لمجموع  " ي ي    وقع ري ضتتي شتت  ل يصتت ر عن شتتاك  الأخا ر العرلي  " حيط" المملوك  

لت د آراب" للإعلا   و قرهت  جمهوريت   صتتتتر العرليت   و ولت  الأ ت را  المتحت ئ. ويعتار  

   ٢٠٠٨كورالي  هو واة   ن ةهم المصت  ر الري ضتي  في  صتر والع لم العرلي  انرلق ع   

 ويه ف الى تق يم خ    يح،ي   حترف  وتغري  ري ضي   تميزئ على   ار الس ع .

 ۱٩٩۷راب  هي اةت ى الشتتتتركت   المملوكت  لآراليت  ةن،ور   التي لت ة   نتذ عت    و يت يت  لت د آ

ستتتتوق عرلي وع لمي لتنمي  المحتوى   ۱٤في تروير ولن ء  نظو   عمل ك  ل  في ةك ر  ن  

العرلي في ةك ر  ن  ج ل  نهم الأعلا  والصتتتح ف   التعليم  الترفيه وغيره . ويرةس تحرير  

وقع الا    الصح،ي  لجمهور عريض في الوطن العرلي و صر   الموقع ولي  ق سم  ويق   الم

 Effective ليود  ستتتتتات   شتتتتهريت    وذلتك طاقت   لتقت رير  وقع    ٦يصتتتتتل الى ةك ر  ن  

Measure.   ليود يت،ح    ٥٠ ليود زي رئ شتهري  يتم تحقيقه   وةك ر  ن  ۱٥   يقرب  ن 

 هري .الش  Google Analyticsيتم قراءته  شهري   وفق   لتق رير  

 

http://www.alexa.com/
http://www.alexa.com/
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 ومن خدماته التفاعلية:

 مركز المباريات: -

 ولت  على  ستتتتتوى العت لم  ت  لين    ٦٠لرولت  يتم تغريتهت  لحظيت   في ةك ر  ن    ٤٠٠ةك ر  ن  

  واعي  ونت يج واةص يي   وغيره   ن الموا  التي ته ف الى جعلك تعيش في قلب الح ث.

 :TVكورابيا -

ت، علي  ع الق ر ء لأشتتتهر الاروت  والما ري   والارا ج   يه ف الموقع الى تق يم  حتوى 

عن طريق ال،ي يو  وكذلك انت ج  حتوى  ريي و ستوع   ل النشترا  الإخا ري   اضت ف  الى  

  وا  اتن،واجرافيك.

يت،ح   تاصتصت  لكل لرول  ون      ۱٦٠تتميز النستا  الج ي ئ  ن كورالي  لوجو  ةك ر  ن 

ء  ت لع  المحتوى الذ  يرغب فيه لكل ستتهول   اضتت ف  الى  وتعب لكي يستتهل على الق ر 

تستتتتليط الضتتتتوء على اهم الاروت  العت لمي والمحليت  واللاعاين المصتتتتريين المحترفين  

لت لات رج. وخت  ت   ةخرى ك يرئ   تل الكت ريكت تير  اتن،وجرافيتك  اتستتتتترلاع   ستتتت لقت    

   :www.koorabia.com//http .كورالي 

 موقع يورو سبورت: -4

يوروستاور  هي الوجه  الري ضتي  الأولى في ةورول   ةيث ترلق العن د لقوئ الري ضت   ن 

خلال المحتوى المحلي لأعظم الأة اث الري ضتي  في الع لم. لصت،ته   وطن الألع ب الأولماي   

  خت  ت  الاتث المات شتتتتر     + Discoverيوروستتتتاور  إلى  Discoveryفي ةورولت   تقت    

ا  ن  جموع   ن الأسواق ال ولي  خلال ع     .  2021الواقعي  للمستهلكين   ل ء 

  كموطن لركوب 2يوروستتتاور  -  1يوروستتتاور  –وتم تأستتتيس قنوا  يوروستتتاور   

 ليود    246  ةيتث تصتتتتل إلى    Winter Sportو    Grand Slam Tennisالت راجت   و  

 الأوسط. سي  وةفريقي  والشرق  في ةورول  وآ ول    75 شترك في 

ويعتار يوروستتاور  هو  وقع الأخا ر الري ضتتي  الأول على الإنترنا في ةورول  لمتوستتط  

في إ ارئ الأةت اث    Eurosport Eventsتتاصتتتتص   ليود  ستتتتتات   فريت  شتتتتهريت  .    30

 الري ضي  ال ولي  والترويج له .

ا  ن ع يل   لراي ئ ع لمي   في  ج ل الترفيه الشرك  ا    Discovery,Incكم  تع  جزء 

ا شغوف    ن ا ل الع لم لمحتوى يلهم ويعلم  المعجاين المتميزين ةولواقعي  وتا   جمهور 

    https://corporate.eurosport.com/page/abouteurosportويسلي.

 الفصل الثاني: الإجراءات المنهجية للبحث 

   أولاً: نوع البحث ومنهجه

والآراء   واتة اثويف الظواهر    سته فتنتمي هذه ال راس  إلى ال راس   الوي،ي  التي ت

تم اتعتم   على المنهج   وفي إط ر ذلك  ( 153.   ص2004)عا  الحمي    وت،سيره   تحليله و

الوي،ي المسحي الذ  يسته ف تسجيل الظ هرئ وت،سيره  وتحليله   ن ةجل الإج ل  على 

 تس ؤت  الاحث ل ق  و وضوعي .

 

http://www.koorabia.com/
https://corporate.eurosport.com/page/abouteurosport
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   جتمع البحث وعينتهمثانياً: 

 مجتمع البحث:  - أ

يتح      الاحث وةه افه شكل   على    لن ءيعرف  جتمع الاحث لأنه جميع  ،ر ا  الظ هرئ و 

خلال فترئ إجراء   عو   المت لع للمواقع الري ضي في الجمهور السالح لي    جتمع ال راس   

 . (ه 1443 –    2022ال راس  )

 عينة البحث:   -ب

جزيي   ن  جتمع ال راس  يتم اختي ره  لرريق   ن سا   وإجراء  تعرف عين  الاحث لأنه  " 

النت يج   استا ا   ثم  و ن  عليه   الأيلي" ال راس   ال راس   ك  ل  جتمع  على  وتعميمه  

و160.  ص2019)المحمو      ا     عتم ا(   العين   ةسلوب  على  خلال لعم ي الا ة       ن 

 ن  (  ،ر ئ200ل  ع  هم )ل المستا  ين للمواقع الري ضي  السعو   ن الشا ب  عين  سحب 

 ال راس :الت لي يوضح خص يص عين  ج ول   والالذكور والإن ث

 (1جدول رقم )

 خصائص عينة الدراسة 

 العينة          

 المتغيرات    

 ( 200)ن =  

 % ك

 النوع

 55 110 ذكور

 45 90 اناث

 100 200 المجموع

 العمر

 22.5 45 سنة 20 سنة إلى16

 34.5 69 سنة 25 سنة إلى21

 17 34 سنة 30 سنة إلى26

 26 52 سنة 35 سنة إلى31

 100 200 المجموع

 مستوى التعليم

 12.5 25 ثانوي

 71.5 143 جامعي

 16 32 دراسات عليا تما توق 

 100 200 المجموع

 

إلى السابق  الجدول  بيانات  الاحث  تشير  عين   ةفرا   زي  ئ  لينم   55لنسا     الذكور:   %

العمري   ن    .%45لنسا     الإناث  ال،ئ   لنسا    (25-  21)وج ء   الأولى  المرتا   في  سن  

العمري   ن  34.5 ال،ئ   تليه   ال  ني  لنسا     (20  -16)%   المرتا   %  وفي 22.5سن  في 

لنسا     ( 30  -26)%  وفي المرتا  الأخيرئ  ن  26سن  لنسا    (35  - 31)المرتا  ال  ل   ال،ئ   

17%. 

)دراسات عليا  %  يليه   71.5لنسا     )جامعي(وج ء في الترتيب الأول في المستوى التعليمي  

 .%12.5لنسا     )ثانوي(%  وفي المرتا  الأخيرئ 16لنسا   تما توق(

 ثالثاً: أداة جمع البيانات 

  وتتضمن  جموع   ن والمعلو     ن الماحوثين  كأ ائ لجمع الاي ن  اتستاي د    ستا   تم ا 

الجمهور  واستا ا     خلاله   وافع  يتضح  ن  التي  الاحث  لمتغيرا   المرتار   الأسئل  
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ةه اف لتحقيق  المتحقق   نه   والإشا ع    الري ضي   الإلكتروني   للمواقع  ال راس    السعو   

 (. 1كم  هو  وضح في  لحق رقم ) -والإج ل  على تس ؤتته 

 لثباترابعاً: إجراءات الصدق وا

 صدق الاستبيان.  -أ

تم قي س استم رئ اتستاي د في ضوء ةه اف ال راس  ولع  إع ا  الا ة   للاستم رئ في شكله     

  الما يي ق  ا الا ة   لعرضه  على ع    ن المحكمين  ن الأس تذئ المتاصصين في الإعلا  

( رقم  في  لحق  هو  وضح  ع    ن ( 2كم   لتع يل  المحكمين  آراء  الا ة    ن  واست،       

الأسئل  والعا را  التي تقيس المتغيرا  المستقل  والت لع  والوسير   وكذلك تع يل يي غ  

 الأسئل  للويول إلى ةفضل ترتيب للأسئل .    

 ثبات الاستبيان  -ب

ن،س النتيج  لو تم إع  ئ توزيعه يقص  ل ا   ة ائ ال راس  )اتستاي د( ةد يعرى هذا اتستاي د     

يعني  اتستاي د  ثا    ةد  ةخرى  لعا رئ  ةو  والشروط   الظروف  ن،س  وتحا  ةك ر  ن  رئ  

اتستقرار في النت يج وع   تغيره  لشكل كاير فيم  لو تم إع  ئ توزيعه  على ةفرا  العين  ع ئ  

تستاي د( استا  ا الا ة    را  خلال فترا  ز ني   عين   ولقي س   ى ثا   ة ائ ال راس  )ا

طريق   ع  ل )ةل،  كرونا خ(  للتأك   ن ثا   ة ائ ال راس  على عين  استرلاعي   كون   ن 

(  ،ر ئ  ن الجمهور السعو    وق  تم استاع   تلك العين  اتسترلاعي   ن العين  الكلي  20)

 يوضح  ع  لا  ثا   ة ائ ال راس .الت لي  عن  الترايق  والج ول

 (2جدول )

 معامل ألفا كرونباخ لقياس ثبات وصدق أداة الدراسة 

 20ن= 

 الصدق = الجذر التربيعي لمعامل الثبات 

 موضوع السؤال  الثبات الصدق 
 رقم

 السؤال 

 1 ما معدل استخدامك للمواقع الإلكترونية الرياضية؟ 0.921 0.959

 2 متابعة المواقع الإلكترونية الرياضية؟ ما المدة الزمنية التي تستغرقها تي  0.922 0.960

 3 ما معدل استخدامك للمواقع الإلكترونية الرياضية أسبوعيا؟ً  0.925 0.961

 4 ما أبرز المواقع الإلكترونية الرياضية التي تتابعها؟  0.925 0.961

 5 ما الوسيلة المستخدمة تي تصفح المواقع الرياضية؟ 0.925 0.961

 6 المكان المفضل لديك لمتابعة المواقع الرياضية؟ما  0.926 0.962

 7 ما دواتع تعرض الجمهور السعودي للمواقع الرياضية؟ 0.920 0.959

 8 ما أكثر المضامين التي تفضلها على المواقع الإلكترونية الرياضية؟  0.921 0.959

 9 للمواقع الرياضية؟ما الاشباعات المتحققة من تعرض الجمهور السعودي  0.921 0.959

 10 ما درجة رضاك عن محتوى المواقع الإلكترونية الرياضية؟  0.922 0.960

 الثبات والصدق العام للاستبيان  0.923 0.960

( 0.923يتضح  ن لي ن   الج ول ةد  ع  ل ال ا   الع   لأسئل  ال راس   رت،ع ةيث لل  )

( كح   0.920اسئل   فيم  تراوح ثا   اتسئل     لين )  10لإجم لي ةسئل  اتستاي د وع  ه   

( كح  ةعلى  وهذا ي ل على ةد اتستاي د يتمتع ل رجه ع لي   ن ال ا   0.926ة نى  ولين )

 عتم   عليه . يمكن ات
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 خامساً: حدود البحث 

الموضوعية:   علىالحدود  الح لي   ال راس   السعو     تقتصر  الجمهور  استا ا      عرف  

 للمواقع الري ضي  واتشا ع   المتحقق   نه . 

 تم ترايق ال راس  في  نرق   ك  المكر   في المملك  العرلي  السعو ي .   الحدود المكانية:  

 - هت  1443تم ترايق ال راس  في ال،صل ال راسي ال  ني  ن الع   ال راسي )الحدود الزمنية:  

2022  )    

البشرية: عين   الحدود  على  ال راس   هذه  واتن ث   طاقا  الذكور  السعو    الجمهور   ن 

 الإلكتروني  الري ضي .  المستا  ين للمواقع

 سادساً: أساليب المعالجة الإحصائية 

لع  اتنته ء  ن جمع لي ن   ال راس  المي اني   تم تر يز الاي ن   وإ خ له  إلي الح سب الآلي  ثم          

اتجتم عي    ع لجته  وتحليله  واستاراج النت يج الإةص يي  ل ستا ا  لرن  ج " الحز   الإةص يي  للعلو   

 “SPSS    " Statistical Package for the Social Science   المع  لا إلي  اللجوء  وتم    

 : واتختا را  الإةص يي  الت لي  في تحليل لي ن   ال راس 

 . استا ا  التكرارا  الاسير  والنسب المئوي  لويف خص يص عين  ال راس  •

  .استا ا  المتوسر   الحس لي  واتنحراف   المعي ري  •

ك  • لين  تغيرين  ن    Chi Square Test  2اختا ر  للعلاق   الإةص يي   ال تل   ل راس  

 .(Nominalالمتغيرا  اتسمي  )

  2×2 ع  ل التوافق والذ  يقيس ش ئ العلاق  لين  تغيرين اسميين في ج ول ةك ر  ن    •

و توسر  إذا تراوةا لين   0.30واعتار  العلاق  ضعي،  إذا ك نا قيم  المع  ل اقل  ن 

 .واتهمي  النساي 0.70وقوي  إذا زا   عن  0.70 – 0.30

 الأ ائ.  ع  ل )ةل،  كرونا خ( لقي س ثا     •

وهو ةسلوب إةص يي ل را تر  ل راس  ال تل  الإةص يي  لل،روق    T- Testا ر  تم اخت  •

الماحوثين لمجموعتين  ن  الحس لي   المتوسر    ة  لين  النسا  في  ةو  ال،ئ   ة   تغيرا  

(Interval Or Ratio) . 

 نتائج البحث الميداني  : عرضالثالثالفصل 

 البحث: تستعرض الباحثة تي هذا الفصل نتائج تساؤلات  

 للمواقع الإلكترونية الرياضية.  الجمهور السعودي معدل استخدام-1

 (3جدول رقم )

 استخدام الجمهور السعودي للمواقع الإلكترونية الرياضية  معدل 

 النوع

 الاستخدام 

 الإجمالي  اناث ذكور

 % ك % ك % ك

 34 68 14.4 13 50 55 دائما

 33 66 28.9 26 36.4 40 احيانا

 33 66 56.7 51 13.6 15 نادرا

 100 200 100 90 100 110 المجموع

 0.436داله   معامل التواتق   0.000مستوى الدلالة:   2درجة الحرية: 47.017:  2كا
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للمواقع   عين  ال راس   يتضح  ن لي ن   الج ول الس لق ارت، ع نسا  استا ا  الجمهور السعو  

  وتس و  نسا  استا ا هم ل رج  %34لنسا     )دائمًا(الإلكتروني  الري ضي  ل رج  كايرئ  

استخدام الجمهور  بين الباحثة  رىوت  .%33لنسا     )نادرًا( ول رج  ضعي،     )أحياناً(  توسر   

دائم  بشكل  الرياضية  للمواقع  مقابل  50وبيغلبية    السعودي  للذكور  ل ناث  %14  أمر % 

ة الدراسة أن معظم عين  طبيعي، تهم غالباً ما يمارسون الرياضة أو يتابعونها بالإضاتة إلى

 ( الذين تستهويهم مختلف الألعاب الرياضية. 25- 21من تئة الشباب )

تي متابعة المواقع الإلكترونية   التي تستغرقها الجمهور السعوديالمدة الزمنية   -2

 الرياضية. 

 (4جدول رقم )

 المدة الزمنية التي يستغرقها الجمهور السعودي تي متابعة المواقع الإلكترونية الرياضية 

 النوع

 المدة الزمنية

 الإجمالي  اناث ذكور

 % ك % ك % ك

 62.5 125 76.7 69 50.9 56 اقل من ساعة 

 27 54 21.1 19 31.8 35 من ساعة إلى ساعتين 

 6 12 1.1 1 10 11 من ساعتين إلى خمس ساعات 

 4.5 9 1.1 1 7.3 8 أكثر من خمس ساعات 

 100 200 100 90 100 110 المجموع

 0.288داله   معامل التواتق   0.000مستوى الدلالة:   3درجة الحرية:   18.051:  2كا

  في الم ئ التي )اقل من سدداعة(  الم ئ الز ني   الستت لق تصتت ر  يتضتتح  ن لي ن   الج ول         

يستتتتغرقه  الجمهور الستتتعو   في  ت لع  المواقع الإلكتروني  الري ضتتتي  في المرتا  الأولى  

)من  %  ثم  27لنستتتا     )من سددداعة إلى سددداعتين(  %  يليه  في المرتا  ال  ني 62.5لنستتتا   

)أكثر من  %  وفي المرتا  الأخيرئ  6في المرتا  ال  ل   لنستتا     سدداعات( سدداعتين إلى خمس

ويمكن تفسددير هذه النتيجة تي ضددوء أن الشددباب غالباً ما     %4.5لنستتا     خمس سدداعات(

أواي(  تيك  )يلجيون إلى السددددرعة تي الحصددددول على المعلومات وهو ما يسددددمى عصددددر  

المعلومة، إضدداتة إلى رغبتهم تي تنوع مصددادر معلوماتهم من الوسددائل الاتصددالية الأخرى 

 تهم لا يعتمدون على وسيلة واحدة تقط. 

 أسبوعياً.  للمواقع الإلكترونية الرياضية الجمهور السعودي معدل استخدام-3

 (5جدول رقم )

ً   ةاستخدام الجمهور السعودي للمواقع الإلكترونية الرياضي  أسبوعيا

 النوع

 الاستخدام 

 الإجمالي  اناث ذكور

 % ك % ك % ك

 58.5 117 73.3 66 46.4 51 أوقات الأحداث الرياضية المهمة 

 19 38 3.3 3 31.8 35 يومياً 

 8.5 17 5.6 5 10.9 12 مرات أسبوعياً  5- 4من 

 8 16 11.1 10 5.5 6 مرة أسبوعياً 

 6 12 6.7 6 5.5 6 مرات أسبوعياً  3مرتين إلى 

 100 200 100 90 100 110 المجموع

 0.367داله   معامل التواتق   0.000مستوى الدلالة:  4درجة الحرية: 31.063:  2كا
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تصتت ر  ع ل استتتا ا  العين  للمواقع الري ضتتي  في يتضتتح  ن لي ن   الج ول الستت لق         

في المرتا  الأولى  تليه   %  58.5ةستتتاوعي   في لنستتتا    أوقات الأحداث الرياضدددية المهمة()

 ن افرا   %  8.5  ثم يت لعه  نستتا   %(19)لنستتا     )يوميا(نستتا  استتتا ا هم ل رج  كايرئ  

   %8لنستتتا     )مرة أسدددبوعياً(    يليه مرات أسدددبوعياً( 5-4) ن يستتتتا  ود المواقع  العين   

 ي ل على  وهذا  . ن افرا  العين   %6  لنستا   مرات أسدبوعياً( 3)مرتين إلى  وةخيرا يت لعونه  

   ن الجمهور الستعو   يستتا   المواقع الري ضتي  ةوق   الأة اث الري ضي  المهم .%  58ةد 

وتشددير هذه النتيجة إلى أن الأحداث الرياضددية المهمة غالباً ما يتم الإعلان عنها وترويجها  

عبر الإعلام قبلهدا بفترة، ويتم عمدل متدابعدات وتغطيدات إعلاميدة لإثدارة انتبداه الجمهور وحثده  

 على متابعتها لكونها أحداث هامة واستثنائية.  

 الجمهور السعوديتابعها  أبرز المواقع الإلكترونية الرياضية التي ي-4

 (6جدول رقم )

 ترتيب أبرز المواقع الإلكترونية الرياضية التي تتابعها عينة الدراسة  

 المواقع الإلكترونية الرياضية 
 200الإجمالي ن =

 2كا الترتيب 
 مستوى معنوية 

 % ك 1د ح =  

حسابات الأندية الرياضية على مواقع  

 التواصل الاجتماعي 
108 54 1 1.280 0.258 

 0.000 13.520 2 37 74 بي ان سبورت

 0.000 16.820 3 35.5 71 مواقع الأندية الرياضية 

 0.000 4.180 4 26.5 53 يلا كورة

 0.000 74.420 5 19.5 39 كووورة

 0.000 103.680 6 14 28 بطولات 

 0.000 131.220 7 9.5 19 كورة تايم

 0.000 144.500 8 7.5 15 سكاي سبورت 

 0.000 154.880 9 6 12 يورو سبورت

 0.000 172.980 10 3.5 7 ياهو سبورت

 0.000 176.720 11 3 6 كورابيا 

تت لعه  العين  وفي   ةلرز المواقع الإلكتروني  الري ضتي  التيالست لق  يتضتح  ن لي ن   الج ول  

لنستا   ئوي   ق اره     الاجتماعي()حسدابات الأندية الرياضدية على مواقع التواصدل    ق  ته 

   %37في المركز ال ت ني لنستتتتات   ئويت   قت ارهت     )بي ان سددددبورت(موقع       يليهت54%

)يلا    يليهت   %35.5في المركز ال ت لتث لنستتتتات   ئويت   قت ارهت     )مواقع الأندديدة الريداضدددديدة(و

في المركز الا  س   )كووورة(ثم    %،26.5في المركز الرالع لنستتتتا   ئوي   ق اره  كورة( 

 .%19.5لنسا   ئوي   ق اره   

والتي تصدددر تيها موقع )يلا كورة( (  2020عبد المطلب )واختلفا هذه النتيجة مع دراسددة  

ورة( يعد  المواقع الرياضدية الأكثر متابعة، وتفسدر الباحثة هذا الاختلاف إلى أن موقع )يلا ك

من أشدهر المواقع الرياضدية المصدرية ونفذت دراسدة عبد المطلب على عينة من المراهقين  

تي مدينة القاهرة بمصدددر، بينما تعتبر هذه الدراسدددة الأولى من نوعها تي المملكة العربية  

 السعودية.
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والتي احتلا تيها منصتي )تويتر( و )سناب    (2021الزهراني )دراسة    وتفسر هذه النتيجة 

اسددتخداماً لدى    مواقع التواصددل الاجتماعي  كثريالتوالي كشددات( المركز الثاني والثالث على  

 وهو أمر بات متعارف عليه تي المملكة العربية السعودية.طلبة الجامعات السعودية.  

بين وسدددائل  (  2021)نزار وآخرون ويفسدددر هذه النتيجة أيضددداً ما توصدددلا إليه دراسدددة  

التواصل الاجتماعي هي شكل تعال للتسويق ويمكن أن تكون مفيدة تي جذب المتفرجين إلى  

 الأندية الرياضية.

 الوسيلة المستخدمة من عينة الدراسة تي تصفح المواقع الإلكترونية الرياضية.-5

 (7جدول رقم )

 لكترونية الرياضية  الوسيلة المستخدمة من الجمهور السعودي تي تصفح المواقع الإ

 النوع

 الوسيلة 

 الإجمالي  اناث ذكور

 % ك % ك % ك

 8.5 17 7.8 7 9.1 10 الحاسوب المحمول  

 2.5 5 3.3 3 1.8 2 الحاسوب المنزلي 

 89 178 88.9 80 89.1 98 الهاتف المحمول 

 100 200 100 90 100 110 المجموع

 0.053غير داله   معامل التواتق    0.758الدلالة: مستوى   2درجة الحرية:  0.555:  2كا

)الهاتف  يتضتتتح  ن لي ن   الج ول ارت، ع نستتتا  استتتتا ا  الجمهور الستتتعو   لتتتتتتت          

)الحاسددوب  يليه استتا ا     %،89في تصت،ح المواقع الإلكتروني  الري ضتي  لنستا    المحمول(

وربما ترجع    %2.5لنستا     )الحاسدوب المنزلي(  لينم  يستتا  ود  %8.5لنستا    المحمول(

الهدداتف المحمول أداة مهمددة وحيويددة وأحددد مصدددددادر الترتيدده   إلى اعتبددار  هددذه النتيجددة 

حيث  منه من تطبيقات وتكنولوجيا،  لمسددتخدميه، حيث لا يشددعر الفرد بالملل وذلك لما يتضدد

والتواصددددل مع انخرين والأحدداث وبدالتدالي  يؤدي اسددددتخددامده إلى زيدادة تداعليدة الجمهور  

   مواكبة السرعة تي نمط الحياة.

 المكان المفضل لدى عينة الدراسة لمتابعة المواقع الإلكترونية الرياضية. -6

 (8جدول رقم )

 المكان المفضل لدى الجمهور السعودي لمتابعة المواقع الإلكترونية الرياضية  

 النوع

 المكان المفضل 

 جمالي الإ  اناث ذكور

 % ك % ك % ك

 74 148 85.6 77 64.5 71 المنزل 

 16 32 3.3 3 26.4 29 الاستراحة  

 6 12 4.4 4 7.3 8 المقهى

 1 2 2.2 2 0.0 0 منازل الأصدقاء

 3 6 4.4 4 1.8 2 غير ذلك 

 100 200 100 90 100 110 المجموع

 0.325داله   معامل التواتق   0.000مستوى الدلالة:   4درجة الحرية:   23.604:  2كا

في المرتا     )المنزل(يتضتح  ن لي ن   الج ول الست لق ارت، ع نستا  اختي ر الجمهور السعو    

يليته    %،74الأولى كونته  كت نت    ،ضتتتتلا  لمتت لعت  المواقع الإلكترونيت  الريت ضتتتتيت  لنستتتتات   

في المرتا     )المقهى(لينم   ن يت لعونه  في   %،16في المرتا  ال  ني  لنستتتا    )الاسدددتراحة(

ج ء  لنستتتا     )منازل الأصددددقاء(واخيرا     %،3لنستتتا     )غير ذلك(يليه    %،6ال  ل   لنستتتا   
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ويمكن تفسدددير هذه النتيجة تي ضدددوء الإجراءات الاحترازية التي شدددهدتها المملكة  ،  1%

للحدد من انتشدددددار تدايروس كوروندا الأمر الدذي أوجدب على الأتراد الالتزام بدالمنزل وتقييدد  

وهو ما يدل على تفضيل الجمهور السعودي لمتابعة المواقع  الخروج إلى الأماكن الخارجية،  

 ضية تي منازلهم.الريا

 استجابات عينة الدراسة على مقياس دواتع التعرض للمواقع الإلكترونية الرياضية-7

 (9جدول )

 استجابات عينة الدراسة على مقياس دواتع التعرض للمواقع الإلكترونية الرياضية 

 الاستجابة 

 الدواتع

مواتق 

 بشدة 
 معارض محايد مواتق

معارض 

 بشدة 
 المتوسط

الوزن  

 النسبي

للاطلاع على آخر الأخبار 

 الرياضية 

 1 2 25 80 92 ك
4.30 86 

% 46 40 12.5 1 0.5 

لمتابعة أخبار النادي المحلي الذي 

 أشجعه

 2 6 32 64 96 ك
4.23 84.6 

% 48 32 16 3 1 

لمشاهدة تيديوهات الأهداف  

 وملخص المباريات 

 2 5 28 75 90 ك
4.23 84.6 

% 5 37.5 14 2.5 1 

للحصول على المعلومات الرياضية  

 المختلفة 

 2 6 25 85 82 ك
4.20 84 

% 41 42.5 12.5 3 1 

لمتابعة الأحداث والفعاليات  

 الرياضية الجارية 

 2 6 26 84 82 ك
4.19 83.8 

% 41 42 13 3 1 

 للتسلية والترتيه
 4 8 30 72 86 ك

4.14 82.8 
% 43 36 15 4 2 

لمتابعة التغطية المصورة 

 للمباريات والأحداث الجارية

 3 7 40 68 82 ك
4.10 82 

% 1 34 20 3.5 1.5 

لمتابعة أخبار النادي العالمي الذي  

 أشجعه

 4 16 37 67 76 ك
3.98 79.6 

% 38 33.5 18.5 8 2 

 ملء وقا الفراغ 
 8 15 43 56 78 ك

3.91 78.2 
% 39 28 21.5 7.5 4 

 اعتدت على زيارة الموقع 
 7 22 48 54 69 ك

3.78 75.6 
% 34.5 27 24 11 3.5 

لمتابعة أخبار النادي المناتس 

 لفريقي المفضل 

 11 26 53 62 48 ك
3.55 71 

% 24 31 26.5 13 5.5 

للهروب من المشاكل والضغوط  

 اليومية  

 21 22 50 49 58 ك
3.51 70.2 

% 29 24.5 25 11 10.5 

يتضتتتح  ن لي ن   الج ول الستتت لق استتتتج ل   عين  ال راستتت  تج ه  وافع التعرا للمواقع  

في المرتا     )للاطلاع على آخر الأخبار الرياضددددية(  ةيث اةتل  افعالإلكتروني  الري ضتتتي    

)لمشدددداهددة  و    )لمتدابعدة أخبدار الندادي المحلي الدذي أشددددجعده(يليهت     ،%86الأولى لنستتتتات   

    واةتتل  افع %84.6في المرتات  ال ت نيت  لنستتتتات     الأهدداف وملخص المبداريدات(تيدديوهدات  

يليهت     ،%84في المرتات  ال ت ل ت  لنستتتتات     )للحصددددول على المعلومدات الريداضدددديدة المختلفدة(

  ، % 83.8في المرتات  الرالعت  لنستتتتات     )لمتدابعدة الأحدداث والفعداليدات الريداضدددديدة الجداريدة(

 .%82.8تا  الا  س  لنسا   على المر  )للتسلية والترتيه(وةصلا  

حيث جاءت )التعرف على   (2020نتائج الدراسدة الحالية مع دراسدة عبد المطلب )واختلفا  

% بينما جاء هذا الداتع  66الأولى بنسدددبة    أخبار تريقك المحلي الذي تشدددجعه( تي المرتبة

الداتع )متابعة الأحداث الرياضية الجارية(    ة الحالية تي المرتبة الثانية، كما احتلتي الدراس
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تي المرتبة    كيبرز الدواتع للتعرض للمواقع الرياضيةتي دراسة عبد المطلب  المرتبة الثانية  

الرابعة تي الدراسة الحالية، واتفقا الدراستين تي حصول الداتع )الحصول على المعلومات  

ا الدراسدددتين تي المجمل على تصددددر  الرياضدددية المختلفة( على المرتبة الثالثة، كما اتفق

الدواتع النفعية لقائمة دواتع اسدددتخدام المواقع الرياضدددية. ويمكن تفسدددير هذه النتيجة تي  

ضددوء أن المتابعين من الجمهور المشددجع والمهتم بالرياضددة، حيث تعتبر من أولوياته تي  

 المشاهدة وهو ما يفسر ارتفاع الدواتع النفعية لديهم.

 ( 10جدول )

 استجابات عينة الدراسة على مقياس أكثر المضامين المفضلة بالمواقع الإلكترونية الرياضية 

 الاستجابة 

 المضامين 
 المتوسط لا أشاهدها  نادراً  محايد أحياناً  دائماً 

الوزن  

 النسبي

 نتائج المباريات
 2 8 16 50 124 ك

4.43 88.6 
% 62 25 8 4 1 

 أخبار تريقي المفضل 
 5 8 22 37 128 ك

4.38 87.6 
% 64 18.5 11 4 2.5 

 تيديوهات الأهداف
 5 14 20 63 98 ك

4.18 83.6 
% 49 31.5 10 7 2.5 

مشاهدة البث المباشر  

 للمباريات 

 6 17 24 48 105 ك
4.15 83 

% 52.5 24 12 8.5 3 

 أخبار الأندية الرياضية 
 9 12 20 68 91 ك

4.10 82 
% 45.5 34 10 6 4.5 

 ملخصات المباريات 
 6 17 27 64 86 ك

4.04 80.8 
% 43 32 13.5 8.5 3 

 انتقالات اللاعبين
 10 32 27 56 75 ك

3.77 75.4 
% 37.5 28 13.5 16 5 

تصاريح المسؤولين  

 الرياضيين

 20 34 41 53 52 ك
3.42 68.4 

% 26 26.5 20.5 17 10 

مقياس أكثر المضددامين المفضددلة بالمواقع الإلكترونية  اسددتجابات عينة الدراسددة على   -8 

 الرياضية

يتضتتح  ن لي ن   الج ول الستت لق استتتج ل   عين  ال راستت  تج ه ةك ر المضتت  ين الم،ضتتل   

في المقت  ت  لنستتتتات     )نتدائج المبداريدات(ةيتث تصتتتت ر   لت لمواقع الإلكترونيت  الريت ضتتتتيت    

وجت ء  ،  %87.6في المرتات  ال ت نيت  لنستتتتات     )أخبدار تريقي المفضدددددل(  يليهت   88.6%

)مشددداهدة البث  يليه   ،  %83.6في المرتا  ال  ل   لوزد نستتتاى  ق اره   )تيديوهات الأهداف(

)أخبار الأندية  وةصتلا    ،%83في المرتا  الرالع  لوزد نستاى  ق اره    المباشدر للمباريات(

 .%82على المرتا  الا  س  لوزد نساى  ق اره    الرياضية(

حيدث توصددددلدا إلى أنهم    (2020عبدد المطلدب وآخرون )تلفدا هذه النتيجدة مع دراسددددة  واخ

 تي المواقع الإلكترونية الرياضية(.  يفضلون )الأخبار القصيرة

استجابات عينة الدراسة على مقياس الإشباعات المتحققة من التعرض للمواقع  -9

 الإلكترونية الرياضية 
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 (11جدول )

 الدراسة على مقياس الإشباعات المتحققة من التعرض للمواقع الإلكترونية الرياضيةاستجابات عينة 

 الاستجابة 

 الإشباعات المتحققة
 المتوسط معارض محايد مواتق

الوزن  

 النسبي

 اكتسب معلومات جديدة 
 8 39 153 ك

2.73 91.0 
% 76.5 19.5 4 

 ساعدتني تي متابعة الأحداث الرياضية المفضلة
 4 46 150 ك

2.73 91.0 
% 75 23 2 

 زادت من ثقاتتي الرياضية
 7 50 143 ك

2.68 89.3 
% 71.5 25 3.5 

 ساهما تي تحقيق التسلية والترتيه
 12 53 135 ك

2.62 87.3 
% 67.5 26.5 6 

أصبحا أكثر قدرة على المناقشة تي الموضوعات  

 الرياضية 

 13 53 134 ك
2.61 87.0 

% 67 26.5 6.5 

 ملأت وقا تراغي
 25 52 123 ك

2.49 83.0 
% 61.5 26 12.5 

 ساعدتني تي التعبير عن رأيي 
 19 68 113 ك

2.47 82.3 
% 56.5 34 9.5 

 تخلصا من الملل 
 21 70 109 ك

2.44 81.3 
% 54.5 35 10.5 

 أشعر بالثقة كلما زادت معلوماتي الرياضية
 17 81 102 ك

2.43 81.0 
% 51 40.5 8.5 

 ساهما تي تخفيف الضغوط اليومية
 29 69 102 ك

2.37 79.0 
% 51 34.5 14.5 

 الهروب من المشاكل 
 46 68 86 ك

2.20 73.3 
% 43 34 23 

استتتج ل   عين  ال راستت  تج ه الإشتتا ع   المتحقق   ن   يتضددح من بيانات الجدول السددابق

( و اكتسدددددب معلومدات جدديددة)    فئت التعرا للمواقع الإلكترونيت  الريت ضتتتتيت   ةيتث جت ء

زادت    يليه  )%91  في المق    لنستتا   (سدداعدتني تي متابعة الأحداث الرياضددية المفضددلة)

سدددداهما تي تحقيق    وج ء  )%89.3  لنستتتتا ( في المرتا  ال  ني   من ثقاتتي الرياضددددية

أصبحا أكثر قدرة على المناقشة    يليه  )%87.3  لنسا ( في المرتا  ال  ل    التسلية والترتيه

(  ملأت وقا تراغي   وةصلا )%87  لنسا ( في المرتا  الرالع   تي الموضوعات الرياضية

 .%83  لنسا على المرتا  الا  س   

وتشددددير هدذه النتيجدة إلى ارتفداع اشددددبداعدات المحتوى من التعرض للمواقع الإلكترونيدة  

 (.9الرياضية، وهو ما يتفق مع ارتفاع دواتع التعرض النفعية تي الجدول رقم )

 درجة رضا عينة الدراسة عن محتوى المواقع الإلكترونية الرياضية.-10

 (12جدول رقم )

 محتوى المواقع الإلكترونية الرياضية درجة رضا الجمهور السعودي عن 
 النوع

 درجة الرضا

 الإجمالي  اناث ذكور

 % ك % ك % ك

 42.5 85 40 36 44.5 49 راض  

 53.5 107 56.7 51 50.9 56 راض  إلى حد ما 

 4 8 3.3 3 4.5 5 غير راض  

 100 200 100 90 100 110 المجموع

 0.060غير داله   معامل التواتق    0.694الدلالة: مستوى   2درجة الحرية: 0.729:  2كا
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على  حتوى المواقع رض  عين  ال راس   ن الجمهور السعو    نسا   يتضح  ن لي ن   الج ول الس لق 

(يليه    %، 53.5لنسا    )راض  إلى حد ما(الري ضي  فق  تص ر  عا رئ  لينم     %، 42.5لنسا    )راض 

 )   .% 4عن  حتوى المواقع الإلكتروني  الري ضي  لنسا     )غير راض 

الأجنبية التي تتميز  الرياضية  وربما ترجع هذه النتيجة إلى تعرض الجمهور للمواقع 

 . ومقارنتها بالمواقع التي يتعرض لهابالإبهار والجاذبية 

 : البحث  الخاتمة

 : تساؤلات البحث  نتائج

أد  ع ل استتا ا  الجمهور الستعو   للمواقع الإلكتروني  الري ضتي   لكشت،ا نت يج ال راست   -1

 .% في المرتا  الأولى34  ج ء لشكل ) ايم( لنسا 

كشتتت،ا نت يج ال راستتت  ةد الم ئ الز ني  التي يستتتتغرقه  الجمهور الستتتعو   في  ت لع   -2

%  يليه  في 62.5رتا  الأولى لنستتا   المواقع الإلكتروني  الري ضتتي  )اقل  ن ستت ع ( في الم

%  ثم ) ن ست عتين إلى خمس ست ع  ( في 27المرتا  ال  ني  ) ن ست ع  إلى ست عتين( لنستا   

 .%4.5%  وفي المرتا  الأخيرئ )ةك ر  ن خمس س ع  ( لنسا   6المرتا  ال  ل   لنسا   

ةستاوعي   في )ةوق      ج ء  ع ل استتا ا  الجمهور الستعو   للمواقع الإلكتروني  الري ضتي  -3

% في المرتا  الأولى  يليه   ع ل استتا ا هم ل رج   58.5الأة اث الري ضتي  المهم ( لنستا   

 را  ةستتاوعي  (     5-4%  ن افرا  العين   ن )8.5%(  ثم يت لعه   19كايرئ )يو ي ( لنستتا  )

%  6عي  ( لنستا    را  ةستاو  3%  وةخيرا يت لعونه  ) رتين إلى 8يليه  ) رئ ةستاوعي  ( لنستا   

  ن افرا  العين .

لينا النت يج لأد )اله تف المحمول( هو الوستتتيل  التي يستتتتا  ه  الجمهور الستتتعو   في  -4

%  وةد المك د الم،ضتل ل يهم للتصت،ح هو )المنزل( لنستا   89تصت،ح المواقع الري ضتي  لنستا   

74%. 

على  واقع التوايتتتل    )ةستتت ل   الأن ي  الري ضتتتي   ةوضتتتحا نت يج ال راستتت  تصتتت ر -5

ةلرز المواقع الإلكترونيت  الريت ضتتتتيت  التي يتت لعهت  الجمهور الستتتتعو      اتجتمت عي( قت يمت 

%  يليه   وقع )لي اد ستتاور ( في 54وةصتتلا على المركز الأول لنستتا   ئوي   ق اره   

لري ضتتتتي ( في المركز ال  لث  %  و) واقع الأن ي  ا37المركز ال  ني لنستتتتا   ئوي   ق اره   

%  يليهت  )يلا كورئ( في المركز الرالع لنستتتتات   ئويت   قت ارهت   35.5لنستتتتات   ئويت   قت ارهت   

%  وج ء في المركز 19.5%  ثم )كووورئ( في المركز الا  س لنستا   ئوي   ق اره   26.5

 .%3الأخير  وقع )كورالي ( لنسا   

را الجمهور الستتتعو   للمواقع الإلكتروني   كشتتت،ا نت يج ال راستتت  لأد ةلرز  وافع تع -6

الري ضتتتتي  )للاطلاع على آخر الأخا ر الري ضتتتتي ( في المرتا  الأولى  يليه )لمت لع  ةخا ر  

الن    المحلي الذ  ةشتجعه( و )لمشت ه ئ في يوه   الأه اف و لاص الما ري  ( في المرتا   

ماتل، ( في المرتا  ال  ل    يليه  ال  ني   وج ء  افع )للحصتتتتول على المعلو    الري ضتتتتي  ال

)لمت لع  الأة اث وال،ع لي   الري ضتتي  الج ري ( في المرتا  الرالع   وةصتتل  افع )للتستتلي   

والترفيه( على المرتا  الا  ستتت   وفي المرتا  الأخيرئ )الهروب  ن المشتتت كل والضتتتغوط  

 اليو ي  آخر ال وافع ل لنسا  للجمهور السعو  .
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ال راست  لأد ةك ر المضت  ين الم،ضتل  ل لمواقع الإلكتروني  الري ضتي  ل ى  ةوضتحا نت يج   -7

الجمهور الستتتتعو   هي )نت يج الما ري  (  ثم )ةخا ر فريقي الم،ضتتتتل( في المرتا  ال  ني    

يليه  )في يوه   الأه اف( في المرتا  ال  ل    وفي المرتا  الرالع  ) شتتتت ه ئ الاث الما شتتتتر  

خا ر الأن ي  الري ضتتتتي ( على المرتا  الا  ستتتت  في المضتتتت  ين  للما ري  (  وةصتتتتلا )ة

الم،ضتتتل   وآخر المضتتت  ين التي ي،ضتتتله  الجمهور الستتتعو   هي )تصتتت ريح المستتتؤولين  

 الري ضيين(.

كشتتتت،ا نت يج ال راستتتت  عن تصتتتت ر ق يم  الإشتتتتا ع   التي تحققه  المواقع الإلكتروني    -8

ني في  ت لع  الأة اث الري ضتي  الم،ضتل ( في الري ضتي  )اكتستب  علو    ج ي ئ( و )ست ع ت

المرتا  الأولى  تليه  )زا    ن ثق فتي الري ضتتي ( في المرتا  ال  ني   وج ء  )ستت هما في 

تحقيق التستتتتلي  والترفيه( في المرتا  ال  ل    يليه  )ةيتتتتاحا ةك ر ق رئ على المن قشتتتت  في 

 رتا  الأخيرئ )الهروب  ن المش كل(.الموضوع   الري ضي ( في المرتا  الرالع   وفي الم

ةوضتحا نت يج ال راست  عن  رج  رضت   توستر   ن الجمهور الستعو   لمحتوى المواقع   -9

%   42.5%  تليه  )راا( لنستتا   53.6الإلكتروني  ةيث ج ء  )رااٍ إلى ة    ( لنستتا   

 .%4وانا، ا نسا  )غير راا( عن المحتوى ب 

 التوصيات: 

المواقع الري ضي  لم  يتن سب  ع اةتي ج   الجم هير الري ضي  العمل على تروير   •

 لزي  ئ إقا لهم على  ت لعته . 

إجراء  راس   تاصص  في المواقع الري ضي  السعو ي  ولي د خص يصه    •

 وتوضيح سلاي   وإيج لي ته  و ق رنته  ل لمواقع الري ضي  الع لمي .

ري ضي  وعرضه  لشكل جذاب  اتهتم   لجو ئ المحتوى المق   في المواقع ال •

 للجم هير. 

 زي  ئ العملي  الت، علي  لين المواقع الري ضي  وجم هيره . •

اتهتم   لك ف  الألع ب الري ضي  الماتل،  على غرار كرئ الق   التي استولا على   •

 الحيز الأكار في المواقع الري ضي  لإرض ء ك ف  الجم هير.

 في المواقع الري ضي . العمل على استقر ب كوا ر  ميزئ للعمل •

 واكا  الأخا ر التي تررة على الس ة  الري ضي  والسرع  في نشره  وتح ي ه   •

 لشكل فور . 
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 الملاحق 

 ( 1الملحق رقم ) 

 استمارة استقصاء 

 

بعنوان "استخدامات الجمهور السعودي للمواقع الإلكترونية الرياضية والإشباعات  

 المتحققة منها" 

ص  صخ الباحثة بإجراء هذا البحث للحصول على درجة الماجستير تي الإعلام تتقوم 

والإجابة على تساؤلاته تبيان، التكرم بقراءة كل عبارات الاس. آمل صحاتة بجامعة أم القرى

بدقة وموضوعية، لما له من أثر تي الحصول على نتائج إيجابية، مع العلم بين بيانات هذه  

 تستخدم إلا لأغراض البحث العلمي. الاستبانة سرية ولا 

 

 كم  ومقدرين تعاونشاكرين                                                          

 

 الباحثة: عهود معيوض عايض الثبيتي                                                               

كاتة عبارات الاستبيان بدقة  عزيزي القارئ عزيزتي القارئة الرجاء الإجابة على 

 وموضوعية.. 

 / ما معدل استخدامك للمواقع الإلكترونية الرياضية؟  1

o    ايم  

o    ةةي ن 

o   ن  را 

 

 / ما المدة الزمنية التي تستغرقها تي متابعة المواقع الإلكترونية الرياضية؟2

o  ةقل  ن س ع 

o  ن س ع  إلى س عتين  

o    ن س عتين إلى خمس س ع  

o  س ع   ةك ر  ن خمس 

 

 / ما معدل استخدامك للمواقع الإلكترونية الرياضية أسبوعيا؟3ً

o    ةوق   الأة اث الري ضي  المهم 

o    يو ي 

o  را  ةساوعي    5-4 ن  
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o  را  ةساوعي    3 رتين إلى  

o    رئ ةساوعي  

o  

 / ما أبرز المواقع الإلكترونية الرياضية التي تتابعها؟ )يمكن اختيار أكثر من بديل( 4

o  كورئيلا 

o   كورئ ت يم 

o  كووورئ 

o  لروت 

o   كورالي 

o   يورو ساور 

o   ي هو ساور 

o   سك   ساور 

o   لي اد ساور 

o  واقع الأن ي  الري ضي  

o  ةس ل   الأن ي  الري ضي  على  واقع التوايل اتجتم عي 

o   ةخرى 

 

 / ما الوسيلة المستخدمة تي تصفح المواقع الرياضية؟5

o  الح سوب المحمول 

o   الح سوب المنزلي 

o  اله تف المحمول 

 

 

 / ما المكان المفضل لديك لمتابعة المواقع الرياضية؟6

o  المنزل 

o    اتستراة 

o المقهى 

o  ن زل الأي ق ء  

o  غير ذلك 
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 دواتع تعرض الجمهور السعودي للمواقع الرياضية: / ما 7   

للمواقع الإلكترونية  حدد درجة مواتقتك على العبارات التالية حول دواتع تعرضك  -

 الرياضية 

 المضامين المفضلة لدى الجمهور السعودي على المواقع الرياضية:  / 8

حدد درجة مواتقتك على العبارات التالية حول أكثر المضامين التي تفضلها على   -

 الإلكترونية الرياضية المواقع  

 الاشباعات المتحققة من تعرض الجمهور السعودي للمواقع الرياضية:  / ما 9

حدد درجة مواتقتك على العبارات التالية حول الاشباعات المتحققة من تعرضك   -

 للمواقع الإلكترونية الرياضية  

 معارض محايد مواتق العبارات

    اكتسب معلومات جديدة  1

    ساعدتني تي متابعة الأحداث الرياضية المفضلة 2

    زادت من ثقاتتي الرياضية 3

    أشعر بالثقة كلما زادت معلوماتي الرياضية  4

    ساعدتني تي التعبير عن رأيي  5

    أصبحا أكثر قدرة على المناقشة تي الموضوعات الرياضية 6

    تخلصا من الملل  7

    ساهما تي تحقيق التسلية والترتيه 8

    ساهما تي تخفيف الضغوط اليومية 9

    المشاكل الهروب من  10

    ملأت وقا تراغي 11

 العبارة
مواتق 

 بشدة 
 معارض محايد مواتق

معارض 

 بشدة 

      للحصول على المعلومات الرياضية المختلفة 1

      للاطلاع على آخر الأخبار الرياضية  2

      لمتابعة الأحداث والفعاليات الرياضية الجارية 3

      أشجعهلمتابعة أخبار النادي المحلي الذي  4

      لمتابعة أخبار النادي العالمي الذي أشجعه  5

      لمتابعة أخبار النادي المناتس لفريقي المفضل   6

      لمتابعة التغطية المصورة للمباريات والأحداث الجارية 7

      لمشاهدة تيديوهات الأهداف وملخص المباريات 8

      اعتدت على زيارة الموقع  9

      للتسلية والترتيه 10

      للهروب من المشاكل والضغوط اليومية   11

      ملء وقا الفراغ   12

 نادراً  محايد أحياناً  دائماً  العبارة
لا 

 أشاهدها 

      أخبار الأندية الرياضية  1

      أخبار تريقي المفضل  2

      نتائج المباريات 3

      انتقالات اللاعبين 4

      مشاهدة البث المباشر للمباريات  5

      ملخصات المباريات  6

      تيديوهات الأهداف 7

      تصاريح المسؤولين الرياضيين  8
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 ما درجة رضاك عن محتوى المواقع الإلكترونية الرياضية؟ /10

o  ٍراا 

o      رااٍ إلى ة 

o  ٍغير راا 

 المحور الثاني: البيانات الشخصية: 

 / الجنس: 1

o  ذكر 

o   ةن ى 

 / العمر:  2

o  سن  20 -16 ن 

o  سن 25  -21 ن 

o  سن   30-26 ن 

o  سن  35-31 ن 

 

 المستوى التعليمي: / 3

o    ث نو 

o  ج  عي 

o راس   علي  فم  فوق  

 ( 2الملحق رقم ) 

 أسماء السادة المحكمين  

 الاسم م

1 
 ضميان العنزيالدكتور/ علي 

 عد بكلية انداب قسم الإعلام بجامعة الملك سعود ا أستاذ مس

2 
 الدكتورة/ رشا عبد الرحيم مزروع

 الاجتماعية قسم الإعلام بجامعة أم القرى أستاذ مساعد بكلية العلوم 

3 
 الدكتورة/ سماح جمال محمد

 أستاذ مساعد بكلية العلوم الاجتماعية قسم الإعلام بجامعة أم القرى 

4 
 الدكتور/ ممدوح عبد اللطيف

 أستاذ الإعلام المشارك بكلية الإعلام والإتصال بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية

5 
 الدكتورة/ إيمان حسين تتحي

 أستاذ مساعد بكلية العلوم الاجتماعية قسم الإعلام بجامعة أم القرى 

6 
 الدكتور/ تيصل الشميري

 أستاذ مساعد بكلية العلوم الاجتماعية قسم الإعلام بجامعة أم القرى 

7 
 الدكتورة/ هويدا لطفي

 الإعلام بجامعة أم القرى أستاذ مساعد بكلية العلوم الاجتماعية قسم 

 


